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VOLKSWAGEN CENTER DI YOGYAKARTA 

ABSTRAKSI 

 

 Keberadaan dealer resmi dari sebuah produk kendaraan merupakan 
fasilitas yang menunjang eksisnya perusahaan mobil tersebut di pasaran dan 
masyarakat. Yogyakarta memiliki penggemar mobil Volkswagen (VW) yang 
besar tapi belum memiliki perwakilan resmi atau dealer yang dapat menaungi 
seluruh kegiatan yang berhubungan dengan Volkswagen (VW). Volkswagen 
Center di Yogyakarta adalah sebuah bangunan yang menjadi pusat dari kegiatan-
kegiatan yang berhubungan dengan kendaraan yang bermerk Volkswagen (VW), 
berupa dealer penjualan kendaraan bermotor, showroom mobil, bengkel resmi 
perbaikan dan perawatan, tempat perlengkapan modifikasi dan aksesoris, dan 
tempat bernaungnya klub mobil VW. Sebagai bangunan komersial, sebuah dealer 
harus dapat secara komunikatif memberikan informasi mengenai Volkswagen 
(VW) dan secara atraktif menarik minat masyarakat Yogyakarta untuk mengenal 
serta menggunakan jenis mobil tersebut.  

VW Beetle merupakan produk pertama perusahaan Volkswagen (VW). 
Dasar karakter mobil VW Beetle secara fisik dan filosofis yang khas menjadikan 
mobil ini banyak dicari oleh masyarakat sehingga menjadikan mobil ini sebagai 
salah satu legenda kendaraan roda empat yang terkenal di dunia. Karakter-
karakter tersebut adalah Sederhana, Aerodinamis, Terbuka, dan Tahan Lama. 
Karakter mobil VW Beetle tersebut digunakan sebagai pendekatan dalam 
perancangan Volkswagen Center di Yogyakarta, untuk mencitrakan mobil 
Volkswagen (VW) kepada masyarakat. 
 Karakter mobil VW Beetle yang komunikatif dan atraktif tersebut 
kemudian ditransformasikan ke dalam elemen-elemen arsitektural yaitu pada 
fasad bangunan dan tata ruang dalam bangunan Volkswagen Center di 
Yogyakarta. Fasad bangunan menggunakan bentuk depan VW Bettle yang 
didominasi oleh bentuk lengkung, material transparan dan logam. Warna abu-abu 
monochrome dengan elemen kuning pada fasad bangunan yang berasal dari 
bentuk fisik dan filosofis VW Beetle. Pada bagian tata ruang dalam, karakter VW 
Beetle ditunjukkan melalui suasana dan elemen pembentuk ruang. Skala ruang 
yang tinggi dan berbentuk lengkung seperti interior mobil VW Beetle, elemen 
pembentuk ruang didominasi oleh material transparan untuk kebutuhan visual dan 
juga material logam untuk mengekspos struktur pembentuk ruangan serta 
hubungan ruang yang linear agar mudah teridentifikasi oleh pengunjung. 
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