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MOTTO

® Berbahagialah orang yang mendapat hikmat,
orang yang memperoleh kepandaian,
Karena keuntungannya melebihi keuntungan perak,

dan hasilnya melebihi emas.

{Amsal 3 :13 -14)

- ® Karena kamu kurang percaya. Sebab Aku berkata
kepadamu : sesungguhnya sekiranya kamu mempunyai
iman sebesar biji sesawi saja kamu dapat berkata
kepada gunung ini : Pindah dari tempat ini ke sana, -
moka gunung ini akon pindoh, dan takkan ada yong
mustahil bagimu.

{Matius 17 :20 )
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