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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis penilaian konsumen terhadap
atibut yang dimiliki kaos Joger di Bali dan kaos Dagadu di Yogyakarta. Penelitian
ini ingin melihat penilaian konsumen dibedakan dari aspek demografi

Sampel penelitian ini adalah sebesar 200 orang responden, yaitu 100 orang
konsumen kaos Joger di Bali dan 100 orang konsumen kaos Dagadu di
Yogyakarta. Metoda pengambilan sampel adalah convinience sampling, yaitu
peneliti memilih konsumen yang paling mudah ditemui. Metoda analisis data
menggunakan uji t independen dan ANOVA.

Dari analisis terhadap penilaian konsumen secara keseluruhan pada kaos
Joger diperoleh bahwa penilaian terhadap produk Joger adalah baik terutama pada
disain kalimat, harga, merek, dan kemasan. Hanya pada promosi kaos Joger
mendapat penilaian cukup baik. Untuk penilaian pada produk Dagadu adalah baik
terutama pada disain kalimat, harga, kemasan dan promosi, hanya pada merek
yang mendapat penilaian cukup baik.

Dari penilaian konsumen yang dilihat dari unsur demografi yaitu jenis
kelamin, usia, pendapatan dan asal daerah, untuk penilaian kaos Joger
diketemukan terdapat perbedaan penilaian pada atribut harga bila dilihat dari jenis
kelamin dan diketemukan pula perbedaan penilaian pada atribut promosi bila
dilihat dari usia. Sedangkan pada penilaian atribut lainnya berdasarkan aspek
demografi tidak diketemukan perbedaan signifikan.

Penilaian kaos Dagadu dari aspek demografi, dlketemukan terdapat
perbedaan penilaian pada atribut merek bila dilihat dari jenis kelamin dan
diketemukan pula perbedaan penilaian pada atribut promosi bila dilihat dari usia.
Sedangkan pada penilaian atribut lainnya berdasarkan aspek demografi tidak
diketemukan perbedaan signifikan.

Kata kunci: atribut produk, aspek demografi, penilaian konsumen
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