BAB IV

PENUTUP

A. KESIMPULAN

Saat ini tidak selamanya praktisi PR menganggap wartawan hanya
mencari berita yang cenderung negatif saja. Jika kenyataan organisasi atau
perusahaan tersebut memang bagus maka wartawan akan menuliskan kenyataan
tanpa diimbuhi bumbu-bumbu tidak sedap, demikian juga sebaliknya. Sedangkan
wartawan juga tidak selamanya berprasangka buruk dengan praktisi PR karena
PR akan memberikan fakta tanpa memberikan berita bohong. Praktisi PR
memperlakukan wartawan layaknya sebagai teman dalam lingkup kerjanya dan
wartawan pun memperlakukan PR sebagai pihak yang membantu dalam proses

mencari berita.

Meskipun keduanya memiliki persamaan pandangan dalam konsep media
relations, namun pada aktivitas di lapangan sedikit berbeda. Hal itu dapat dilihat
dalam pandangan PR dan wartawan terhadap realisasi acara media relations dan
penyediaan informasi bagi wartawan. Keduanya memiliki sudut pandang yang
sedikit berseberangan menurut profesi masing-masing. Namun saat ini
permasalahan yang dulu pernah terjadi, tidak sampai ada lagi karena praktisi PR
dan wartawan tetap berjaan beriringan menyamakan perbedaan yang didasari rasa

saling menghormati dan menghargai profesi lawan pihak.
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B. SARAN

Berdasarkan perolehan hasil dan analisis yang telah peneliti paparkan,
maka saran-saran yang dapat peneliti berikan berkaitan dengan konsep media
relations oleh praktisi PR dan wartawan adalah sebagai berikut :

1. Praktisi PR dan wartawan dapat menerima kelebihan dan
kekurangan terhadap profesi masing-masing sehingga hubungan
yang telah terjalin harmonis, dapat tetap berjalan baik.

2. Skripsi ini agar bisa lebih dikembangkan lagi untuk penelitian-
penelitian selanjutnya agar bisa bervariasi sehingga dapat diperoleh
pemahaman lebih banyak mengenai hubungan praktisi PR dan

wartawan di berbagai bidang organisasi.
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