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JEJAK-JEJAK KAKI

Semalam aku bermimpi

Sedang berjalan menyisir pantai bersama TUHAN

Di cakrawala terbentang adegan kehidupanku

Pada setiap adegan, aku melihat dua pasang jejak kaki di pasir
Sepasang jejak kakiku dan sepasang lagi jejak kaki TUHAN.

Setelah adegan terakhir dari kehidupanku, terhampar di hadapanku
Aku menoleh ke belakang melihat jejak kaki di pasir.

Aku memperhatikan bahwa berkali-kali sepanjang jalang hidupku,
terutama pada saat-saat paling gawat dan mencekam, hanya terdapat
sepasang jejak kaki saja.

Hal ini benar-benar membuat aku sangat kecewa, maka aku bertanya
kepada TUHAN, "TUHAN, dimanakah Engkau?

Engkau mengatakan bila aku memutuskan untuk mengikuti Engkau,
Engkau akan ber jalan bersama aku...sepanjang jalan hidupku.

Namun aku memperhatikan bahwa pada saat-saat paling gawat dan
beban berat menindas hidupku; hanya terdapat sepasang jejak kaki
saja, dan aku tidak mengerti pada waktu aku sangat membutuhkan
Engkau, justru Engkau meninggalkan aku”

TUHAN menjawab, "Anak-Ku, engkau sangat berharga di mataKu. Aku
sangat mengasihi engkau dan Aku tidak akan meninggalkan engkau.
Pada waktu engkau dalam bahaya dan dalam penderitaan,

engkau hanya melihat sepasang jejak kaki saja, karena pada waktu itu
AKU menggendong kamu®.....

Bersukacitalah dalam pengharapan,

sabarlah dalam kesesakan,
dan bertekunlah dalam Doa!

(Roma 12:12)
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ANALISIS PERBEDAAN SIKAP KONSUMEN TERHADAP
PENGULANGAN IKLAN PASTA GIGI PEPSODENT (PLUS
WHITENING) DI TELEVISI DITINJAU DARI ASPEK KONSUMEN
YANG BERKELUARGA DAN YANG BELUM BERKELUARGA

Disusun oleh:
Lidora Pangalila
NPM : 01 03 13312
Pembimbing Utama Drs. D. Koeshartono, MM
INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis : (1) sikap
konsumen terhadap pengulangan iklan pasta gigi Pepsodent (Plus Whitening)
dalam proses pembelajaran konsumen ditinjau dari aspek perhatian (Attention),
ketertarikan (Interest), keinginan (Desire), tindakan (Action), (2) ada atau
tidaknya perbedaan sikap konsumen yang signifikan antara konsumen yang
berkeluarga dan konsumen yang belum berkeluarga terhadap pengulangan iklan
pasta gigi Pepsodent (Plus Whitening) ditinjau dari aspek perhatian (Attention),
ketertarikan (Interest), keinginan (Desire), tindakan (Action). Metode penelitian
yang digunakan dalam riset ini adalah : (1) telaah/kajian literatur, (2) penyebaran
kuesioner dan (3) simulasi dengan analisis persentase, aritmatik mean dan analisis
independen sample T-test .

Ada 2 temuan utama yang diperoleh dari penelitian ini. Pertama, sikap
konsumen terhadap pengulangan-ikian Pepsodent (Plus Whitening) ditinjau dan
aspek perhatian (Attention) menunjukkan bahwa responden sering menonton iklan
tersebut, ditinjau dari aspek ketertarikan (Interest) menunjukkan bahwa responden
cukup tertarik untuk melihat pengulangan iklan sampai selesai, ditinjau dari aspek
keinginan (Desire) menunjukkan bahwa responden cukup terpengaruh untuk
mencoba pasta gigi Pepsodent (Plus Whiterning), ditinjau dari aspek tindakan
(Action) menunjukkan bahwa responden kadang-kadang melakukan pembelian
ulang pasta gigi Pepsodent (Plus Whitening).

Kedua, tidak ada perbedaan antara konsumen yang berkeluarga dan
konsumen yang belum berkeluarga ditinjau dari aspek perhatian (Attention) dan
ketertarikan (Interest), dan ada perbedaan antara konsumen yang berkeluarga dan
konsumen yang belum berkeluarga ditinjau dari aspek keinginan (Desire) dan
tindakan (Action).

Kata kunci : Sikap konsumen, pengulangan iklan
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