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MOTTO

C v weenyerahkan hasil akhir karya dari cucuran
keringatku, garesan di tangawnkau, darak di tububkka, daw
tenaga penghabisanku kepada-” VWhi < Tuhan. Flarena.aka.
tahu bahwa walaw  sehagaimianapun  aka  kekeria - kevas,
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Disusun oleh:
Rossi Widyantoko
NPM: 00 03 12133

Pembimbing Utama: M.F. Shellyana Junaedi, SE.,M.Si.
Intisari

Penelitian ini bertyjuan untuk mengidentifikasi pengaruh physical
attractiveness pada iklan majalah terhadap niat beli konsumen. ELM membagi
kategori produk menjadi dua, yaitu produk dengan keterlibatan tinggi (slimming
programme) dan produk dengan keterlibatan rendah (sabun pembersih muka).
Lebih lanjut penelitian ini akan membandingkan: respon terhadap endorser, citra
merek, penggunaan framing, penggunaan efek afektif dan efek kognitif dalam
iklan serta pengaruh kelompok referensi pada kedua kategori produk tersebut.
Secara umum hasil dari penelitian ini menunjukkan niat beli yang lebih tinggi
pada iklan yang menggunakan endorser dibandingkan iklan yang tidak
menggunakan endorser untuk kedua jenis produk, namun dalam perbandingan
antara kedua kategoni produk ditemukan hasil bahwa pada produk dengan
keterlibatan rendah penggunaan endorser dalam iklan tidak memberikan pengaruh
yang berbeda terhadap niat beli dengan iklan yang tidak menggunakan endorser.

Dari hasil temuan penelitian ini dapat diketahui bahwa respon konsumen
pada kedua kategori produk tersebut memiliki kesamaan terhadap efek framing,
tetapi memiliki respon yang berbeda terhadap kelompok referensi, efek afektif
dan efek kognitif. Pada produk dengan keterlibatan rendah konsumen tertarik
pada peripheral cues seperti penggunaan gambar dan warna dalam iklan. Pada
produk dengan keterlibatan tinggi konsumen lebih mendapatkan pengaruh dari
kelompok referensi dalam melakukan pembelian, serta lebih tertarik terhadap
penggunaan keterangan dalam iklan.

Kata Kunci: Iklan Majalah, Physical Attractiveness, Niat Beli Konsumen
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