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MOTTO

“ BERKAH-MU MELIMPAH KE SEMUA ORANG |
VANG BURVK DAN YVANG BAIK, YANG INDAH DAN YANG JELEX,
VANG TULUS DAN YVANG TAK BERNILAL,

SEMUASAMA ! ©

“ DALAM BAHASA MANUSIA KITA SENANTIASA OMONG KOSONG.
KITA SELALU MESTI BERCERITA PANIANG LEBAR MENGENAL SEGALANYA.
KITA MEST] MEMBANDINGKAN , KITA MESTI MENILAL KITA MESTI
MENGINDENTIFIKASI,

NAMUN, YANG MUILAK, IIKA ITU YANG BENARBENAR MUTLAK,

ANDA BAHKAN TIDAK DAPAT MEMBICARAKANNNYA

ANDA BAHKAN TIDAK DAPAT MEMIKIRKANNYA

ANDA TIDAK, DAPAT MEMBAYANGKANNYA.”

* JANGAN PERNAH BERHENTI UNTUK BERPIKIR, AKAN SESUATU YANG
BESAR, IANGAN PERNAH BERHENTI UNTUK BERKARIA, AMALKANLAH ILMU
VANG DIDAPAT UNTUK DIRUMU DAN ORANG LAIN *
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