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INTISARI 
 

Pemilihan presiden Amerika Serikat merupakan sebuah peristiwa yang 

dinanti-nantikan oleh warga Amerika bahkan masyarakat dunia. Masyarakat dapat 

mengungkapkan pendapat, pernyataan, maupun tanggapan tentang pemilihan 

presiden Amerika Serikat melalui internet, khususnya sosial media. Peristiwa 

tersebut mendorong peneliti untuk mengembangkan suatu penelitian untuk 

memprediksi hasil pemilihan presiden Amerika Serikat tahun 2016 dengan 

memanfaatkan data yang dituliskan oleh pengguna dalam sosial media. Sosial 

media yang digunakan sebagai sumber data penelitian adalah Facebook dan 

Twitter. 

Prediksi hasil pemilihan umum Amerika Serikat tahun 2016 dilakukan 

dengan menganalisa sentimen yang diungkapkan melalui teks yang dituliskan oleh 

pengguna di media sosial. Sebelumnya telah dilakukan penelitian-penelitian serupa 

yang menggunakan teknik analisis sentimen, namun terdapat kekurangan yang 

ditemukan yaitu sistem pemilihan umum hanya menggunakan popularity votes, 

sedangkan sistem pemilihan umum yang secara nyata diterapkan dalam pemilihan 

presiden di Amerika Serikat adalah electoral college. Peneliti menggunakan 

penelitian-penelitian terdahulu sebagai acuan untuk mengembangkan penelitian ini, 

serta memodifikasinya hingga dapat lebih menyerupai situasi aktualnya. 

Metodologi penelitian yang diusulkan oleh peneliti terdiri dari enam tahap, yaitu: 

pengumpulan data dan tool, pembuatan metode analisis sentimen, menguji dan 

membandingkan hasil dan performa metode analisis sentimen, analisis sentimen 

dengan menggunakan data asli, agregasi, dan implementasi sistem electoral 

college. Metode analisis sentimen yang dibandingkan dan diterapkan pada 

penelitian ini adalah Multinomial Naïve Bayes, Binarized Multinomial Naïve 

Bayes, SentiWordNet, dan AFINN-111. 

Hasil perbandingan metode analisis sentimen dengan menggunakan data 

uji menunjukkan bahwa Multinomial Naïve Bayes memberikan tingkat akurasi 

prediksi yang paling baik dibandingkan ketiga metoda analisis sentimen yang lain. 

AFINN-111 memberikan performa terbaik dalam kecepatan untuk 

mengklasifikasikan sentimen data uji. Implementasi seluruh tahapan dalam 

metodologi penelitian diuji dengan menggunakan data asli yang dikumpulkan dari 

tanggal 7 Agustus 2016 hingga 25 September 2016. Jumlah data asli yang berhasil 

dikumpulkan adalah sebanyak 22.845 yang dibagi menjadi 36% data untuk kata 

kunci Democrat, 15% data untuk kata kunci Hillary Clinton, 26% data untuk kata 

kunci Republican, dan 23% data untuk kata kunci Donald Trump. 

 

Kata-kata kunci: pemilihan presiden Amerika Serikat, analisis sentimen, 

sosial media 

  



 

 

 

vii 

  

ABSTRACT  

 
United States (US) presidential elections is an event anticipated by US 

citizens and people all around the world. Any person can share his/her opinion, 

statement, or thought about US presidential elections via internet, especially social 

media. Researchers moved to make a research to predict the result of US 

presidential elections 2016 by utilizing data provided by social media. This 

research uses Facebook and Twitter as data resources. 

This research uses sentiment analysis to predict the result of US 

presidential elections 2016. Sentiment analysis is used to classify the sentiment 

class of text written by users in social media. Previously there are many similar 

researches, but those researches only uses popularity votes. In fact, US applying 

electoral college as its election system or process. Previous researches provides 

any knowledge required for predicting US presidential election, this research 

modify the previous and adding some features in order to match the actual 

situation. This research proposes six stages of research methodology, which is: 

data and tool collection, developing the sentiment analysis models, test and 

compare the result and performance of sentiment analysis methods, process the real 

data using sentiment analysis model, aggregation, and predict the winning 

candidate or political party using electoral college. There are four sentiment 

analysis methods used in this research, Multinomial Naïve Bayes, Binarized 

Multinomial Naïve Bayes, SentiWordNet, dan AFINN-111. 

The comparison of sentiment analysis methods using data test explains 

that Multinomial Naïve Bayes has the highest accuracy and AFINN-11 has the 

fastest processing time. This research tried to test the implementation of research 

methodology by using data real collected from August 7th, 2016 to September 25th, 

2016. There are four keywords used to collect the data real, which is Democrat, 

Hillary Clinton, Republican, and Donald Trump. In summary, 22.845 data were 

collected, divided into 36% for Democrat, 15% data for Hillary Clinton, 26% data 

for Republican, and 23% for Donald Trump.    

 

Keywords: US presidential elections, sentiment analysis, social media  
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