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ABSTRAK 

 

Kualitas lingkungan hidup yang semakin buruk membawa dampak pada 
perubahan perilaku konsumen. Dewasa ini memiliki kesadaran yang semakin 
tinggi untuk menyelamatkan lingkungan hidup dengan cara mengkonsumsi 
produk-produk ramah lingkungan. Berkaitan sengan semakin serius isu mengenai 
ramah lingkungan maka menarik untuk diselidiki bagaimana perilaku atau 
persepsi masyarakat pada isu ramah lingkungan.  

Penelitian ini dilakukan di Yogyakarta yaitu pada 200 orang mahasiswa 
Universitas Atma Jaya Yogyakarta. Tujuan yang hendak dicapai dari penelitian ini 
adalah untuk mengetahui persepsi konsumen pada variabel isu ramah lingkungan 
yang terdiri dari faktor orientasi pada kesehatan, konsumsi yang bertanggung 
jawab secara sosial, dan tanggungjawab pada lingkungan. Tujuan lain dari 
penelitian ini adalah untuk mengetahui perbedaan persepsi konsumen pada 
variabel isu ramah lingkungan (orientasi pada kesehatan, konsumsi yang 
bertanggung jawab secara sosial, dan tanggungjawab pada lingkungan) 
berdasarkan perbedaan gender dan uang saku.  

Hasil penelitian memberikan informasi bahwa, persepsi mahasiswa pada 
faktor orientasi pada kesehatan, konsumsi yang bertanggung jawab secara sosial, 
dan tanggungjawab pada lingkungan termasuk dalam kategori yang baik. Hasil 
penelitian diketahui bahwa mahasiswa perempuan dengan uang saku lebih besar 
memiliki persepsi yang lebih baik pada faktor tanggungjawab pada lingkungan 
dibandingkan konsumen laki-laki dengan uang saku yang lainnya (lebih rendah). 
Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa, dasarnya masyarakat memiliki orientasi 
pada isu ramah lingkungan yang baik namun masih pada golongan masyarakat 
tertentu masih memiliki orientasi pada isu ramah lingkungan yang rendah. 
 
Kata kunci: isu ramah lingkungan, orientasi pada kesehatan, konsumsi yang 

bertanggung jawab secara sosial, tanggungjawab pada lingkungan.  
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ABSTRACT 

 

Environmental quality are getting worse impact on changes in consumer 
behavior. Today has a higher awareness to save the environment by consuming 
products environmentally friendly. In connection with a bunch of the more serious 
issue of environmentally friendly it is interesting to investigate how the behavior 
or public perception on the issue of environmental friendliness. 

This research was conducted in Yogyakarta, namely the 200 students at the 
University of Atma Jaya Yogyakarta. The goal of this study was to determine 
consumer perceptions on the issue of eco-friendly variable consisting of 
orientation factors on health, responsible consumption, socially, and responsibility 
to the environment. Another objective of this study was to determine differences 
in the perception of the issue of environmental friendliness variables (orientation 
on health, responsible consumption, socially, and responsibility for the 
environment) based on differences in gender and pocket money. 

The results of the study provide information that students' perceptions on 
the orientation factors on health, responsible consumption, socially, and 
responsibility to the environment included in the category of good. The survey 
results revealed that female students with a greater allowance to have a better 
perception on the onus on environmental factors than male consumers with more 
pocket money (lower). The results of this study indicate that, basically the people 
have orientation on the issue of environmentally sound good but still in certain 
segments of society still have orientation on the issue of environmentally friendly 
is low. 

 

Keywords: eco-friendly issues, orientation to health, consumption is socially 
responsible, responsibility to the environment 

 

 

 


