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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah orientasi fashion
berpengaruh terhadap perilaku pembelian kompulsif. Fashion interest sebagali
salah satu dimensi dalam fashion orientation akan diuji pengaruhnya secara
langsung dan tidak langsung terhadap perilaku pembelian kompulsif melalui
penggunaan kartu kredit.

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan membagi
kuesioner secara online menggunakan media google docs terhadap 152 responden.
Teknik pengumpulan data dengan metode purposive sampling. Teknik
pengolahan data menggunakan regresi linier sederhana, regresi linier berganda,
dan regresi linier sederhana dengan mediasi.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa fashion interest signifikan
berpengaruh secara positif terhadap perilaku pembelian kompulsif secara
langsung maupun tidak langsung dengan mediasi kartu kredit.

Kata kunci : fashion orientation, fashion interest, penggunaan kartu kredit,
perilaku pembelian kompulsif



ABSTRACT

This study aims to determine whether fashion orientation effect on compulsive
buying behavior. Fashion interest as one-dimensional in the fashion orientation
will be tested directly and indirectly influencing to the compulsive buying
behavior through the use of credit cards. This study uses a quantitative method to
divide the online guestionnaire using google docs against 152 respondents. Data
collection techniques by purposive sampling method. Data processing techniques
using simple linear regression, multiple linear regression and simple linear
regression with mediation. The results showed that a significant interest in fashion
positive effect on compulsive buying behavior directly or indirectly by the
mediation of a credit card.

Keywords: fashion orientation, fashion interest, credit card usage, compulsive
buying behavior
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