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INTISARI 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah orientasi fashion 
berpengaruh terhadap perilaku pembelian kompulsif. Fashion interest sebagai 
salah satu dimensi dalam fashion orientation akan diuji pengaruhnya secara 
langsung dan tidak langsung terhadap perilaku pembelian kompulsif melalui 
penggunaan kartu kredit. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan membagi 
kuesioner secara online menggunakan media google docs terhadap 152 responden. 
Teknik pengumpulan data dengan metode purposive sampling. Teknik 
pengolahan data menggunakan regresi linier sederhana, regresi linier berganda, 
dan regresi linier sederhana dengan mediasi. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa fashion interest signifikan 
berpengaruh secara positif terhadap perilaku pembelian kompulsif secara 
langsung maupun tidak langsung dengan mediasi kartu kredit. 

Kata kunci : fashion orientation, fashion interest, penggunaan kartu kredit, 
perilaku pembelian kompulsif

Penelitian ini bertutujujuan untuk menengegetahui apakah orientasi fashion 
berpengaruh terhadapp pperilaku pembelian kompululsisif.f  Fashion interest sebagai
salah satu dimennsisi dalam fashion orientation akan didiujuji pengaruhnya secara 
langsung dann tidak langsung terhadapp perilaku pembelian n kompulsif melalui
penggunaanan kartu kreredit.t. 

Penelilitit an iinni menggunakkanan metode kukuanantitatiif f dengann membagi 
kuueesioner sesecacarara online memenggunakan media googglele docs terhrhadadapap 152 resspop nden.
TTeknik ppenengugumppululan data dengan metode purpososive sasampmplil ng. TTeknik 
penggololahahanan dattaa menggunakan regresi linier sederhana, reegrgresi liininierer bbergaandn a, 
dan n reregrg esi liinnier sederhana dengan mediasi. 

HHasil penelitian menunjukkan bahwa fashion interrest sisigngniifikann 
beberprpengagaruh secara positif terhadap perilaku pembelian kommpup lsifif secara 
lalangn sunng maupun tidak langsung dengan mediasi kartu kredit. 

KaKata kkunci : fashion orientation, fashion interest, penggunaan kaartuu kkredditt,,
perilaakku pembeliianan kkompullsifif
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ABSTRACT 

This study aims to determine whether fashion orientation effect on compulsive 
buying behavior. Fashion interest as one-dimensional in the fashion orientation 
will be tested directly and indirectly influencing to the compulsive buying 
behavior through the use of credit cards. This study uses a quantitative method to 
divide the online questionnaire using google docs against 152 respondents. Data 
collection techniques by purposive sampling method. Data processing techniques 
using simple linear regression, multiple linear regression and simple linear 
regression with mediation. The results showed that a significant interest in fashion 
positive effect on compulsive buying behavior directly or indirectly by the 
mediation of a credit card. 

Keywords: fashion orientation, fashion interest, credit card usage, compulsive 
buying behavior

This study aims to determinene whether fashihionon orientation effect on compulsive
buying behavior. Fashihioon interest as one-dimensiononala  in the fashion orientation 
will be tested ddirirectly and indirectly influencing to ththe compulsive buying 
behavior throuuggh the use of crededit cards. This study uses a quuana titative method to 
divide thee oonline quuese tit ononnaire ususining g gogoogoglele ddococs s aga ainst 152 reespspondents. Data
collectiioon techniquess byy ppuru posiive sampling memeththodod. DaD ta processining g techniques 
usinngg simple llininear regressiionon, mmultltipiplele llininear regressionon aand simmplp e linear 
reeggressionn wwitith h mmediattioion. The results showed that aa ssigignificac ntnt iinnterest inn ffashion 
positiiveve eeffffece t onon compulsive buying behavior directtlyly or inindidirerectc ly bby y the
mediiatatioion n of aa ccredit card.

KeKeywywordsds: fashion orientation, fashion interest, credit card usagege, coompmpululsivee 
bubuyying bbehavior
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