BAB 6

KESIMPULAN DAN SARAN

6.1. Kesimpulan

Berdasarkan uraian dan pengujian yang telah dilakukan,

kesimpulan dari sistem analisis sentimen ini adalah

1. Pengamatan dan analisa opini masyarakat Indonesia
mengenai calon Gubernur Basuki Tjahaja Purnama
menjelang pemilihan Gubernur DKI Jakarta 2017
melalul tweets pada Twitter berhasil dilakukan.

2. Perangkat lunak ASPILGUB-DKIJakarta 2017 berhasil
mengklasifikasikan sentimen pada tweets dengan
hasil klasifikasi sentimen dominan pada sentimen
positif atau pro terhadap calon Gubernur DKI

Jakarta 2017, Basuki Tjahaja Purnama atau Ahok.

6.2. Saran

Perangkat lunak ini nantinya dapat dikembangkan dengan
mempunyai fungsi vyang langsung dapat mengambil  data
tweets menggunakan API Twitter dan langsung = dapat
diklasifikasikan saat itu juga Jjika terjadi update data

tweets di Twitter.
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