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Abstrak

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh kredibilitas atlet
selebriti endorser yang dapat mempengaruhi niat beli konsumen Jersey Chevrolet
Manchester United di Yogyakarta dengan brand attitude sebagai variabel
pemediasi. Responden pada penelitian ini adalah masyarakat di Yogyakarta yang
merupakan fans dari klub sepak bola Manchester United dan mengetahui Wayne
Rooney sebagai model iklan Jersey Chevrolet Manchester United. Metode yang
digunakan untuk pengambilan sampel dalam penelitian ini adalah purposive
sampling. Pengumpulan data dalam penelitian ini dilakukan dengan menyebarkan
kuesioner sejumlah 250 kepada para responden. Penelitian ini menggunakan alat
analisis deskriptif statistik, analisis regresi berganda, serta analisis regresi

sederhana dengan bantuan program SPSS versi 22.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa kredibilitas atlet selebriti endorser
secara langsung memiliki pengaruh yang positif dan signifikan pada niat beli
konsumen, dan brand attitude terbukti sebagai partial mediation atau berfungsi
memediasi secara parsial hubungan antara kredibilitas atlet selebriti endorser dan

niat beli konsumen.

Kata kunci: Kredibilitas Endorser, Expertise, Trustworthiness, Attractiveness,

Brand Attitude, dan Niat Beli Konsumen.
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