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PERNYATAAN

Saya yang bertanda tangan di bawah ini, dengan sesungguhnya menyatakan
bahwa tesis yang berjudul “Analisis Efek Faktor Lokasi dan Animasi
Terhadap Keinginan Mengklik Iklan Banner”, benar-benar merupakan hasil
karya saya sendiri. Pernyataan, ide, serta kutipan (baik langsung maupun tidak
langsung) dari tulisan atau ide orang lain dinyatakan secara tertulis di dalam tesis
ini melalui catatan perut, catatan kaki, dan daftar pustaka. Apabila di kemudian
hari terbukti bahwa saya melakukan plagiasi, maka gelar dan ijazah yang saya
peroleh dinyatakan batal dan akan saya kembalikan kepada Universitas Atma Jaya

Yogyakarta.

Luk#s Priyambodo



INTISARI

Seiring dengan semakin meningkatnya jumlah pengguna internet di dunia,
industri periklanan online juga tumbuh semakin besar. Hal ini mengakibatkan
berbagai perusahaan mulai menggunakan periklanan online sebagai alat
komunikasi pemasaran yang efektif. Oleh karena itu penting bagi perusahaan
untuk memahami faktor apa saja yang dapat mempengaruhi efektivitas iklan,
terutama iklan banner.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui efek dari faktor lokasi dan
animasi serta kombinasinya terhadap keinginan mengklik iklan banner. Penelitian
ini merupakan penelitian eksperimen dengan desain faktorial 2x2 between
subjects. Data pada penelitian ini berasal dari kuesioner yang dibagikan kepada 63
partisipan pada akhir eksperimen. Data kemudian dianalisis menggunakan uji two-
way ANOVA dan independent sample t-test.

Hasil analisis menunjukkan bahwa faktor lokasi dan animasi tidak
memiliki efek yang signifikan terhadap keinginan mengklik iklan banner.
Demikian pula kombinasi faktor lokasi dan animasi tidak memiliki efek interaksi
yang signifikan terhadap keinginan mengklik iklan banner. Hasil penelitian ini
dapat menjadi bahan pertimbangan bagi perusahaan-perusahaan yang akan
memasang iklan banner pada sebuah website.

Kata-kata kunci: efektivitas periklanan, desain faktorial, eksperimen, keinginan
mengklik, faktor lokasi, faktor animasi



ABSTRACT

Along with the increasing number of internet users in the world, online
advertising industry also grew. This resulted in various companies started using
online advertising as an effective marketing communication tools. Therefore, it is
important for companies to understand what factors may influence the
effectiveness of advertisement, especially banner ad.

This study aims to find the effect of location and animation as well as the
combination of it against the intention to click of banner ad. This study was an
experimental study with a 2x2 factorial design between subjects. The data in this
study came from questionnaires distributed to 63 participants at the end of the
experiment. Data were analyzed using two-way ANOVA and independent sample
t-test.

The analysis showed that the location and animation does not have a
significant effect against the intention to click of banner ad. Similarly, the
combination of location and animation does not have a significant interaction
effect against the intention to click of banner ad. The results of this study can be
taken into consideration for companies that will place a banner ad on a website.

Keywords: advertising effectiveness, factorial design, experiment, intention to
click, location, animation
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