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ABSTRAKS

Periklanan dipandang sebagai media paling lazim yang digunakan perusahaan
untuk berkomunikasi dengan konsumen. lklan ditujukan untuk mempengaruhi
perasaan, pengetahuan, makna, kepercayaan, sikap dan citra konsumen yang
berkaitan dengan suatu produk atau merek. Iklan disampaikan melaui media. Media
periklanan adalah suatu perantara yang berfungss menghubungkan tujuan dari
pembuatan suatu iklan hingga sampai pada masyarakat sebaga konsumen iklan.
Pemilihan media yang tepat untuk beriklan adalah salah satu strategi dalam
memasarkan sebuah produk.

Penelitian ini dilakukan untuk mencari tahu faktor-faktor apa sgja yang
mendorong pengiklan sehingga memasang iklan di Magaah My Magz. Metode
penelitian yang digunakan adalah kualitatif, dimana peneliti mencari tahu faktor-
faktor yang mendorong pengiklan memasang iklan di Maaah My Magz. Dalam
penelitian ini pengiklan yang menjadi informan dalam penelitian ini dikategorikan
menjadi lima, yaitu pengiklan yang memasang iklan sgak awal terbit Majalah My
Magz, pengiklan yang sering memasang iklan, pengiklan yang hanya memasang iklan
pada moment tertentu, pengiklan yang memasang iklan satu kali dan pengiklan baru
yang memasang iklan di Mgaah My Magz. Periode waktu yang digunakan adalah
pengiklan yang memasang iklan di Majalah My Magz pada edisi September 2010 —
Mel 2012.

Berdasarkan hasil penelitian yang ditemukan, pada dasarnya pengiklan tidak
mempermasalahkan apakah majalah yang digunakan adalah majalah yang diberikan
secara gratis atau majalah yang berbayar. Dalam pemilihan media untuk memasang
iklan, pengiklan lebih melihat pada faktor target market, dimana pengiklan memilih
free magazine yang memiliki target market atau pembaca yang sama dengan target
market produk perusahaan pengiklan, pendistribusian majalah yang berkaitan dengan
penentuan lokasi drop spot dari free magazine tersebut, karakteristik media
merupakan penampilan fisk magaah yang dilihat dari isi atau konten dari majaah,
kemudian konsep, tema maupun topik yang diangkat serta artikel, informasi yang
disampaikan di dalam free magazine, harga berkaitan dengan negosiasi, diskon dan
bonus, kerja sama berupa keuntungan yang diterima masing-masing pihak, seperti
media partner dan sponsorship, relasi merupakan upaya untuk membangun rasa
nyaman dan kepercayaan dari pengiklan, kemampuan karyawan merupakan kualitas
karyawan perusahaan yang dilihat dari kemampuan dalam memenuhi keinginan
pengiklan dan pelayanan yang merupakan kemudahan dalam proses pemasangan
iklan.

Kata Kunci : Periklanan, Pengiklan, Free Magazine



KATA PENGANTAR

Kata pengantar ini menjadi suatu akhir dari segala perjuangan selama
beberapa bulan dalam pengerjaan skripsi yang berjudul “Faktor-Faktor yang
Mendorong Pengiklan Memasang l|klan di Free Magazine”. Menyadari akan
kekurangan dan keterbatasan penulis, maka tidaklah mungkin rasanya penulis dapat

menyel esaikan tugas ini tanpa bantuan dari berbagai pihak di bawah ini.

e Tuhan Yesus Kristus yang tiada henti melimpahkan berkat dan kasih-Nya
kepada penulis sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini dengan
baik. Thanks God! Skripsi ini adalah kado ulang tahun terindah di dalam
hidupku..

e Kedua orang tua penulis yang selalu memberikan dukungan, doa tiada
henti serta kasih sayang tak terhingga | love u so much much and
forever.. Buat keluargaku semua, pokonya makasih atas doa dan
dukungannya...

e |bu Anita Herawati selaku dosen pembimbing dari KKL sampa skripsi
ini, terima kasih sebesar-besarnya bu.. Jasa ibu tidak akan pernah
terlupakan.. © Terima kash atas waktu yang diberikan selama
membimbing saya, segala dukungan, kritik dan saran sehingga skripsi ini

dapat terselesaikan..

vi



Segenap staff My Magz, Mbak Dita, Mbak Dewi, Mas Ivan dan
khususnya Mas Danidl terima kasih atas segala bantuan yang diberikan
kepada penulis.

Buat temen-temen seperjuangan @prechiee @cathrinda yang selalu
bareng jadi penghuni perpus dari terang sampe gelap, haha.. akhirnya
kerja keras kita gak sia-sia dan @kristingpramu yang jadi temen
berdiskusi dan memberi semangat.. Never give up for us! *HugeHug* ©
Buat “laba-laba gendut” @hogandut, makasiihh atas bantuan, doa, dan
dukungannya. Makasih juga selalu menemani saat suka, duka, stress dan
gdau skripsi, serta gjakan kuliner sebagai obat anti-galau skripsi * pukpuk
peyut* :D

Buat pembimbing informal tersayang khususnya @eginegina dan
@ceciliagandes yang jauh di sana, makasih banget banget atas bantuan,
masukan dalam skripsi ini, makasih juga atas doa dan dukungannya..
aaakkkk peyuk satu persatu.. Sukses terus buat kalian!

Buat tim hore, khususnya sahabat-sahabat tersayang @lautsea
@marethapuput @yogasatn @putrarobertuz yang selalu menggila.. | love
you al! dan @dikasapi @dheybekti @friscakennyK @dedendudh
@ocinnoiram @bhupertiwi makasiih atas doa, support, hiburan dan jalan-

jalan dari kalian semuanya.. yeayyy * lempar pompom* * hug*

vii



Buat temen-temen fisip 07 @poljempol @rinosutopo @selgi @ibaaam
aaakkkhh see you on July 28".. yeayyy :) !! Buat temen sekelompokku
dari awal masuk kuliah sekaligus “Sedal Jepiters’ @asisifrans
@doniepriza ayok cepet digarap skripsinyalhaha.. *moment produks
iklan yang tak terlupakan* Buat @ikemilta @ayukatamso @ahmadsunu
juga semangat brooo, cepat menyusul yah.. x) Buat @lilibuahdelima
@anastasidinda @anastasiatita.. Pokonyafisip 07 paling oyeeee deh :*

Buat semua pihak yang tidak dapat disebutkan satu persatu dan kalau ada
nama yang lupa tersebutkan *maap broo, sist..* yang terpenting adalah

makasih semuanya, God blessu adl.. ©

viii



DAFTARIS

HALAMAN JUDUL ot e e e e et e e [
HALAMAN PERSETUJUAN ..ottt ittt et e et e ii
HALAMAN PENGESAHAN ..o e e e iii
HALAMAN PERNYATAAN ...t e e e e iv
AR TR A RRTRTPR, %
KATA PENGANTAR ...ttt e e e e Vi
AR [S] ... e it ettt e e e e n e e nae e iX
DAFTARDIAGRAM ...t e e e e e, Xii
DAFTARBAGAN ..o e e e e Xiii
DAFTARTABEL ... e e Xiv
DAFTAR GAMBAR ... e e e e e e e XV
DAFTAR LAMPIRAN .ot e e e e e XVi
BAB | PENDAHULUAN ...ttt et e e veaeae e eann 1
A. Latar Belakang Masalah ..........coocieeiii i 1
B.Rumusan Masalah ...........ccooiiiii i, 6
C. Tujuan Penelitian ........ooouinie e s e 7
D. Manfaat Penelitian ..........cooii i e e, 7
E. KerangKaTeOr ......uvii it e e e e e 8
1. Periklanan ... 8
1.1 Pengertian Periklanan ..........ccooviin i e e e 8

ix



1.3Pemasangan [KIan .........cooiiiiiiiii i i 11
LAPNGIKIAN ...t 16
2. MEIA . it e e e e e res Se e e n e aa e e 24
2.1 Periklanan Media Cetak ...........coovviiie i e 27
24EEE Ta e T P 30
F. Kerangka KOonSep ....o.vovieie e e e e e e e 34
G. Metode Penelitian ..........coooiiieiiiii 38
BAB || GAMBARAN OBJEK PENELITIAN ..o 49
A. Profil Magiadah My Magz ... 49
B.LOQO MY MAJZ ... e e 51
C. Struktur Organisasi MY Magz .........c.ouiiiie i e 51
D. Alamat Redaksi MY MaQz ........cviviiriiie i 52
E. Kantor Redaks MY Magz .......cooeiuiiiiiiii e e 52
F. Spesifikasi Maiadah My Magz .........cccoeeiieiiiiiiiiiei e 52
G. Profil PembacaMajaah MY MagZ ..........vvuveveeeeeeeeee e 53
H. Rubrik-Rubrik di MajadahMyMagz .............ccovieiiieiieiee e 54
[. Tklandi Ma@dah My Magz .........cuniuiiiiiiieiee e, 57
J. Proses Mendapatkan Pengiklan ... 59
BAB 11l HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN ..............o.. .. 61
A. Hasil Penemuan Penelitian .............ccoooiiii i 62
1 Magaah My Magz ......cooiuiiiiiie e e e 62



2. Pengiklan di Majalah MY MBGZ .......o.veeeeeeeeeeeeeeeeeen, 66

a Tujuan Pemasangan [Klan .........oooviiiiiiii i e 69
b. Proses Pemasangan [Klan ..o e 71
C. M alan GratiS ...v vttt e e e e e e 73
A.Maalah MY MaJZ ... e e 75
e. Karakteristik Mgaah My Magz .........ccoooviiiiiiiiiiiiiee e 76
f. Memasang Iklan di Majadah My Magz ...........ccovviiiiiiiiiiineie e 78
DIRRTBIEIENENA ... ........ .. ... e 87
h. Kritik dan Saran ... 88
ERERIIDANASAN .. i oo e e it e e e e e s e e e e B 89
BAB IV PENUTUP ... 103
ALKESIMPUIAN ...t e 103
B. Saran ... 104
DAFTAR PUST AKA e e e 106
LAMPIRAN

Xi



DAFTAR DIAGRAM

Diagram1l  Diagram Belanja lklan pada Tahun Pertama 2011 ....................

xii



Bagan 1
Bagan 2
Bagan 3

DAFTAR BAGAN

K eputusan-K eputusan Utama dalam Pemasangan Iklan .............
Lembaga Utama Daam Periklanan .....................coo .

Pengiklan, Biro Iklan dan Media

xiii



Tabel 1
Tabel 2

Matrix Penelitian

DAFTAR TABEL

Rate Card Iklan di Mgjalah My Magz Tahun 2012 ..................

Xiv



Gambar 1

Logo My Magz

DAFTAR GAMBAR

XV



Lampiran 1
Lampiran 2
Lampiran 3

Lampiran 4

Lampiran 5

Lampiran 6

Lampiran 7

Lampiran 8

Lampiran 9

DAFTAR LAMPIRAN

Interview Guide

Profil Informan

Hasil Wawancara

Iklan-l1klan di Majalah My Magz

(Iklan Display, Iklan Advertorial, Iklan Editorial)
Drop Spot Mgjalah My Magz Mel 2012

Daftar Pengiklan di Mgjalah My Magz Periode September
2010 - Mei 2012

MediaKit My Magz

Salah Satu Drop Spot Majalah My Magz,

Lokas Dixie Easy Dining

Souvenir Coklat Chocodot



