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INTISARI 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh faktorlokasi, keuangan, 

fitur rumah, lingkungan sekitar terhadap motivasi konsumen terhadap pembelian 

residensial properti di Yogyakarta. 

Teori yang digunakan pada penelitian ini adalah teori investasi dari Sharpe et 

al 2006, teori motivasi konsumen dari buku Kotler 2016 dan teori pendukung lainnya. 

Pada penelitian ini disebarkan sebanyak 150 kuesioner. Penelitian ini menggunakan 

alat analisis regresi linear berganda dengan program SPSS 19for windows.  

Hasil penelitian ini didapatkan faktorlokasi, keuangan, fitur rumah, 

lingkungan sekitar berpengaruh positif terhadap motivasi konsumen terhadap 

pembelian residensial properti di Yogyakarta. 

Kata Kunci : Lokasi, keuangan, fitur rumah, lingkungan sekitar, residensial 
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ABSTRACT 

This study was conducted to determine the effect of locational factors, 

neighborhood factors,structural attributes of housing, and financial factors on in 

purchasing residential properties in Yogyakarta.  

The theory used in this research is investment theory from Sharpe et al 2006, 

consumer motivation theory from Kotler 2016 and other supporting theory.In this 

study, as many as 150 questionnaires distributed. This research use multiple linear 

regression analysis tools with SPSS 19 for windows program. 

The results of this study, locational factors, neighborhood factors,structural 

attributes of housing, and financial factors positively effect on in purchasing 

residential properties in Yogyakarta.  

Keywords : locational factors, neighborhood factors,structural attributes of housing, 

financial factors, residential 
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