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Abstrak

Indonesia mengalami fenomena masuknya budaya Korea Selatan yang biasa
disebut Hallyu atau Korean Wave. Di lain sisi, remaja, yang sebagian besar
merupakan kelompok generasi Y, telah menggeser waktu menonton televisi mereka
menjadi waktu untuk melihat internet. Berkembangnya industri hiburan Korea
Selatan di Indonesia, ditambah dengan bantuan teknologi Internet di antara generasi
millennial ini mendorong para pemasar produk untuk menggunakan product
placement yang dilakukan dengan menyelipkan produk dan/atau merek pada alur
cerita drama Korea. Dengan demikian, penonton dapat melihat produk dan/atau
merek dalam drama Korea yang mereka tonton, yang ditunjukkan baik secara verbal
maupun secara non-verbal. Semakin banyaknya praktik product placement yang
dilakukan berbagai sponsor, bahkan sponsor dari perusahaan luar Korea Selatan,
menyebabkan peneliti tertarik untuk meneliti sikap yang ditunjukkan penonton
drama Korea terhadap product placement

Penelitian dilakukan terhadap penonton drama Korea yang telah menonton
drama yang berjudul Geblin dan mampu menjawab-setidaknya satu produk atau
merek yang diingat, yang muncul pada drama tersebut..Data kuantitatif diperoleh
dari kuesioner yang disebar melalui media online. Dengan data tersebut peneliti
menguji- beberapa hubungan yang terjadi di antara objek penelitian berupa sikap
terhadap aktor, kesesuaian aktor terhadap merek, sikap terhadap karakter, sikap
terhadap drama Korea, sikap terhadap product placement, dan sikap terhadap
merek.

Hasil analisis menunjukkan bahwa terdapat pengaruh (1) sikap terhadap aktor
pada sikap terhadap merek, (2) sikap terhadap aktor pada sikap terhadap product
placement, (3) kesesuaian aktor dan merek pada sikap terhadap product placement,
(4) kesesuaian aktor dan merek pada sikap terhadap product placement, (5) sikap
terhadap karakter pada sikap terhadap product placement, (6) sikap terhadap drama
Korea pada sikap terhadap product placement, dan (5) sikap terhadap product
placement pada sikap terhadap merek. Sikap penonton terhadap product placement
juga terbukti merupakan mediasi penuh (1) pengaruh sikap terhadap aktor pada
sikap terhadap merek; dan (2) pengaruh kesesuaian aktor dan merek pada sikap
terhadap merek.



