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BAB I

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Media cetak  merupakan suatu media yang statis dan mengutamakan pesan-pesan
visual, media ini terdiri dari lembaran dengan sejumlah kata, gambar, atau foto, dalam
tata warna dan halaman putih (Kasali :1992,99). Fungsi utamanya yﬁitu m'enghibur dan
memberikan infomasi serta digunakan sebagai medium periklanan. Maka dari itu apabila
kita melihat iklan pada- surat kabar hal itu merupakan sebuah bentuk promosi yang
diungkapkan melalui gambar, bentuk, warna, dan aksara dan melibatkan teknik proses

percetakan secara tenggang dan saling menunjang.

Surat kabar di Indonesia terbit dalam berbagai bentuk yang jenisnya tergantung
kepada frekuensi terbit, bentuk, kelas ekonomi pembaca, peredarannya skala nasional atau
hanya daerah, serta penekanan isi (ekonomi, kriminal, agama atau umum,dan sebagainya)
karena begitu beragamnya surat kabar, ditinjau dari segi-segi diatas, maka di pasar beredar

banyak ragam surat kabar dengan karakteristik berbeda-beda.

Fungsi akan surat kabar tidak hanya sebatas pada penyebaran infomasi mengenai
berita-berita aktual yang terjadi di lingkungan kita melainkan sebagai penyedia informasi
akan barang atau jasa bagi para pembaca yang membutuhkan melalui pemasangan iklan

di surat kabar. Selain itu, persaingan antar pengelola media cetak sangatlah ketat dalam



merebutkan kue iklan dan tentunya membuat para pengelola media cetak untuk
menciptakan sebuah inovasi dan ide yang berbeda dengan surat kabar lainya untuk
menarik perhatian para pengiklan. Maka dari itu, dibutubkannya peran account exceutive
dalam perusahaan media untuk membantu perusahaan dalam menginformasikan

mengenai kelebihan dan keuntungan dalam memasang iklan di mediannya

Konsekuensi perebutan kue iklan di dalam perusahaan media cetak terutama surat kabar
merupakan sebuah tantangan’ bagi account executive dalam menghubungkan antara
pengiklan dengan perusahaan media-nya agar segmen khalayak dari pengiklan lebih
terarah, serta memanfaatkan jenis karakteristik, kelebihan dan keuntungan dalam
mengiklankan di surat kabar-nya. Surat kabar seringkali ménjadi media utama dalam
periklanan pada suatu produk atau jasa. Berikut ini beberapa faktor yang terdapat didalam

surat kabar (Kasali,1992:100 ) :

1. Jangkauan distribusi surat kabar tidak dibatasi. Jangkauan distribusi surat kabar

dapat menjangkau khalayak regional, nasional dan lokal.

2. Jangkauan media lain, seperti radio, televisi dibatasi. Media radio dan telivisi
dibatasi dengan perangkat elektronik serta frekuensinya agar dapat menikmati
siaran langsung para audience harus memiliki alat elektronik tersebut terlebih

dahulu dan frekuensi tersebut ada
3. Harga satuan surat kabar murah dan dapat dibeli secara eceran.

Keberaadan akan iklan di dalam industri surat kabar sangatlah penting karena dengan

adaya iklan dapat menekan harga jual yang diakibatkan oleh tingginya biaya produksi.



Maka,dari itu iklan menjadi salah satu pendapatan bagi perusahaan media'cetak. Di dalam
industri surat kabar pendapatan terbagi menjadi dua yakni sirkulasi penjualan surat kabar
dan penjualan slot iklan yang pada umumnya pada bagian pleiklanan menjadi sumber
pendapatan karena apabila hanya mengandalkan hasil sirkulasi tidak akan dapat menutupi

biaya produksi dan biaya operasionalnya.

Di dalam sebuah perusahaan media cetak surat kabar terdapat bagian yang melakukan
kegiatan pemasaran yakni divisi sales department dan marketing yang di dalam terdapat
divisi account executive. Pengertian akan account executive adalah seofang yang di
tunjuk oleh perusahaan jasa periklanan sebagai petugas penghubung (liaision officer)
dalam melayani klien (Kasali,1992:29). Account exccutive tidak hanya terdapat padé biro
iklan saja tetapi juga terdapat pada perusahaan media cetak yang fungsi dan tugasnya

tidak jauh berbeda dengan account executive di biro iklan pada umumnya.

Tugas account executive di perus.'flhaan media menurut Bella Arini, account manager
— sales & marketing dept RCTI menjelaskan tugas dan fungsi account executive di media
antara lain mencari l;lien yang akan memasangkan iklan di quia tersebut dan melakukan
negosiasi mengenai harga hingga mendapatkan kesepakatan dengan Kklien
(www.mediapublica.co.2013). Hal ini menjadi salah satu tantangan bagi account
executive di media harus memiliki kemampuan negosiasi serta komunikasi persuasif yang
baik agar para pengiklan memasang iklan pada medianya dan dapat menjelaskan harga
yang dibayar oleh klien tidak menimbulkan kerugian karena iklan tefsebut tercetak

diseluruh wilayah yang terjangkau oleh medianya.



Account executive di dalam industri surat kabar merupakan penghubung antara media
dan klien yang mewakili kepentingan media tempatnya bekerja.serta mewakili kepentingan
kliennya. Menurut Frank jefkins (1996 :74 ) seorang account executive di media pers
dituntut untuk mampu memahami kebutuhan dan keinginan klien, serta mampu
mengkomunikasikannya kepada divisi-divisi lain yahg terlibat dalam pembuatan iklan
pesanan klien. peran akan account executive sangat dibutuhkan dalam hubungan antara
media dengan klien agar tercipta terjalin sebuah loyalitas pengkilan terha;dap medianya

yang menjadi tujuan jangka panjang dari perusahaan tersebut.

Di dalam membangun sebuah hubungaﬁ yang lancar aﬁtara pihak media (ienga’n
kliennya dibutuhkan strategi komunikasi interpersonal yang baik dalam bertatap muka
dengan klien. Menurut R Wayne Peace komunikasi interpersonal adalah prose;s
komunikasi yang berlangsung antara dua orang atau lebih secara tatap muka dimana
pengirim dapat menyampaikan pesan secara langsung dan penerima pesan dapat menerima
dan menanggapi secara langsung (Cangara,1998:32). Komunikasi interpérsonal dikemas
dalam bentuk verbal atau non verbal dengan memperhatikan pertimbangan situasi, kondisi,
dan keadaan penerima pesan dan dapat mempengaruhi pihak-‘pihak yang terlibat dalam
proses komunikasi tersebut dalam memberi inspirasi, semangat, dan dorongan agar dapat

merubah pemikiran, perasaan, dan sikap sesuai dengan topik yang dikaji bersama.

Persaingan antar perusahaan media cetak yang sangat ketat serta meningkatnya
konsumsi media online atau internet di daerah Sleman dan Bantul Jawa rata-rata mencapai
34% lebih tinggi daripada wilayah luar Jawa yang sebesar 32% (www.

nasional.sindonews.coms 2015) menjadi sebuah tantangan bagi perusahaan industri media



cetak untuk lebih berinovasi untuk menarik minat pembaca. Dalam hal ini peran akan
account executive sangatlah penting dalam membantu perusahaanya dalam menyakinkan

kliennya agar beriklan pada medianya.

Alasan penulis memilih Harian Jogja sebagai tempat untuk kuliah kerja pratek karena
Harian Jogja merupakan surat kabar umum lokal yang melayani komunitas yang berada di
wilayah Provinsi Daerah Istimewa Yogyakarta dengan populasi 3,4 juta jiwa dengan
cangkupan peredaran yang luas meliputi kota Jogja, Sleman, Bantul, Kulonprogo, Gunung
Kidul dan Surat kabar Harian Jogja merupakan bagian dari PT Aksara Dinamika Jogja
yang merupakan perusahaan yarg bergerak dalam bidang bisnis media cetak ,dan‘anak
perusahaan dari kelompok bisnis indonesia salah satu penerbit surat kabar ekonomi dan
bisnis nasional yang memiliki berbagai macam lini bisnis lainya seperti PT Aksara Pos
Indonesia, PT Solo Grafika Utama, PT Grafika Utama, Star Jogja FM, Solopos Fm dan

lain-lainya.
B.Perumusan Masalah

Bagaimana aktiviitas account executive di divisi periklanan surat kabar Harian Jogja ?
C. Tujuan Kuliah Kerja Lapangan

Kuliah Kerja Lapangan ini bertujuan untuk mengetahui aktivitas account executive di
divisi periklanan surat kabar Harian Jogja dan profesi mengenai account executive di
perusahaan media secara langsung yang dapat menambah kemampuan mahasiswa

sebagai bekal untuk memasuki dunia kerja.



D. Manfaat Kuliah Kerja Lapangan

1. Secara akademis, kuliah kerja lapangan dapat bermanfaat untuk menambah
kemampuan, pengalaman serta pengetahuan dan wawasan mahasiswa mengenai
dunia kerja dibidang periklanan khususnya aktivitas account executive.

2. Secara teoritis, kuliah kerja lapangan bermanfaat untuk melihat hubungan
kesesuaian antara penggunaan teori aktivitas account executive yang
didapatkan saat kuliah dengan pengalaman yang berlangsung di dunia kerja

khususnya di bidang periklanan.

E. Kerangka Teori

Perkembangan teknologi di era globlisasi mengakibatkan masyarakat dalam mengakses
sebuah informasi dapat melalui berbagai macam media seperti media cetak, media
elektronik dan media online. Berbagai macam media ini sering digunakan sebagai alat
untuk mengkomunikasikan sebuah informasi mengenai produk ataupun jasa yang disebut

dengan iklan.
a. Pengertian Media

Pengertian mediadi dalam Kamus Besar Bahasa Indonesia merupakan alat
komunikasi seperti koran, majalah, radio, televisi, film, poster, dan épanduk yang terletak
di antara dua pihak seperti orang, golongan, dan sebagainya (www.kbbi.web.id.n.d). Dalam
pengertian sehari-hari dapat diartikan sebagai media massa. Menurut Apriadi Tamburaka

(2012 : [3) media massa merupakan sarana penyampaian komunikasi dan informasi yang



melakukan penyebaran informasi secara massal dan dapat diakses oleh masyarakat secara

luas pula.

Media massa dikelompokan menjadi media cetak dan media elektronik. Media cetak
merupakan media komunikasi yang menggunakan sarana kertas atau kanvas sedangkan
media elektronik merupakan media komunikasi menggunakan alat elektronik atau
menggunaka tenaga elektromekanik seperti radio telivisi, smartphone (Noo1-,2010:12). Dari

masing-masing media tersebut memiliki kelebihan dan kekurangan masing-masing,

Perkembangan imedia yan;;_ sangat cepat dan bLenunculannya berbagal macam
perusahaan media yang baru memicu sebuah persaingan yang ketat antar media.Persaingan
yang ketat membuat perusahaan media untuk berpikir dua kali dalam mencari peluang dan
mengejar klien agar dapat memanfaatkan medianya. oleh sebab, itu media memiliki
bagian penjualan yang bertujuan menjual halaman atau program agar perusahaan tetap

bertahan ditengah-tengah persaingan bisnis antar media.

Menurut Henry Faisal Noor (2010:15) karakteristik media dari segi ekonomi yaitu
bisnis media mengelola dua kelompok pasar yang berbeda dan menghasilkan dua jenis
produk dalam waktu yang sama. Bisnis media yang mengelola dua kelompok pasar yaitu
pasar produk yang dihasilkan berupa pembaca, pendengar, permisa dan pasar pemasang
iklan. Bisnis media menghasilkan dua jenis produk yang sam berupa isi (content) dan
konsumen (audience). Para konsumen ini akan menghasilkan peringkat rating yang

akan menarik perhatian para pemasang iklan.



Persaingan bisnis antar media menyebabkan berbagai macam perusaahan media
cetak membuat sebuah inovasi yang dapat menarik perhatian para pembacanya dengan
menambah kualitas di medianya yang dapat meningkatkan harga penjualan space iklan.
Menurut Rhenald kasali (1992:31) tarif yang dikenakan oleh media berdasarkan dua
macam yaitu kualitas dan permintaan. Kualitas berdasarkan mutu cetaWwaﬁwacara yang
menarik oleh penulis atau pembawa acara yang terkenal dan permintaan berdasarkan
tempat atau waktunya yang strategis dan banyaknya pembaca/ditonton orang., maka

permintaan sponsor untuk acara atau halaman tersebut tinggi sekali.

b. Pengertian Media Cetak

Menurut Rhenal Kasali (1992:99) media cetak adalah suatu media yang statis dan
mengutamakan pesan-pesan visual yang terdiri dari lembaran dengan sejumlah Kkata,
gambar, foto dalam tatanan warna dan halaman putih. fungsi akan media cetak seperti
halnya dengan radio dan telivisi yakni memberi informasilydan menghibur. Namun,
memiliki perbedaan dengan media elektronik dalam halnya memperoleh sebuah
penghargaan karena media cetak dapat berarti sebuah dokumen atas segala hal yang
dikatakan oleh orang lain dan rekaman peristiwa yang ditangkap oleh jurnalis yang diubah
dalam bentuk kata-kata, gambar, foto dan sebagainya sehingga orang yang bekerja di dalam
media tersebut mendapat penghargaan jumalistilf yang dapat meningkatkan kredibiltas

perusahaannya.

Media cetak digunakan juga sebagai media periklanan yang terdapat pada surat kabar

dan majalah. Surat kabar sebagai salah satu media cetak yang diandalkan dalam



duniaperiklanan karena menggabungkan beberapa informasi yang ditangkap dengan foto
sebagai ilustrasi di gabung dengan kata-kata yang dirangkai oleh jurnalis untuk

penyampaian informasi dari sebuah kejadian.

Menurut Rhenald Kasali (1992 : 101) surat kabar di indonesia dépat diklasifikasikan
menjadi empat bagian yaitu menurut frekuensi penerbitan, ukuran, sirkulasi, format isi,

kelas sosial pembacanya sebagai berikut :

1. Frekuensi Penerbitan
Berdasarkan frekuensi penerbitnya dibedakan atas surat kabar harian dan
mingguan. Oleh pengiklan frekuensi surat kabar sering diperhatikan untuk
melihat usia surat kabar tersebut dalam peredaran. Usia berita surat kabar
harian hanya berlangsung satu hari apabila lewat dari harinya maka berita
tersebut dianggap basi karena para pembaca cenderung enggan membaca
dan beralih ke surat kabar lainnya sedangkan untuk koran mingguan
berisi mengenai artikel yang tidak cepat basi serta memberikan kedalaman
isi. Oleh karena itu usia peredaran surat kabar ini lebih panjvang.

2. Ukuran
Surat kabar umumnya terdiri dari dua jenis yaitu surat kabér tabloid yang
pada umumnya terdiri dari lima atau enam kolom yang masing-masing
memiliki lebar sekitar 5 cm dan panjang dari atas kebawahnya sei(itar 35
cm. Ukuran ini membuat surat kabar tabloid tampil seperti majalah yang
tidak dijilid. Kemudian, surat kabar dalam bentuk standar umumnya

memiliki ukuran dua kali lipat tabloid dengan ukuran delapan sampai
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Sembilan kolom ke samping. Namun demikian, banyak koran standar
yang mengurangi jumlah kolomnya menjadi hanya enam kolom. Lebih
dari 90% surat kabar yang beredar di Indonesia adalah surat kabar yang

berbentuk standar.

3, Sirkulasi

Surat kabar adalah media komunikasi massa yang menjangkau khalayak
regional,nasional, maupun lokal. Sirkulasi dalam surat kabar menjelaskan

mengenai jumlah surat kabar yang terjual.

4. Format Isi

Penckanan isi dalam surat kabar terdapat pada rubrik yang menjadi
kekuatan suatu media dengan tingkat popularitas tertentu yang dapat
diperbandingkan dengan rubrik sejenisnya di media lainnya dan rubrik

tersebut mencerminkan golongan pembacanya.. -

5. Kelas Sosial Budaya

Dilihat dari kelas sosial pembacanya, surat kabar dibedakan menjadi dua
jenis yaitu High Brow Newspaper dan Boulevard Newspaper. High brow
newspaper merupakan surat kabar yang ditujukan ‘golongan menengah
keatas sedangkan Boulevard Newspaper surat kabar yahg ditujukan

golongan menengah kebawah.

Surat kabar juga mempunyai beberapa kelebihan dalam menjangkau khalayaknya
sebagai berikut (Kasali, 1992 : 107) :

a. Market coverage
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Surat kabar dapat menjangkau daerah-daerah perkotaan sesuai cakupan
pasarnya.
b. Comparison shopping (catalog value)
Sural Kkabar dapat dijadikan sebuah referensi untuk memilih barang
sewaktu belanja karena pesan yang termuat secara tertulis dapat dibawa
kemana-mana dan dapat disimpan.
c. Positive consumei; attitudes
Konsumen umumnya memandang surat kabar memuat hal-hal aktual
yangperlu segera diketahui khalayak pembaca.
d. Flexibility
Pengiklan dapat memilih pasar (cangkupan geografis) yang akan
diprioritaskan. dengan demikian, para pemasar dapat memilih media mana

yang cocok dalam memasarkan produk ataupun jasanya.
C. Pengertiaan lklan di surat kabar

Menurut Rhenald Kasali pengertian akan iklan merupakan pesan yang menawarkan
suatu produk yang ditujukan kepada masyarakat lewat suatu media (1992: 9). Iklan dalam
sebuah perusahaan media merupakan sumber pendapatan yang dapat mencukupi
kebutuhan  kebutuhan ekonomi demi mempertahankan * kelangsungan hidupnya.
Sedangkan, Periklanan merupakan pesan-pesan penjualan yang paling persuasif yang
diarahkan kepada calon pembeli yang paling potensial atas produk barang atau jasa
tertentu dengan biaya yang semurah-murahnya (Jefkins, 1997:5). .Dari beberapa

pengertian di atas, dapat disimpulkan bahwa iklan atau periklanan merupakan sebuah
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penyampaian pesan melalui media tertentu dan cara-cara tertentu untuk mempengaruhi

khalayak luas agar tertarik dengan barang ataupun jasa yang di iklan.

Iklan juga dapat difungsikan sebagai menambah suatu informasi akan suatu produk.
Menurut Terence A. Simp (2000: 357) terdapat fungsi-fungsi dalam periklanan sebagai

berikut :

1. Memberi informasi (informing).
Periklanan membuat konsumen sadarakan merek-merek baru, mendidik
mereka tentang berbagai fitur dan manfaat merek, serta memfasilitasi

penciptaan citra merek yang positif.

‘ 2. Mempersuasi (persuading).

Iklan yang efektif akan mampu mempersuasi‘lz;ltau membujuk pelanggan
untuk mencoba produk atau jasa yang diiklankan.
i 3. Pengingat (reminder).
Iklan menjaga merek perusahaan agar tetap segar dalam ingatan para
konsumen sehingga konsumen tetap membeli dan mengguﬁakan produk
tersebut.
4. Memberikan nilai tambah (adding value).
Periklanan memberi nilai tambah pada merek dan mempengaruhi
o persepsi konsu’men. Periklanan yang efektif menyebabkan merek
dipandang lebih elegan, lebih bergaya, lebih bergengsi, dan bisa lebih

unggul dari tawaran pesaing.
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5. Mendampingi {assisting)
Periklanan  hanyalah salah satu bagian dari bauran komunikasi
pemasaran. Periklanan berperan %ebagai pendamping yang memfasilitasi
upaya-upaya lain dari perusahaan dalam proses komunikasi pemasaran.
sebaggi contoh periklanan digunakan sebagai alat komunikasi untuk

meluncurkan promosi.

Periklanan seringkali menjadi biaya terbesar dalam anggaran pemasaran perusahaan
sehingga wajar apabila efeklifilasnya menjadi perhatian  utama. Pengujfan adalah alat
utama yang digunakan para pengiklan untuk memastikan' dana periklanan mereka
dibelanjakan dengan baik sebelum , kita melakukan periklanan sangat perlu dilakukan

sebuah riset periklanan untuk menjadikannya sebuah periklanan yang efektif.

Riset periklanan tersebut dibagi menjadi dua tipe. Pertama, riset media dengan fokus
informasi tentang sirkulasi koran, majalah, cakupan siaran televisi dan radio, serta profil
khalayak. Kedua, riset pesan yang bertujuan mengungkap seberapa efeklif pesan
periklanan terkomunikasikan kepada orang-orang dan seberapa baik ﬁesan tersebut
mempengaruhi perilaku orang-orang. Maka dari itu, pemilihan akan sebuah media dalam
beriklan sangatlah penting agar tersampaikannya sebuah pesan.dengan target sasar:;m yang

diinginkan oleh pengiklan.

Pada penulisan ini akan terfokus pada pembahasan pada salah satu media cetak yaifu
surat kabar. Menurut Picard dalam Albaran (1996:27) menjelaskan bahwa industri media

mempunyai fungsi dual product market, artinya media tidak hanya memproduksi satu
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barang tetapi juga berperan pada pasar jasa dalam hal ini adalah penjualan “space” iklan.
Sumber pendapatan di perusahaan media secara umum terdapat enam jenis yaitu iklan,
konsumen berlangganan, subsidi pemerintah, sponsoship, bayaran dari pilihan konsumen
dan penjualan produk dengan tunai (Noor,2010:171). Di dalamn surat kabar iklan rﬁenjadi
sumber pendapatan yang utama. iklan yang terdapat pada surat kabar pun memiliki

berbagai macam bentuk dan jenisnya.

Menurut Henrny Faizal Noor (2010:178) iklan yang ditayangkan pada media cetak
surat kabar dan majalah berbentuk iklan yang berupa gambar berisi mengenai produk
seperti poster yang biasa terpampang dari sebuah produk yang diiklahkan. Iklan ini
menggunakan ruang terbatas dan memuat infomasi yang pendek mengenai produk yang
diiklankan dan iklan yang berupa kisah yang menarik (aa’\./ertorial) berisi mengenai
informasi umum dan informasi khusus yang berupa content product knowledge mengenai
produk yang diiklankan. Iklan dengan bentuk ini menggunakan ruang yang lebih luas
minimal satu halaman. Sedangkan, menurut jenisnya iklan yang terdapat pada surat kabar

sebagai berikut (Widyatama, 2005:80):

1) Iklan baris menampilkan pesan iklan yang ditulis dalam wujud perbaris,
iklan baris tidak lebih dari 3-4 baris dengan luas tidak lebih dari satu
kolom . Iklan ini- berukuran sangat bervariasi, tapi biasanya minimal 2
kolom.

2) Iklan Kolom yaitu iklan ini memiliki lebar satu kolom, namun lebih

tinggi di bandingkan dengan iklan baris, iklan ini di gunakan untuk para
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pengiklan yang membutuhkan space yang lebih luas dari pada iklan
baris.

3) Iklan Display yaitu iklan ini mampu mendisplay (memperlihatkan)
ilustrasi berupa’ gambar-gambar baik foto maupun grafis dalam ukuran
besar. Ukuran akan luas iklan display disediakan pengelola media.

4) Iklan Public Notices merupakan iklan ini berupa laporan keuangan

pemerintah , pernyataan publik mengenai bisnis dan huburigan personal.

d. Account executive

Menurut Rhenald Kasali (1992:31) setiap perusahaan media yang layak terdapat
manajer iklan dan manajer pemasaran yang bertujuan memasarkan halaman atau waktu
program acara di media tersebut dan peran account executive di dalam media tersebut
sebagai client service executive yang ditunjuk oleh perusahaan jasa sebagai petugas
penghubung (liaison officer) dalam melayani klien serta memberikan sar;m-saran utnuk

klien ditanganinya dan mempelajari tuntutan yang dikehendaki klien terhadap iklannya.

Peranan account executive sangat bésar dalam peruéahaan maupun institusi
manapun. Account executive merupakan ujung tombak yang menentukan maju
mundurnya suatu perusahaan. Perusahaan akan maju bila mencapai angka pénjuala'n
produk atau jasa yang tinggi. Artinya, jika account executive dapat mencapai target

penjualan yang telah ditentukan oleh perusahaan.
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Account executive di perusahaan media merupakan orang yang bertanggungjawab

dalam mempresentasikan proposal iklan dan meminta persetujuan pemasang iklan di

medianya. Menurut Morissan (2010:246) tugas dan tanggungjawab umum seorang

account executive dalam sebuah perusahaan sebagai berikut :

1.

Mencapai target penjualan perusahaan.

Account executive memiliki target penjualan yang harus dicapai untuk kemajuan
perusahaan yang harus ditentukan oleh pemimpin perusahaan.

Cara menilai keberhasilan seorang. Account executive dalam. melaksanakan
tugasnya dengan mengukur keberhasilan pencapaian target penjualan yang
umumnya dievaluasi dalam waktu berkala, misalnya farget bulanan, triwulanan,
atau tahunan.

Membuat program marketing perusahaan.

seorang account executive dalam  melaksanakan tugasnya sehari-hari harus
membuét program kerja marketing produk perusahaan. Program kerja marketing
akan menjadi panduan Account executive diperusahaan dalam mencapai tujuan
target penjualan produk.

Memperkenalk‘.an produk atau jasa perusahaan kepada klien.

Tugas utama account executive adalah memperkenalkan produk kepada klien atau
lebih tepatnya, harus tahu bagaimana memperlakukan produk atau jasa dalam
kaitannya dengan klien atau kopsumen.

Mempromosikan produk atau jasa perusahaan kepada klien. Seorang account

executive harus bisa mempromosikan produk atau jasanya kepada klien agar
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menarik minat klien atau konsumen untuk membeli produk dan membangun kerja
sama dengan klien.

Mencari klien baru.

Account executive bertanggung jawab untuk memajukan bisnis perusahaan. Oleh
karena itu, memperbaharui dan menambah klien-klien baru bagi perusahaan akan
berarti bisnis baru bagi kemajuan perusahaan.

Mempertahankan klien-klien lama. Selain, mencari klien-klien yang baru, tugasnya
mempertahankan klien-klien yang sudah ada supaya klien tidak berpindah kepada
pihak kompetitor perusahaannya.

Membina hubungan dengan klien perusahaan. Saat ini pesaing bisnis semakin berat
di era globalisasi, cara-cara konvensional sudah tidak berlaku. Segalanya

memerlukan kreativitas dan inovasi-inovasi baru.

Tugas seorang account executive juga harus dapat menjalin kerja sama dengan

pengiklan dan mempértahankan pengiklan agar rutin beriklan di medianya dan terciptanya

sebuah Relationship Marketing. Menurut Philip Kotler (2001:7) relationship marketing

bertujuan membangun dan memelihara sebuah hubungan yang memuaskan antara kedua

belah pihak demi kelangsungan, keinginan dan bisnis masing-masing. Oleh karenanya,

account executive tidak hanya mencari klien yang baru saja tetapi juga menjaga

sebuah hubungan dengan para klien yang telah ada. Di dalam membuat sebuah

hubungan relationship marketing antara account executive dengan para klien diperlukan

beberapa hal yang diperhatikan sebagai berikut (Kotler,2001:26) .
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1. Attracting Customer

Seorang  account executive dalam  meningkatkan penjualan dan
keuntungan produknya dengan cara menarik minat dan perhatian konsumen

agar dapat diprospek sehingga terjalin sebuah hubungan jangka panjang
2. The need Customer Retention

Membangun sebuah hubungan dengan klien tidak ‘hanya menarik
perhatian tetapi perlu diperhatikan sebuah kepuasaan klien terhadap

produk atau jasa dengan menjaga kualitas produk dan peningkatan

pclayanan dari waktu-waktu schigga membuat klicn tidak berpindah pada

kompetitor lainnya
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BAB II

DEKSRIPSI OBJEK KULIAH KERJA LAPANGAN

A. Gambaran Umum Surat Kabar Harian Jogja.

Di tahun 2016 ini, surat kabar Harian Jogja memasuki usia yang ke delapan. Surat
kabar harian jogja ini merupakan sebuah media cetak yang dikelola oleh PT Aksara
Dinamika Yogyakarta. Di dalam Sejarah terbentuknya PT Aksara dinamika Jogja sebagai
sebuah perusahaan media cetak di Indonesia tidak lepas akan perusahaan induknya yaitu
Risnis Indonesia Group of Media. |

Surat kabar Harian Jogja pertama kéli terbit pada tanggal 20 Mei 2008 yang di dalam
peluncurannya dihadiri oleh Sri Sultan Hamengku Buwana X dan GKR Hemas serta
sejumlah komisaris dan Direksi Bisnis Indonesia maupun Direksi Solopos untuk
menyambut penerbitan perdana koran yang dimotori Y.A. Sunyoto, Y. Bayu Widagdo,
Adhitya Noviardi, dan Engky Harnani.

Di dalam perkembangannya, Harian Jogja menjadi media pilihan masyarakat Daerah
Istimewa Yogyakarta (DIY) karcna beritanya yang akurat, berimbang dan dinamis.Koran
ini dikelola oleh profesional muda yang mumpuni di dunia jurnalistik. Surat kabar Harian
Jogja memiliki segmen pembaca yang berkelas, profesional dan berpendidikan.Informasi
yang disajikan lengkap tentang Jogja, Sleman, Bantul, Gunung Kidul, Kulonprogo,
Purworejo, Klaten, dan Magelang. Kemudian, di tahun 2019 Harian Jogja memiliki

stasiun radio Star Jogja FM (didukung 26 karyawan) yang kini melibatkan 100 karyawan
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dan memiliki unit usaha yang bergerak dalam bidang penyedia jasa Event Organz:zer dan
Marketing Service.

Segmentasi Pembaca yang disasar oleh PT Aksara Dinamika yaitu kelompok kalangan
menengah atas dengan rata- rata usia 31- 40 tahun yang berprofesi sebagai pekerja swasta,
wiraswasta, pegawai negeri sipil dengan rata-rata pendidikannya untuk kalangan SMA
31%, kalangan Diploma 13%, kalangan Sarjana 40%, dan lainhya 15%. -

B. Profil Media Harian Jogja

Harian Jogja merupakan media dengan konten umum, lokal dan terbitnya harian.Surat
kabar ini terbit setiap tujuh kali dalam seminggu terdiri dari 24 Halaman serta memiliki

oplah sebanyak 28.000 eksemplar/hari.Wilayah distribusi surat kabar Harian Jogja terbagi

dalam beberapa wilayah di Yogyakarta dan 5 kabupaten sebagai berikut ini :

1. Wilayah distribusi daerah Kulon Progo scbesar 9 %

2. Wilayah distribusi daerah Sleman sebesar 20 %
3. Wilayah distribusi daerah Bantul sebesar 15 %

4. Wilayah distribusi daerah Yogyakarta sebesar 32 %

5. Wilayah distribusi daerah Gunung Kidul sebesar 19 %

6. Wilayah Distribusi di Kabupaten Magelang,Klaten,Purworejo sebesar 5 %

S T RO P I BN S

Karakter pembaca yang membeli secara eceran dengan harga Rp 3000/koran dan rata-
rata 1 koran dibaca oleh 5 orang. Pembaca aktif Harian Jogja 140.000 orang yang terdiri

dari kalangan menengah atas dengan rata- rata usia 31- 40 tahun yang berprofesi pekerja
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swasta, wiraswasta, pegawai negeri sipil dengan rata-rata pendidikannya untuk kalangan

SMA 31%, kalangan diploma 13%, kalangan sarjana 40%, dan lainnya 15%. Berikut ini

spesifikasi media cetak di Harian Jogja :

a)
b)
¢)
d)
e)
f)

g)
h)

i),
k)

)

Isi Koran

Edisi terbit
Halaman Terbit
Ukuran Halaman
Jumlah Kolom
Lebar Kolom
Jarak antar kolom
Jenis kertas
Halaman berwarna
Harga eceran
Harga langganan
Tiras

Distribusi edar

Harian Jo

: Umum Lokal, terbit pagi

: 7 kali terbit dalam seminggu
: 24 halaman

: 325 mm x 540 mm

: 8 kolom

:38 mm

:3 mm

: CD Newsprint

: Setiap Hari, Sesuai Permintaan
: Rp 3000/ eceran

: Rp 69.000

: 28 Eksemplar/ hari

: Kulon Progo,Bantul, Sleman,Muntilan gunung kidul

gja

Bartadups, MemBanpes Kempndirian

Gambar 1.1 Logo Harian Jogja
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C. Rubrikasi

Surat kabar Harian Jogja memiliki 24 halaman ruang dengan berbagai macam jenis

rubrikasi yang memuat informasi berbeda - beda setiap harinya dan terbagi menjadi dua

sesi berikut ini berbagai konten rubrikasi di surat kabar Harian Jogja :

a) Rubrikasi pada seksi pertama memual berila yang lerjadi di tingkat regional,nasional

dan internasional sebagai barikut ini :

g

Rubrikasi Utama

Rubrikasi utama yang mcinuat berita yang bersilat  Headline News yang (crjadi
disekitar wilayah Yogyakarta atau nasional dan juga hiasanya tedapat iklan
kuping.

Indonesia 24 Jam

Rubrikasi Indonesia 24 jam memuat berita mengenai peristiwa yang terjadi di

Indonesia selama 24 jam terakhir.

. Buka Mata

Rubrikasi buka mata memuat berita mengenai isu-isu sosial yang terjadi

masyarakat Yogyakarta.

. Internasional

Rubrikasi internasional terdapat di halaman keempat yang memuat berita

mengenai isu dan peristiwa penting yang terjadi di dunia internasional.

. Pagelaran

Rubrikasi pagelaran memuat berita mengenai seni dan budaya sekitar daerah

Yogyakarta.
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6. Young

Rubrikasi young terbagi menjadi 2 halaman. Di halaman koran tersebut
memuat berita mengenai trend yang berkembang di kalangan anak muda.

7. Sambungan

Rubrikasi ini terdapat pada halaman ke delapan memuat berita sambungan dari

berita sebelumnya.
8. Olahraga

Rubrikasi ini memuat berita mengenai peristiwa olah raga yang terjadi di

seputar dunia, nasional dan lokal.

9. Hiburan
Rubrikasi hiburan memuat mengenai berita entertainment mancanegara maupun
nasional. |
b) Rubrikasi pada seksi kedua memuat kumpulan berita yang terjadi di daerah di

Provinsi Daerah Istimewa Yogyakarti seperti Jogja, Sleman, Kulon Progo, Bantul,

A Gunung Kidul, serta bagian Jawa Tengah seperti Magelang, Purworejo, Solo dan
Banyumas. Berikut ini Beberapa Rubrikasi yang terdapat pada seksi kedua ':

e 10. Jogja

Rubrikasi ini memuat berita yang terjadi di sekitar wilayah Jogja.

11. Sleman
Rubrikasi ini memuat berita yang terjadi di sekitaran wilayah Sleman. |

12. Bantul

23



Rﬁbn’kasi ini memuat berita yang terjadi di sekitaran wilayah Bantul.

13. Kulon Progo
Rubrikasi ini memuat berita yang terjadi di sekitaran wilayah Kulon Progo

14. Gunung Kidul
Rubrikasi ini terdapat di halaman ketujuh belas yang memuaf berita yang
terjadi di sekitaran wilayah Sleman.

15. Aspirasi
Rubrikasi ini memuat berbagai macam opini masyarakat dan surat pembaca di
sekitar wilayah Yogyakarta sekitar.

16. Humaniora
Rubrikasi ini memuat berita halaman atau kolofn yang menyajikan berita-
berita yang mencakup aspek penting yang erat kaitannya dalam kehidupan
sosial masyarakat Indonesia seperti pendidikan, teknologi seni dan budaya dan

lain-lainya.
17. Iklan

Rubrikasi terbagi menjadi 3 halaman yang memuat iklan yang berupa Iklan

baris dan iklan kolom.
18. Ekonomi Bisnis

Rubrikasi ini terbagi menjadi 2 halaman yang memuat berita ekonomi yang
silih berganti setiap hari misalnya pada hari senin ekonomi kreatif, selasa bisnis

properti, rabu bisnis otomotif , jumat hotel dan resto.
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D. Visi dan Misi PT Aksara Dinamika Jogja
Sebuah perusahaan dalam menentukan arah kinerjanya tercermin pada visi dan misinya.

Berikut inivisi dan misi di PT Aksara Dinamika Jogja sebagai berikut :

a) Visi
Mengawal dinamika dan nilai luhur budaya masyarakat Yogyakarta dan

sekitarnya. |
b) Misi

1. Memberikan pilihan bagi komunitas Yogyakarta yang makin majemuk.

2. Memacu semangat masyarakat untuk membangun'wilayah secara mandiri.

3. 'Menyebarkan romantisme kejogjaan bagi warga yang pernah memiliki
kelerpautandengan wilayah ini.

4. Meningkatkan daya kritis masyarakat untuk mencapai cita-cita menuju

bangsa yang cerdas
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E. Struktur Organisasi Divisi Marketing PT Aksara Dinamika Jogja

Gambar 1.2. Diagram Struktur Organisasi Harian Jogja

F. Wewenang dan Tugas 'I'anggung Jawab Staff Marketing PT Aksara Dinamika

4 Yogyakarta

1. Pimpinan perusahaan

a) Memimpin perusahaan dengan menerbitkan kebijakan-kebijakan perusahaan.
b) Memilih, menetapkan, mengawasi tugas dari karyawan dan kepala bagian

(manajer).
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¢) Menyetujui anggaran tahunan perusahaan.

d) Menyampaikan laporan kepada pemegang saham atas kinetja perusahaan.

2. Wakil pimpinan perusahaan

a) Mengkoordinasi manager-manager di setiap bidang dalam menjalankan

fungsinya.

b) Mengkoordinasi manajer pengkaderan dalam peningkatan kualitas dan

kuantitas anggota.

¢) Membantu pimpinan pcrusahaan dalam menjalankan tugas-tugasnya di

wilayah Yogyakarta.

3. Manager iklan

a) Memonitoring kinerja account executive.

b) Merencanakan konsep dan strategi pemasaran Perusahaan.

¢) Memberikan penilaian atas kinerja account executive.

d) Mengatur pembagian kerja klien account executive berdasarkan wilayah dan
instansinya.

e) Mengatur penjadwalan tayang atas iklan di dalam halaman surat kabar.

f) Membuat daftar harga pemasangan iklan di surat kabar dari tahun ke tahunnya.

g) Memberikan target penjualan kepada setiap account executive.

h) Melakukan persetujuan kerjasama dengan kllien berdasarkan kesepakatan
yang telah disetujui bersama.

4, Manager sirkulasi '
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a) Bertanggung jawab dalam hal distribusi surat kabar Harian jogja diseluruh
wilayah yogyakarta. |

b) Bertanggung jawab atas oplah atau target penjualan koran di wilayah
Yogyakarta. |

¢) Melakukan riset pengembangan atas kondisi pangsa pasar di wilayah
Yogyakarta.

d) Mencari pangsa pasar potensial untuk dijadikan mitra kerja.

e) Meningkatkan penyaluran distribusi surat kabar harian.
5. Managcr event organiser

a) Membuat ide atau konsep acara berdasarkan brief sebelumnya dengan klien

b) Mengawasi j algnnya acara yang sedang berlangsung. -

c) Meﬁgambil keputusan atas kendala teknis yang terjadi di lapangan.

d) Mengatur pembagian teknis kerja staff even torganizer.

¢) Membuat laporan berupa pengeluaran dana yang dibutuhkan kepada Klien.
6. Staff event organiser |

a) Mengatur segala hal yang berkaitan dengan produksi seperti lokasi event,

perijinan lokasi, keamanan .
b) Mencatat kebutuhan klien dan sponsor dalam penyelanggaran event.

¢) Mengatur vendor atau supplier dalam penataan panggung dll di lokasi event.

d) Melaksanakan dan mengatur konsep acara yang telah diibuat oleh manager event
organizer.

v ¢) Membuat Laporan atas keberlangsungan sebuah event yang telah diadakan.
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7. Account executive.
a) Mencari klien potensial berdasarkan pembagian wilayah dan instansi yang telah
dibagi oleh manager iklan.
b) Membuat surat penawaran yang ditujukan kepada Klien Potensial.
¢) Follow up klien atan surat penawaran yang telah dibuat.
d) Membuat kesepakatan antara klien dan perusahaan atas penayangan iklan.
¢) Memberikan bukti tayang iklan kepada klien.
f) Membuat laporan mingguan berupa target dan capélian yang diperoleh kepada
perusahaan.
g) Membuat claim reward sebulan sekali atas aktivitas dan pencapaian yang
diperoleh dalam waktu sebulan.
8. Admin supporting iklan
a) Mempersiapkan form order tayang iklan untuk account executive.
b) Memasukan entry data klien kedalam data base perusahaan.
¢) Mempersiapkan bukti iklan untuk klien.
d) Melayani pemasangan iklan baris dan iklan kehilangan.
¢) Membantu manager iklan dalam méngatur halaman pemasangan iklan.

9. Sales iklan
a) Bertanggung jawab dalam penjualan halaman iklan baris surat kabar
harian jogja
b) Mendorong penjualan halaman iklan kolom lokal yang terdapat pada

rubrikasi iklan rawit yang diperuntukan kepada masyarakat luas.
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G. Pembagian jam kerja Divisi marketing di PT Aksara Dinamika Yogyakarta

Hari Aktivitas Jam Kerja
Kerja Sesi Pertama . 08.00 WIB - 12.00 WIB
Senin — Jumat Istirahat 12.00 WIB — 13.00 WIB
Kerja Sesi Kedua 13.00 WIB - 16.00 WIB
Senam 07.00 WIB - 08.00 WIB
Sabtu Istirahat 08.30 WIB - 09.00 WIB
Rapat Divisi Marketing 10.00 WIB - 13.00 WIB

Pembagian jam ketja Divisi Marketing sesuai dengan peraturan yang telah ditetapkan
oleh PT Aksara Dinamika Yogyakarta sesuai dengan jabatan dan  tugasnya masing-masing,
divisi marketing. Perusahaan Aksara Dinamika Yogyakarta dil pimpinan langsung oleh
wakil pimpinan perusahaan beserta 3 manager yang bertugas sesuai dengan bidangnya
masing-masing.

Pertama manager iklan bertugas untuk merencanakan konsep dan strategi pemasaran
perusahaan dan membangun. relasi yang baik dengan pihak-pihak yang terlibat dalam
perusahaannya. Kedua, manager sirkulasi bertuéas mendistribusikan peredaran koran
sampai di agen loper dan pelanggan koran Harian Jogja di seluruh wilayah Yogyakarta
kemudian , untuk bagian redaksi dan manager event organizer bertugas untuk
memberikan konsep ataupun ide untuk berlangsungnya sebuah acara di Harian Jogja
maupun klien sedangkan untuk bagian redaksi dipimpin oleh pimpinan redaksi yang

membawahi redaktur pelaksana dan redaktur.
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BAB III

HASIL PELAKSANAAN DAN ANALISIS KULIAH KERJA LAPANGAN

A. Deksripsi Hasil Kuliah Kerja Lapangan

Penulis dalam rangka melakukan Kegiatan Kuliah Kerja Lapangannya memilih PT
Aksara Dinamika Yogyakarta untuk memenuhi proses kegiatan perkuliahan di Universitas
Atma Jaya Yogyakata.yang di mulai pada tanggal 15 maret 2015 hingga 11 Juni 2016.
Selama kurun waktu tersebut penulis mendapatkan pengalaman di bidang marketing

divisi periklanan.

Perusahaan PT Aksara Dinamika Yogyakarta dalam menjalankan surat kabarnya di
Yogyakarta mempuny'éli 3 unit usaha yang tergabung di dalam satu departement
markerting yaitu bagian sirkulasi, bagian iklan dan bagian event organizer yang. setiap
Bagiannya dipimpin oleh manager yang bertanggung jawab langsung kepada wakil
pinpinan perusahaan. Ketiga bagian unit usaha tersebut saling bekerja sama dalam
mencari pendapatan untuk perusahaannya. Selama proses kegiatan kuliah kerja lapangan

berlangsung penulis berada di bagian marketing divisi periklanan.

PT Aksara Dinamika Yogyakarta di bagian marketing divisi periklanan terdiri dari
account executive, sales iklan, admin supporting iklan dan graphic design  yang
dikepalai oleh manager iklan. Manager iklan ini bertugas mengatur dan mengelola

wahana iklan serta memberikan arahan kepada account executive dalam menjalankan
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kegiatannya. Account executive di dalam tugasnya saling bekerja sama di dalam tim
dengan setiap bagian divisi periklanan ataupun di bagian luar departemennya. Namun,
ada kalanya bekerja secara sendiri dalam menangani kliennya masing-masing. Setiap
account executive bertugas dalam hal mencari iklan yang terbagi dalam beberapa
wilayah di Yogyakarta seperti kota Sleman, Kulon Progo, Bantul, Gunung Kidul, dan
sub bidang tertentu seperti bidang pemerintahan daerah, pendidikan, perhotelan, restoran,
industri otomotif, pasar dan perbankan. Pembagian wilayah tugas account executive
berdasarkan rapat yang dilakukan seminggu sekali. Di dalam perusahaan Aksara
Dinamika Yogyakarta penulis mengamati terdapat sebuah alur kinerja account executive.

Alur kinerja aktivitas account executive sebagai berikut :

Gambar 1.1. Bagan kinerja account executive di surat kabar Harian Jogja
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Dari gambar di atas dapat di lihat bahwa kinerja account executive tahap pertama
melakukan monitoring iklan. Monitoring iklan merupakan sebuah aktivitas account
executive mengamati media surat kabar lokal yang beredar di wilayah Yogyakarta seperti
tribun, kedaulatan rakyat, radar jogja dan bernas. Monitoring ini bertujuan untuk
mengindentifikasi calon pengiklan potensial yang nantinya dapat dijadjkan target untuk
memasang iklannya di harian jogja. Kemudian daftar list monitoring iklan tersebut di
bahas dalam rapat mingguan untuk memfokuskan arah kerja account executive dalam

mencari ataupun menghandle kliennya.

Tahapan kedua account executive menghubungi klien gun;a memperkenalkan dirinya
kepada klien sekaligus méngajukan surat penawaran. Selanjutnya, follow up merupakan
tindakan lanjut account executive atas pengajuan surat penawaran yang telah diberikan
kepada kliennya mengenai kofirmasi ada niat untuk memasang iklgn di rhedianya dah
melakukan briefing bersama klien mengenai iklan yang akan di pasang dalam bentuk

wentah atau sudah jadi.

Tahapan ketiga memproduksi iklan tersebut baik sudah jadi ataupun mentah ke dalam
bentuk iklan cetak. Di dalam proses pembuatan iklan dalam bentuk mentah account
executive menyampaikan kembali konsep iklan yang diinginkan oleh kliennya kepada
bagian design graphic. Setelah iklan tersebut jadi melakukan kofirmasi képada klien dan

manager iklan atas iklan cetak yang sudah dibuat untuk disetujui dan iklan tersebut terbit.

Tahapan keempat mempersiapkan bukti penayangan iklan dan penagihan biaya. Bukti

penayangan iklan di perusahaan Aksara Dinamika berupa koran yang sudah dikumpulkan -
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oleh account executive yang nantinya akan diserahkan kepada klien. Di dalam tahapan
ini account executive juga membuat laporan atas target yang telah dicapai dalam kurun
waktu seminggu dan claim reward merupakan laporan aktivitas kegiatan account
executive dalam berelasi dengan klien yang nantinya akan dievaluasi di dalam rapat team
selain, mengikuti alur kinerja di dalam perusahaan. Account executive juga mempunyai
tugas dalam meningkatkan penjualan halaman iklan dan menjaga relasinya dengan klien.
Berikut ini beberapa tugas account executive di perusahan Aksara Dinamika Yogyakarta

berdasar pengamatan penulis dalam meningkat penjualan halaman iklan pada medianya :
1. Mencari klien

Account executive dituntut urituk mencari klien baru untuk memperluas jaringan
pengiklan dengan cara monitoring iklan dan berdasarkam rapat tim account executive
yang sudah ditentukan oleh manager iklan. monitoring = iklan bertujuan untuk
mengidentifikasi calon klien potensial yang 1nemasaﬁg iklannya di media kompetitor serta

dapat juga sebagai referensi dalam menentukan target market pemasang iklan.

Tindak lanjut monitoring iklan yakni menghubungi calon klien potensial yang
sudah memasang iklan di media kompetitor. Account executive di surat kabar Harian
Jogja dalam menghubungi calon klien potensial dilakukan dengan cara menelpon pihak
klien tersebut dan mengajukan sebuah proposal yang isinya mengenai profil media,
keuntungan memasang iklan di Harian jogja serta surat penawaran paket iklan yang

akan ditawarkan kepada calon klien . Pengajuan proposal ini diharapkan dapat menjadi
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sebuah acuan dasar klien dalam memutuskan untuk memasang iklan di harian jogja dan

juga digunakan sebagai media promosi .

Media promosi yang dilakukan account executive dalam meningkatkan penjualan
iklannya dengan memberikan potongan harga dalam memasang iklan sesuai dengan
keputusan manager iklan dan memberikan voucher gratis kepada pemasang iklan yang
loyal dalam menggunakan medianya sebagai sarana untuk mengiklankan produk dan

jasanya
2. Melayani klien yang memasang iklan

Pada umumnya apabila klien membutuhkan dan berminat untuk memasang iklan
pada medianya. Klien tersebut secara langsung dapat menghubungi account executive.
Sebuah hubungan baik dapat terjalin diantara account executive dengan pihak klien.
Apabila, account executive dapat melayani keinginan klien dengan baik. Pelayanan
yang baik dapat dilakukan sebagai account executive dengan cara memberikan
kemudahan dalam memberikan sebuah informasi yang dibutuhkan klien seperti harga

paket iklan dan keuntungan yang didapatkan apabila menggunakan jasa medianya.

Pelayanan jasa pemasangan iklan di surat kabar Harian Jogja cukup mudah
klien dapat langsung menelpon pihak account executive tanpa harus datang ke kantor
Harian Jogja yang nantinya pihak account executive akan menindak lanjuti dengan
mengunjungi klien untuk melakukan kofirmasi mengenai jenis iklan yang diinginkaﬁ oleh
klien ditandai dengan form order dan sekaligus menerima materi iklan baik yang sudah

jadi ataupun mentah dari pihak klien. Apabila, materi iklan tersebut mentah masih berupa
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potong-potongan gambar klien akan menjelaskan lebih lanjut kepada account executive

mengenai visualisasi iklan cetak di inginkannya.
3. Memberikan brief iklan kepada bagian produksi iklan

Account executive juga bertugas memberikan arahan singkat kepada bagian
graphic design mengenai iklan yang diinginkan oleh kliennya dalam hal ini account
executive harus dapat memamparkan kembali dengan jelas akan keinginan klien tersebut
seperti tata letak visual, ukuran, jenis font dan background warna. Namun ada kalanya
klien memberikan materi dalam bentuk jadi sehingga dapat langsung diproses menjadi
iklan cetak saja. Di dalam proses pembuatan iklan yang masih berupa data mentah
account executive membantu graphic design dalam merancang iklan tersebut dan
apabila tahapan produksi tersebut sudah selesai. Account executive akan melakukah
kofirmasi kepada klien bersangkutan akan menerima atau perlu direvisi kembali karena
sering terjadi perubahan materi iklan sewéktu-waktu sesuai dengan keinginan klien- .
Apabila terjadi sebuha perubahan materi account executive akan menerima brief ulang
secara singkat dan memberikan arahan perubahan tersebut kepada graphic design dalam
hal ini tugas account executive berperan sebagai penghubung antara klien dengan

bagian pihak produksi design graphic.
4. Menentukan dan méngawasi jadwal penerbitan iklan.

Penentuan waktu akan penerbitan iklan antara klien dan account executive
berdasarkan kesepakatan awal yang tertuang di dalam nota form order. Selanjutnya,

account executive melakukan kofirmasi ke bagian admin supporting iklan. Tugas admin
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supporting iklan ini akan menindak lanjutkan bagian redaksi dan graphic design yang
menangani  tata letak Jayout iklan. Namun adakalanya, account executive harlis
mengechek secara langsung mengenai tatak letak iklan beserta waktu penerbitan iklan
yang ditanganinya karena sering kali terdapat kesalahan yang disebabkan kelalain pada
pihak admin  supporting iklan dalam melaksanakan kinerjanya méngenai jadwal
penerbitan iklan . Di sampipg hal itu, account executive juga melakukan kofirmasi kepada
klien mengenai materi iklan tetep sama atau ganti dengan materi iklan yang terbaru.
Penentuan akan jadwal penayangan iklan di surat kabar Harian Jogja terkadang
mengalami kendala dalam hal penentuan halaman iklan beserta waktunya karena iklan
yang masuk terlalu banyak yang terkadang terjadi tumpang tindih antara iklan yang satu
dengan yang lain dan mengakibatkan pemasangan iklan mengalami penundaaan waktu

tayang iklan.
5. Memberikan bukti penayangan iklan terhadap klien

Memberikan bukti penayangan iklan yang berupa surat kabar. Surat kabar dijadikan
sebagai alat untuk pembuktian penayangan iklan. Oleh karena itu, account executive
selalu menyimpan surat kabar yang menayangkan materi iklan kliennny'a. Pembuktian
iklan sangatlah diperlukan untuk melﬁenuhi permintaan dari pihak klien yang sebelumnya
telah memberikan materi iklan tersebut kepada account executive bahwa iklah tersebut
benar-benar sudah diterbitkan di dalam halaman medianya dz;n dalam hal ini dapat juga
dijadikan sebuah alat untuk berelasi dan berkomunikasi dengan klien agar hubungan
antara klien dan account executive dapat terjaga dengan baik. Apabila,account executive

dapat meningkatkan hubungan baiknya maka klien tersebut tidak segan-segan untuk
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memberikan sebuah informasinya mengenai pengeluaran dana publikasi atau iklan yang

dikeluarkannya .
6. Mengurusi penagihan biaya iklan.

Account executive selain memberikan bukti iklan juga mengurusi pembayaran
biaya pemasangan iklan kepada klien dalam bentuk surat invoice yang ditujukan pada
klien. Surat invoice difungsikan sebagai tanda bukti transaksi antara klien dan account
executive yang dikeluarkan oleh bidang keuangan. Cara pembayaran di dalam pemasangan
halaman iklan di dalam iklan Harian Jogja ada 2 cara yaitu dengan melakukan cash
money dan barter. Pembayaran dengan cash money membayar dengan uang muka
terdahulu berdasarkan harga ketentuan dari pemilik medianya dan apabila iklan tersebut
sudah ditayangkan maka dibayarkan secara lunas sedangkan barter dapat dilakukan apabila
terdapat nilai jual yang sama antara produk ataupun jasa klien yang ditawarkan dengan
halaman iklan di perusahaan media. Biésanya para pengiklan dibidang -sektor wisata
perhotelan dan kuliner jarang membayar dengan cash money tetapi menggunakan bartér
voucher karena voucher menginap dan kuliner dapat dijual kembali oleh perusahaan
aksara dinamikas kepada masyarakat umum yang membutuhkan atau sebagai alat untuk
mempromosikan medianya kepada klien dan untuk mengetahui secara ' jelas mengenai

penghitungan secara cash money sebagai berikut :

Tabek Ketentuan harga pemasangan iklantahun 2016 di surat kabar Harian Jogja :

Kategori Iklan Hitam Putih Berwarna Keterangan

38



Iklan berwarna minimal
Display 20.500/mmk 33.000/mmki | 200 mmkd
Kolom 11.500/mmk1 - Mimimal 1 x 30 mmkl
maksimal 1 x 100mmkl
) 7.000/mmkl - Minimal 2 baris Maksimal
Baris .
10 baris
Dika Gita Sosial 10.000 13.000/mmk _
Bawah Lipatan Maksimal
Halaman 1 80.000/mmkl 8 x270 mm
Halaman 1 - 100.000/mmk] | Atas lipatan Maksimal 8 x
150 mmkl
Creative ad 26.500/mmkl | 42.000/mmkl | Min Hitam puti 2 x 50 mmkl
berwarna 300 mmkl
Bundling 26.000/mmkl | 50.000/mmkl | Tormuat 2 media solopos dan
arian jogja
Display Solopos 24.000/mmkl 43.000/mmkl -
Sumber : Dokumen Harian Jogja

Misalnya :Seorang klien menerima surat penawaran dari account executive dan ingin
memasang iklan display hitam putih di medianya dengan ukuran 3 Kolom x 100 mm untuk

terbit 6 kali tayang maka penghitungan :
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Biaya iklan = 300 mm x 20.500/mmkl x 6 kali terbit — biaya pemotongan 20 % - PPN 1'0

% . Hasilnya berjumlah 26.568.000 untuk 6 kali terbit.

Penghitungan akan biaya pemasangan iklan biasanya sudah di tawarkan sebelumnya
di surat penawaran. _Karena terkadang biaya pemasangan iklan yang terlalu tinggi
perusahaan membuat kebijakan harga dengan menawarkan Ip;aket iklan khusus yang
ditentukan oleh perusahaannya. Sedangkan, barter dapat terjadi apabila klien dan
perusahaannya memiliki nilai jual yang sama. Contohnya hotel Grand zuri ingin
memasang iklan paket khusus dengan ukuran 2 kolom x 100 mm waktu tayang 1 x terbit
seharga 700 ribu dengan barter voucher inap di Grand Zuri yang nilai hérganya sama.
Keputusan akan boleh atau tidaknya barter antra pihak klien dengan = perusahaan
menunggu persetujuan dari pihak manager iklan. Selanjutnya, account executive
berhubungan langsung dengan department keuangan untuk proses penagihan dimana nota

penagihan diterbitkan.
7. Membuat laporan mingguan

Seorang account executive §etiap minggunya membuat laporan mengenai target
pencapaian penjualan yang dicapai seoraﬁg account executive serta sasaran target pemasar
yang ingin dicapai di minggu berikutnya dan kendala — kendala apa saja yang dihadapinya
selama seminggu. Laporan mingguan ini ditujukan kepada perusahaannya sebagai
pertanggung jawaban seorang account executive mengenai tugas-tugasnya yang
dilakukan selama seminggu dan apabila terdapat kendala dibagian bidangnya maka hal

itu diselasaikan secara bersama-sama oleh divisi iklan Harian Jogja.
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8. Membuat claim reward.

Seorang account executive harus membuat laporan cleim reward yang dilakukan
sebulan sekali. Claim . reward merupakan laporan yang berupa evaluasi aktivitas yang
telah dilakukan oleh seorang account executive selama sebulan dan akan dilakukan sebuah
penilaian oleh kepala bagian Manager Iklan. Penilaian kinerja account executive tidak
berdasarkan pada tinggi rendahnya penjualan yang di capainya saja tetapi juga ketekunan

dan sikapnya selama bekerja serta relasinya kepada klien.

Aktivitas sebagai account executive secara garis besar merupakan sebuah
penghubung antara pihak perusahaan denéan kliennya serta perwakilan perusahaan dalam
menawarkan dan melayani klien sekaligus juga menjadi perwakilan klien dalam
memaparkan kebutuhan, keinginan dan bahkan komplain terhadap perusahaannya.Untuk

lebih memahami aktivitas account executive dapat diuraikan kinerjanya sebagai berikut :

B. Deskripsi Kerja Mahasiswa

Penulis Dalam melaksanakan Kuliah kerja lapangan di PT Aksara Dinamika
Yogyakarta berada di bagian divisi iklan Harian jogja sebagai admin supporting dan
berpindah-pindah tugasnya sesuai dengan permintaan yang diinginkan oleh perusahaan.
Selama proses kuliah kerja lapangan berlangsung manager -Iklan Bu Sri Pujiningsih

menunjuk Bu lavena Ikas Susanti sebagai pembimbing lapangan.

Proses pelaksanaan kuliah kerja lapangan penulis berlangsung pada tanggal 15 maret
— 11 juni 2016 selam 90 hari lamannya, diharapkan dalam proses KKl berlangsung ini

penulis dapat membantu perusahaan dalam rangka ulang tahun HUT Hariaﬁ Jogja ke 8
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dan acara gebyar pasar tahun 2016 di seluruh wilayah Yogyakarta dan lain-lainnya.

Berikut ini beberapa tugas yang dilakukan oleh penulis:

1. Monitoring iklan

Istilah mengenai monitoring juga disebut sebagai pengawasan. Monitoring di
Harian Jogja bertujuan untuk melakukan pengawasan terhadap iklan yang
ditangani kompetitornya serta sebagai alat untuk mengidentifikasi calon klien
potensial dalam memasang iklan di media kompetitornya seperti judul iklan, alamat

lengkap klicn, jenis iklan berupa hitam putih atau berwarna dan ukuranya. Untuk

lebih jelasnya lihat pada lampiran.

Monitoring tersebut dilakukan dalam kurun waktu sebulan penuh dengan tujuan
untuk mengetahui klien — klien yang ditangani oleh kompetitor. Tindak lanjut akan
monitoring iklan dapat menjadi arahan atau referensi account executive dalam
menentukan  target audience yang akan di sasar dalam menawarakan pemasangan
halaman iklan. Monitoring iklan ini dilakukan terhadap empat media cetak lokal
yang terdapat di wilayah Yogyakarata seperti kedaulatan rakyat, tribun, radar jogja

dan bernas. Penulis melakukan monitoring iklan setiap harinya dalam kurun

waktu 90 hari.
2. Melakukan telemarketing

Penulis Juga melakukan telemarketing yang dibimbing oleh mba ariesta
sebagaiSales Iklan di bidang telemarketing. Telemarketing merupakan penawaran

akan produk perusahaan dengan media telepon. Telemarketing di dalam Harian Jogja
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menawarkan iklan baris yang terdiri dari 4 baris dengan tayang 1 bulannnya seharga

100 ribu rupiah.

Selama proses telemarketing berlangsung penulis dibimbing untuk mempunyai
lafal berbicara yang jelas seperti cepat atau lambat berbicara, pengucapan huruf
vokal dan kosentrasi dalam menjawab umpan balik dari penerima telepon agar
penerima telepon dapat mengerti apa yang sedang diucapkan. Setelah melakukan
telemarketing penulis diharapkan menuliskan laporan mingguan mengenai penjualan

iklan baris yang dilakukannya.

Penulis dalam melakukan telemarketing di surat kabar harian jogja dalam kurun
waktu 2 minggu. Selama melakukan telemarketing berlangsung penulis menemukah
permasalahan beberapa orang masih ragu-ragu terhadap penawarah iklan baris
melalui media telepon dikarenakan penawaran tersebut dapat disalahgunal;an oleh
orang yang mengaku sebagai pegawai Harian Jogja serta bebérapa dari orang
tersebut merasa terganggu dan kurang nyaman dengan berbicara melalui telepon
maka dari itu kebanyakan orang akan menjawab akan menghubungi kembali atau

akan berkunjung langsung ke kantor PT Aksara Dinamika Yogyakarta.

3. Melakukan kunjungan klien dinas pengelola pasar pemerintahan kota

yogyakarta

Selama mengunjungi klien Dinas pengelola Pasar Pemerintah Kota Yogyakarta
(DINLOPAS) penulis dibimbing oleh Bu Sripujiningsi selaku manager iklan di surat

kabar Harian Jogja dan Bu Rina Yurini selaku manager radio station Starjogja
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101.1 Fm. Starjogja Fm dan Harian Jogja masih dalam satu naungan perusahaan

PT Aksara Dinamika Yogyakarta. Klien dinlopas merupakan klien bersama antara

Harian Jogja dan Starjogja Fm dalam hal pemasangan iklan di radio maupun

pemasang iklan di media cetak mengenai acara gebyar pasar seluruh kota

Yogyakarta yang diikuti oleh 22 paguyuban pasar. Berikut ini daftar lomba pentas

seni paguyuban pasar 2016 :

1. Pasar Pasthy

2. Pasar Beringharjo Barat
3. Pasar Demangan

4. Pasar Pakuncen

5. Pasar Beringharjo Tengah
6. Pasar Beringh‘érjo Timur
7. Pasar Giwangan Barat

8. Pasar Giwangan Timur

9. Pasar Kota Gede

10.Pasar Serangan 19.Pasar Pujokusuman.
11.Pasar Telo Karangkajen 20. Pasar Gading.
12.Pasar Ngasem 21. Pasar Pathuk.
|3.Pasar Sentul 22. Pasar Terban.

14. Pasar Kranggan

15. Pasar Pingit

16. Pasar Legi Patang Puluhan

17. Pasar Prawirotaman

18.Pasar Pace

Acara Gebyar pasar ini dimulai pada tanggal 22 maret — 5 mei 2016 di seluruh

kota yogyakarta. Acara Gebyar pasar ini bertujuan untuk menarik perhatian dan

mengajak khalayak luas untuk belanja di pasar tradisional scrta mempererat

hubungan antara paguyuban pasar dengan Dinas Pengeléla Pasar Kota Yogyakarta.
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Penulis selama acara berlangsung bertugas mendokumentasikan acara tersebut berupa
foto dan video, Melakukan absensi pemain lomba pementasan antar paguyuban
pasar dan among tamu, membuat rekapitulasi nilai yang telah dilakukan oleh para
juri. Selama kunjungan berlangsung penulis mengamati dan mendengarkan apa yang

diinginkan oleh pihak Dinas Pengelolaan Pasar Pemerintahan Kota Yogyakarta.

4. Membantu membuat /ayout iklan advetorial lomba pentas seni pertunjukan

antar paguyuban pedagang pasar.

Penulis mendapat bagian dalam membuat /layout iklan Advertorial berupa
publikasi di surat kabar lomba pentas seni. Materi akan iklan advertorial tersebut
dibuat oleh pihak klien Dinas Pengelola Pasar dan manager iklan Sripujiningsih.
Penulis dalam proses pembuatan layout iklan Advetorial mengalami kendala
karena penulis tidak dapat menjalankan fitur program aplikasi yang digunakan Adobe
Illustrator dan Adobe Indesign. Maka, dari itu Penulis dibimbing oleh Mas Sakti

Setyawan selaku Graphic Design di Harian Jogja.

ﬂ Antar .-“".’.‘JL‘J:"’»:‘J:-“.! 2016 ‘ﬁ
o
“Roin Yoayskaris :
Nonton Sejareh Boringharjo Lewat
Pentas Pedagang Pasar

Gambar 2.1 layout iklan advertorial lomba pentas seni
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5. Membuat sertifikat lomba pentas seni pertunjukan antar paguyuban

pedagang pasar.

Penulis membuat sertifikat untuk peserta lomba pentas seni pertunjukan antar
pedagang paguyuban pasar kota Yogyakarta di dalam pembuatan sertifikat tersebut
penulis menggunakan background yang sudah ada di dalam data base Harian jogja
hanya di lakukan pergantian tanggaltahun dan penambahan nama paguyuban
pedagang pasar menggunakan aplikasi adobe illustrator berikut ini gambar sertifikat

peserta lomba :

~Joalg_
SERTIF IKAT

DIRERIKAN KEPADA PAGUYURAN

BERING HARJO TENGAH

“PASAR BERINGHARJO.TENGAH "
ATAS KE!K‘JTSERTAAN sumcu PESERTA

 LOMBA PENTAS SENI

: I"AGUVUBAN PEDAGANG FASARYRADISIONALZOIG i .
- KOTAYOGYAKARTA

nmAs I muuulMN lMM .

| m,@.,ﬂg@gg‘ggu;,.m—

Gambar 2.2. Sertifikat Peserta Lomba Pentas Seni.

6. Membuat spanduk dan plangkat juara I, II dan III.

Penulis dalam seni pertunjukan lomba antar paguyuba pasar di minta oleh
manager iklan Bu Sripujiningsih untuk membuat design spanduk. Selama proses
pembuatan Spanduk dan Plangkat Juara LII dan II penulis dibantu oleh Mas Sakti
Setyawan selaku graphic design Harian Jogja yang membimbing penulis. Konsep

pembuatan design spanduk yang berukuran 4 x 1 meter menggunakan motif
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Ciuimdemienda,

background batik serta menggunakan tokoh seniman komedian yuk beruk untuk
plangkat juara tidak jauh berbeda dengan background sertifikat dengan ukuran

kertas A 2 Berkut ini gambar spanduk dan plangkat Juara :

Tempat

(LS erd

Pasar Klithikan A e
& Pakuncen B
A sabu, 14 MEI 2016

() Jogia_

ANTAR PAGUYU BAN:/ :PEDAGAN G PASAR SE~KOTA ]OG] Harian Jogja

O ANG T | o7 HIBURAN : PERTUNJUKAN RAKYAT KANCA MAKARYA' 7 - i
SN RERIC - A © - JOLEH PAGUYUBAN SENLPASAR KOTA JOGIA - : A
g RW\I\KU TAK BERHENTI LAMA .

5

Pukut 18.30.

Gambar.2.3.Spanduk acara final lomba pentas seni ukuran 4x 1 meter

w e % P

g% T ogw ™

. LOMBA PENTAS SEN1 I.OMBA PENTAS SENI"
N EDAGANG PASAR TRADESIONAL ANTAR PA ANG PASAR TRADISIONSL

LOMBA PENTAS SENI

ANTAR PAGLIUBAN PEDAGANG PASAR TRADISIONAI

Gambar 2 .4 Plangkat juaia malam final lomba pentas seni pertunjukan.
7. Menyusun run down schedule dan chek list barang

Penulis ikut serta dalam proses berlangsungnya acara tersebut dan selama
melakukan kunjungan penulis selaku notulen yang mencatat keinginan klien dinas
pengelola pasar pemerintahan kota serperti kebutuhan akan properti, publikasi

Jkeamanan, kebutuhan para finalis lomba peserta dan run down schedule acara

tersebut.
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Acara malam final lomba gébyar pasar 2016 yang bertempat di Pasar Klitikan
berkonsepkan pertunjukan hiburan rakyat bertujuan untuk menghibur para
pengunjung pasar dan pedagang pasar untuk . Para peserta lomba pun pada malam
final sengaja tidak dibatasi dengan tema dalam pertunjukan dengan tujuan
menambah kreativitas peserta dalam pertunjukannya ditentukan sebuah tema dalam
melakukan sebuah drama tari dibebaskan untuk mengambil tema apa saja. Acara

tersebut pun berjalan lancar dan meriah.

Penyelenggaraan acara gebyar pasar ini dapat berjalan dengah baik karena j alinan
kerja sama yang erat antara Harian Jogja selaku sponsorship dan penyelénggara acara
Dinas Pengelola Pasar Kota Yogyakarta. Di dalam acara tersebut penulis\sebagai
Panitia yang bertugas sebagai dokumentasi yang nantinya akan dipublikasikan di

surat kabar Harian Jogja.
8. Follow up iklan kolcktif cong ads Harian Jogja.

Penulis dalam hal ini membantu account executive meﬁgirimkan surat penawaran
melalui email dan fax mail ke beberapa mitra kerja harian jogja dan melakukan
follow up sesuai dengan arahan dari account executive. Iklan kolektif Congrulation
ad dibagi menjadi 4 tipe berdasarkan ukurannya yaitu Tipe A berukuran 1 kolom x
79 mm , tipe B berukuran 2 kolom x 79 mm, tipe C berukuranl2 kolom x 100 mm
dan tipe D berukuran 4 kolom x 160 mm. setiap tipe memiliki harga yang berbeda-

beda sesuai dengan ukurannya.
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Gambar 2.5 Gambar Tklan Kolektif Iklan Congrulation ads

Penawaran akan iklan kolektif congrulation ads dikirimkan melalui via faxmile
yang kemudian melakukan follow up melalui telepon karena iklan congrulation
ads ini hanya membutuhkan logo perusahan dan alamatnya dan banyak perusahaan
yang menggunakan iklan kolektif ini sebagai sarana untuk  mengiklankan
perusahaannya karena harga yang terjangkau dan tingkat keterbacaan akan logo

perusahaan sangat tinggi.

9. Mendirikan stand penjualan baju untuk acara fun bike HUT Harian Jogja ke

8.

Penulis juga diminta ikut serta dalam kegiatan HUT Harian Jogja yang ke 8 di
bagian penjualan baju kaos Fun bike 2016 dalam acara Hut Harian Jogja yang ke 8
yang jatuh pada tanggal 20 mei 2016. Penulis dalam mendirikan stand penjualan
selalu berpindah-pindah  rutenya seperti di sunday morning UGM, bunderan

kridosono, UNY , acara event jalan sehat bersama tribun. Di dalam melakukan
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penjualan kaos fun bike Harian Jogja penulis bersama dengan mahasiswa magang
Desy Permata yang berasal dari Universitas Islam Indonesia. Kaos fun bike Harian
Jogja ini berjumlah 6000 ribu kaos yang nantinya akan di distbusikan melalui
agen-agen yang telah ditunjuk oleh Harian Jogja seperti radio lokal dan agen

Santoso CKM.
10. Panitia perlengkapan dan tim Supporting di lapangan.

Tugas Penulis di kegiaian Acara Fun Bike dalam memperingati HUT Harian
Jogja yang ke 8 sebagai tim supporting perlengkapan yang tugasnya mengatur dan
menyiapkan peralatan kebutuhan sponsor seperti tenda,doorprize snack dan
keamanan lingkungan. tim supporting untuk acara fun bike Harian Jogja berjumlah

20 orang.

Tim supporting bertanggung jawab baik sebelum Acara berlangsung, Acara
Sedang berlangsung dan sesudah acara berlangsung. Saat  sebelum Acara
berlangsung tim supporting Perlengkapan harus menyiapkan kebutuhan acara
seperti mendirikan tenda sponsor, menata tempat tenda sponsor, menghitung jumlah.
Snack dan mengawasi vendor yang menyiapkan panggung utama dan tenda VVIP.
Saat Acara berlangsung tim supporting juga membantu dalam hal keamanan
dibelakang panggung seperti pembagian hadiah, Sesudah acara pun bertanggung
jawab dalam mengembalikan peralatan‘ yang sudah diguﬁakan selama kegiatan acara

berlangsung
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C. Analisis Kuliah Kerja Lapangan

Menurut Henry Faisal Noor (2010 :15) karakteristik media dari segi ekonomi yaitu
bisnis media yang mengelola dua kelompok pasar yang berbeda dan menghasilkan dua
jenis produk yang berbeda. Bisnis media yang mengelola dua kelompok pasar yaitu
pertama kelompok pasar produk yang dihasilkan berupa pembaca, pendengar dan pemirsa.
Kedua kelompok pasar pemasang iklan. Karakteristik di dalam surat kabar Harian Jogja
merupakan sebuah bisnis media cetak yang menghasilkan kelompok pasar pembaca dan

kelompok pasar pemasang iklan.

Menurut Rhenal Kasali (1992 : 99) media cetak adalah suatu media yang statis dan
mengutamakan Pesan-pesan visual yang terdiri dari lembaran dengan sejumlah kata,
gambar, foto dalam tatanan warna dan halaman putih.. Surat kabar harian j.ogja merupakan
media cetak yang di dalamnya terdapat iklan yang menawarkan produk ataupun jasanya
dalam bentuk foto atau gambar illustrasi yang digabungkaﬁ dengan kata-kata yang
dirangkai menjadi sebuah informasi. Surat kabar Harian Jogja dapat diklasifikasikan
menjadi empat bagian menurut frekuensi terbit, ukuran, sirkulasi, format isi dan kelas

sosial pembacanya sebagai berikut (Kasali 1992:101) :

1. Frekuensi Terbit
Berdasarkan frekuensi terbitnya dibedakan atas surat kabar harian dan
mingguan.Surat kabar Harian Jogja termasuk surat kabar yang terbit harian
dalam 7 x dalam seminggu dan dituntut untuk terus — menerus mefnperbafui

informasi berita yang disampaikannya.
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2. Ukuran

Surat kabar terdiri dari dua jenis ukuran yaitu surat kaba; tabloid yang terdiri
dari lima atau endam kolom yang masing memiliki lebar sekitar 5 cm dan
panjang dari atas ke bawah 35 cm sedangkan surat kabar bentuk standar
memilik ukuran yang lebih besar dar tabloid dalam hal ini surat kabar Harian
Jogja merupakan surat kabar yang bentuk ukurannya standar yang merhiliki
ukuran halaman 325 mm x 540 mm dan jumlah kolomnya 8 kolom.

3. Sirkulasi
Surat kabar adalah media komunikasi yang menjangkau khalayak

regional,nasional maupun lokal.  Peredaran Surat kabar Harian Jogja

menjangkau wilayah regional Provinsi Daerah Istimewa yogykarta dan

sekitarnya antara lain seperti Kulon Progo, Sleman, Bantul, Jogja, Gunung

apremarn L i,
3

Kidul, Magelang, Klaten, Purworejo. Surat kabar Harian Jogja mencetak
28.000 eksemplar/hari.
4. Format isi

Penckanan isi dalam surat kabar terdapat pada rubrik yang menjadi kekuatan

i media dengan tingkat popularitas tertentu yang dapat dibandingkan dengan
rubric sejenisnya. Rubrikasi di dalam surat kabar Harian Jogja terdapat berbagai
;‘ macam mbrii(asi yang memuat halaman tematik yang berbeda setiap hari.
5. Kelas sosial budaya.

Dilihat dari kelas sosial pembaca surat kabar dibedakan menjadi dua jeﬁis yaitu

High Brow Newspaper dan Boulevard Newspaper. High brow newspaper

merupakan surat kabar yang ditujukan golongan menengah keatas sedangkan
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Boulevard Newspaper surat kabar  yang ditujukan golongan menengah
kebawah. Berdasarkan segmentasi pasar surat kabar Harian Jogja tergolong
dalam High Brow Newspaper karena memiliki audicence terdiri dari
kelompok kalangan menengah atas dengan rata- rata usia 31- 40 tahun yang
berprofesi sebagai pekerja swasta, wiraswasta, pegawai negeri sipil dengan rata-
rata pendidikan untuk kalangan SMA 31%, kalangan Diploma 13%, kalangan
Sarjana 40%, dan lainnya 15%..

Berdasarkan uraian akan klasifikasi Media cetak. surat kabar Harlan Jogja dapat
digunakan sebagai media iklan dalam menawarkan atau mempromosikan produkﬁya
karena  memiliki 1(§1ebihan dalam  menjangkau khalayak sebagai  berikut
(Kasali ,1992:107) :

a. Market coverage

Surat kabar dapat menjangkau daerah-daerah perkotaan sesuai cakupan
pasarnya

b. Comparison shopping (catalog value)
Surat Kabar dapat dijadikan set;uah referensi untuk memilih barang
sewaktu belanja karena pesan yang termuat secara tertulis dapat dibawa
kemana-mana dan dapat disimpan.

c. Positive consumer attitudes
Konsumen pada umumnya memandang surat kabar memuat hal-hal aktual
yang perlu segera diketahui khalayak pembaca. -

d. Flexibility
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Pengiklan dapat memilih pasar (cangkupan geografis). yang akan
diprioritaskan sehingga para pemasar dapat memilih media mana yang

cocok dalam memasarkan produk ataupun jasanya.

Berbagai macam kelebihan yang terdapat pada media cetak  membuat para
pengiklan masih menganggap hal itu efektif dalam mempromosikan, menawarkan ataupun
memberikan informasi mengenai produk kepada konsumen karena surat kabar
mencangkup seluruh pangsa pasar yang dimana berbagai elemen masyarakat dapat
membeli surat kabar dengan harga terjangkau serta dapat menjangkau wilayah yang
terpencil.

Surat kabar memuat sebuah pesan yang dapat disimpan dan dijadikan sebuah
referensi dalam hal ini biasanya para pengiklan menggunakan sebagai media promosi
dengan membagikan voucher diskon penjualan di surat kabar apabila pembeli menunjukan
potongan iklan yang dibacanya ke outlet yang ditunjukan.

Pesan-pesan di dalam surat kabar bersifat aktual yang berarti benar-benar sesuai
dengan peristiwa kejadian yang sedang berlangsung. Hal digunakan oleh para pengiklan
untuk memberikan informasi mengenai produk atau jasanya'karena informasi di dalam
surat kabar dapat dipercayai dan dipertanggungjawabkan.

Para pemasang iklan secara praktis dapat memilih cakupan georafis. Setiap medi'a
cetak memiliki media profile yang terdapat cakupan wilayah distribusi serta data mengenai
pembacanya dalam hal ini para pengiklan yang ingin mengiklankan produk-produk lokal

dapat secara spesifik dalam menjangkau audience yang di inginkan.
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Menurut Rhenald Kasali pengertian akan iklan merupakan pesan yang menawarkan

suatu produk yang ditujukan kepada masyarakat lewat suatu media (1992:9). Media cetak

surat kabar di Harin Jogja merupakan salah satu media yang sering digunakan oleh para

pemasang iklan lokal dalam menawarkan produk dan jasanya. Pengiklan yang berniat

memasang iklan harus membayar sejumlah dana agar iklan tersebut dapat ditayangkan

oleh pihak Harian Jogja sesuai dengan kesepakatan yang telah disetujui bersama.

Memasang iklan media cetak memiliki beberapa fungsi. Menurut Terence A simp

(2000:357) fungsi — fungsi dalam pcriklanan scbagai berikut :

fl.

W

Memberi informasi (informing). Periklanan inembuat konsumen sadar
akan merek-merek baru, mendidik mereka tentang berbagai fitur dan
manfaat merek, serta memfasilitasi penciptaan citra merek yang positif.
Mempersuasi (persuading) iklan yang efektif akan mampu mempersuasi
atau n‘iembujuk pelanggan untuk mencoba produk atau jasa yang
diiklankan.

Pengingat (reminder.) Iklan menjaga agar merek perusahaan tetap segar
dalam ingatan para konsumen yang membuat konsumen tetap membeli
dan menggunakan produk tersebut.

Memberikan nilai tambah (adding value). Periklanan memberi nilai
tambah pada merek ~dan mempengaruhi persepsi konsumen. Periklanan
yang efektif menyebabkan merek dipandang sebagai lebih els;gan, lebih

bergaya, lebih bergengsi, dan bisa lebih unggul dari tawaran pesaing.

. Mendampingi (assisting). Periklanan hanyalah salah-satu bagian dari

bauran komunikasi pemasaran.. Periklanan berperan sebagai pendamping
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yang memfasilitasi upaya-upaya lain dari perusahaan dalam proses
komunikasi pemasaran. sebagai contoh periklanan digunakaﬁ sebagai
alat komunikasi untuk meluncurkan promosi.

Fungsi periklanan dari uraian di atas menjadi salah satu alasan banyaknya pengiklan
menggunakan media cetak sebagai alat untuk menawarkan produk yang bertujuan untuk
memberikan informasi dan mempersuasif agar produknya dapat diketahui oleh target
audience serta membujuknya untuk membeli produk tersebut: Selain, itu dengan adanya
sebuah informasi yang diberikan oleh pengiklan terhadap audience dapat memberikan
sebuah nilai tambah dengan menciptakan persepsi positif akan produknya sehingga
membentuk positioning di dalam benak konsumen.

Pengiklan juga dapat menggunakaan media cetak tersebut sebagai reminder
(pengingat) yang dimana audience dapat kembali mengingat kembali merek produk
tersebut sehingga tidak. kalah bersaing dengan produk kompetitor. Media cetak juga dapat
menunjang strategi dalam komunikasi pemasaran sebagai media alternatif yang
mendampingi saluran media utama dalam memasarkan produk.

Memasang iklan suatu produk ataupun jasa di suatu media seringkali membutuhkan
dana anggaran yang besar sehingga para pemasang iklan melihat keefektifitas dan harga
memasang iklan di saluran media tertentu menjadi perhatian utama bagi para pemasang
iklan. Oleh karenanya, surat kabar Harian Jogja selalu memperhatikan isi konten di
dalam surat kabar agar tidak kehilangan para audience yang akan berdampak pada
menurunnya penjualan halaman iklan di medianya.

Beriklan pada media cetak harganya lebih murah dibandingkan memasang iklan di

media tertentu dan dapat dijangkau oleh masyarakat luas karena terdapat ragam jenis
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iklan yang dapat di gunakan oleh para pemasang iklan. Berikut ini berbagai macam jenis

iklan media cetak di surat kabar Harian Jogja menurut jenisnya iklan yang terdapat pada

surat kabar sebagai berikut (Widyatama, 2005:80):

1)

2)

Iklan baris menampilkan pesan iklan yang ditulis dalam wujud perbaris,
iklan baris tidak lebih dari 3-4 baris dengan luas tidak lebih dari satu kolom
Iklan yan berukuran sangat bervariasi, tapi biasanya minimal 2 kolom. Tklan
baris di surat kabar harian jogja terbagi menjadi tiga bagian iklan baris AB
dan C. Iklan baris bagian A memuat mengenai informasi léwoxlgan
pekerjaaan bahan bangunan dan jasa, iklan baris bagian B memuat
mengenai informasi jual beli kendaraan bermotor dan iklan baris B
mengena& ' jual beli properti seperti tanah, bangunan dan sewa bangunan.

Di dalam memasarkan Iklan baris surat kabar Harian Jogja menggunakan

" media telemarketing dengan referensi surat kabar kompetitor.

Iklan kolom yaitu iklan ini memiliki lebar satu kolom, namun lebih tinggi
di bandingkan dengan iklan baris, iklan ini di gunakan untuk para pengiklan
yang membutuhkan space yang lebih luas dari pada iklan baris sebagai

berikut :
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Gambar 3.1 Iklan Kolom

Iklan kolom terdapat pada halaman iklan rawit di surat kabar Harian
Jogja yang bersamaan dengan iklan baris. Iklan kolom ini berukuran 1
kolom x 38 mm dengan warna hitam putih saja. Di surat kabar Harian
Jogja iklan kolom ini sangat di minati oleh pengiklan lokal memasang

iklan jasa ataupun produk karena harganya terjangkau.

Iklan display yaitu iklan ini mampu memperlihatkan ilustrasi berupa
gambar-gambar baik foto maupun grafis dalam ukuran besar. Ukuran luas
iklan display disediakan pengelola media serta pengiklan dapat memilih
iklan berwarna atau hitam putih. Iklan display ini berbeda dengan iklan
kolom. Iklan display mutu warna lebih terlihat tajam sehingga lebih terlihat
menarik dan lebih jelas untuk di lihat. Ada pun jenis-jenis iklan display di
surat kabar harian jogja berdasarkan ukurannya :
a) Banner

-2 .. Pake Kartu 4G Telkomsel Seqera Ganti Kartu 4G
~ ., 'nternet TERCEPAT, Hadiah DIDAPAT! :

L

i Motor y 3 8 Samsung A3
Yamaha M3 CW 1Phone 65 64 GB Special Edition

Gambar 3.2 Banner iklan
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Iklan seperti gambar diatas terdapat pada halaman surat kabar bagian
atas atau bagian bawah yang biasanya di letakan pada halaman

pertama rubrikasi sesi pertama atau kedua.

b) Iklan kuping

Gambar 3.3 Iklan kuping

Iklan Kuping ini berukuran 2 kolom x 50 mm yang berada di pojok
kanan atas surat kabar pada halaman berwarna dengan mutu kualitas

yang terbaik.

4) Iklan public notices merupakan iklan ini berupa laporan keuangan
pemerintah . Pernyataan publik mengenai bisnis dan hubungan personal.
Iklan tersebut memuat informasi mengenai laporan neraca laba rugi
sebuah perusahaan yangi umumkan kepada khalayak luas. Seringkali

iklan ini berasal dari sektor perbankan dan pemerintahan daerah.

Berbagai macam jenis iklan berdasarkan ukuran yang ditawarkan oleh surat kabar
Harian Jogja tidak lepas akan peran akan account executive dalam menawarkan ruang
halaman iklan di medianya kepada kliennya. Menurut Rhenal Kasali peran akan account
executive di dalam sebagai client service. Account executive yang ditunjuk oleh

perusahaan jasa sebagai penghubung dalam melayani klien serta memberikan saran-saran
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untuk klien ditanganinya serat mempelajari keinginan yang dikehendaki klien terhadap

iklannya (1992:31).

Peran account executive sejalan dengan pengertian Rhenald Kasali mengenai peran
account executive di media. Peran account executive di surat kabar Harian Jogja bertugas
sebagai penghubung antara klien dengan pihak perusahaan serta sebagai ujung tombak
perusahaan dalam mendapatkan laba berdasarkan hasil capaian penjualan yang

diperolehnya.

Pl Aksara Dinamika Yogyakarta memiliki beberapa unit usaha salah satunya yaitu
Jogja Pro dan surat kabar Harian Jogja yang termasuk dalam bagian divisi marketing
perusahaan tersebut. Bisnis utama PT Aksara Dinamika Yogyakarta yakni surat kabar
namun dalam mendongkrak keuntungan akan perusahaannya di bentuk unit usaha lain

yaitu event organizer Jogja Pro.

Jogja Pro merupakan salah satu bagian unit usaha yang bergerak dalam mengelola
penyedia jasa event dan marketing service sedangkan account executive bagian dari
divisi iklan di PT Aksara Dinamika Yogyakarta yang tugasnya menjual halaman iklaﬁ
kepada pengiklan maupun memproduksi iklan yang diinginkan oleh klien. Hubungan antara
account executive dengan Jogja Pro sangatlah erat dalam‘ hal pencarian klien demi

keuntunganan perusahaan.

Peran akan account executive juga di dalam unit usaha Jogja Pro yakni
menghubungkan antara pihak kliennya yang ingin membuat event dengan staff event

organizer yang nantinya pihak Jogja Pro akan membuat masukan mengenai konsep acara
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yang diinginkan oleh klien tersebut. Maka, dibutuhkan koordinasi yaﬁg baik antara
account  executive dengan  divisi event organizer dalam  menangani klien yang
ditanganinya. Banyak acara event yang telah ditangani oleh, Jogja pro dengan dccount
executive yakni event pertunjukan seni antar pedagang pasar se-kota Yogyakarta, acara
SBBI-JBI,seminar nasional bertema membedah potensi investasi dan pariwisata‘di DIY

yang berwawasan lingkungan dan lain-lainya.

Piliak uccount executive menghubungkan klien Dinas Pengelola Pasar Pemerintahan
Kota Yogyakarta ( DINLOPAS) dengan unit usaha Jogja Pro yang selanjutnya unit usaha
tersebut mempersiapkan keinginan klien dinlopas. Keberlangsungan akan acara tersebut
dapat berjalan dengan baik karena terjalinnya kerja sama antara pihak account executive
dan Jogja Pro dalam menangani klien DINLOPAS, Di dalam pembuatan event tersebut
pihak klien tidak terlalu banyak menuntut karena keinginan klien berkonsepkan
pertunjukan yang bertujuan untuk menghibur masyarakat dengan mengangkat nilai-nilai

budaya lokal di Yogyakarta,

Hubungan antar account executive dengan J-ogja Pro terkadang mengalami pasang
surut karena secara internal perusahaan terjadi sebuah kompetisi yang mengakibatkan
terjadinya kesalahpahaman mengénai koordinasi dala m mengatur atau membuat sebuah
konsep acara di sebuah event. Koordinasi antara account executive dengan event
organizer  terletak pada konsep pembuatan acara. Account executive  bertugas
menyampaikan keinginan klien mengenai konsep acara yang ‘diinginkanya kepada event

organizer selaku pelaksana pembuatan konsep acara tersebut di lapangannya.

61



Account executive selain berelasi dengan event orginizer juga memiliki hubungan

dengan divisi sales iklan mengenai pembagian porsi halaman iklan yang akan ditawarkan

kepada klien. Sales iklan lebih .mengedepankan penjualan jenis iklan kolom dan baris

yang terdapat pada rubrikasi iklan rawit sedangkan account executive tugasnya lebih

menawarkan jenis iklan display kepada perusahaan ataupu pemerintahan daerah,

menambah jaringan klien, membina hubungan yang baik antara pihak klien dengan

perusahaan serta mengawasi proses pembuatan iklan yang sedang diproduksi di bagian

Graphic Design. Tugas dan tanggung jawab umum seorang account executive sesuai

dengan yang dikemukakan oleh Morissan (2010:246) tugas dan tanggung jawab umum

seorang account executive dalam sebuah perusahaan sebagai berikut :

L.

Mencapai target penjualan perusahaan.

Account executive memiliki target penjualan yang harus dicapai untuk kemajuan
perusahaan yang harus ditentukan Pemimpin perusahaan.surat kabz;r Harian Jogja
dalam menentukan target capaian penjualaan diarahkan pada rapat mingguan.
Pencapaian sebuah target penjualan pemasangan iklan merupakan vsebuz_lh
tantangan yang harus dihadapi oleh account executive.

Cara menilai keberhasilan seorang account executive.

Menilai keberhasilan  account executive dengan melihat pencapaian target
penjualan yang pada umumnya dievaluasi dalam waktu berkala; misalnya target
bulanan, triwulanan, atau tahunan. Proses penilaian seorang account executive di
surat kabar Harian Jogja tidak hanya dinilai dari segi tingkat penjualan saja tetapi

juga dari segi kemampuannya dalam memberikan ketepatan dalam memuaskan

62



i

o
i
]

keinginan kliennya dan yang memberikan penilaian manager iklan dengan claim
reward yang telah dibuat oleh account executive.

Membuat program marketing perusahaan.

Account executive dalam melaksanakan tugasnya sehari-hari harus membuat
program kerja marketing produk perusahaan. Account executive membuat
perencanaaan Kerja selama sebulan mengenai bidang yang telah di tujukan dalam
menawarkan jasa pemasangan iklan. Misalnya account executive ditunjuk di bidang
perhotelan dan pariwisata maka seorang account executive membuat daftar list
calon konsumen potensial yang ditargetkan dan diusulkan kepada pihak manager
iklan.

Memperkenalkan produk atau jasa perusahaan kepada klien.

Tugas utama account executive memperkenalkan produk kep,ada klien atau lebih
tepatnya, harus tahu bagaimana memperlakukan produk atau jasa dalam kaitannya
dengan klien atau konsumen. Account executive di surat kabar Harian Jogja dalam
memperkenal kan ruang-halaman iklan di medianya mengguhakan proposal
sehagai alat untuk memperkenalkan perusahaan yang disertai dengan snorat
penawaran.

Mempromosikan broduk atau jasa perusahaan kepada klien.

Account executive harus bisa 1‘nempromosikan produk atau jasanya kepada klien
agar menarik minat klien untuk membeli produk dan membangun ketja sama
dengan klien. Di dalam media cetak surat kabar Harian Jogja materi promosi
account executive menggunakan pengajuan proposal berupa keuntungan dalam

menggunakan media misalnya mendapatkan potongan harga, voucher gratis,hadiah
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dan lain-lainya. Materi akan promosi sering berubah-ubah karena tergantung

kepada keputusan manager iklan.

. Mencari klien baru.

Account executive bertanggung jawab memajukan bisnis perusahaan dengan
memperbaharui dan menambah klien-klien baru bagi perusahaan demi kemajuan

perusahaan.

. Mempertahankan  klien-klien lama  dan  mencari  klien-klien  yang

baru.mempertahankan klien-klien yang sudah ada.

Account executive di dalam mempertahankan klien yang sudah ada dengan cara
membina hubungan kerja yang baik agar apa yang diharapkan oleh klien dapat di
penuhi. |

Membina hubungan yang baik dengan klien perusahaan.

Persaingan bisnis semakin berat di era globalisasi cara-cara konvensional puﬁ sudah
tidak berlaku di dalam segala hal memerlukan sebuah kreativitas dan inovasi-
inovasi baru. Account executive di dalam membina sebuah hubungan tidak hanya
secara formal dalam hubungan Kkerja tetapi juga secara informal di luar dari

hubungan kerja dengan menganggap klien tersebut sebagai seorang teman.

Aktivitas account executve berperan juga dalam sebuah hubungan relationship
marketing antara pihak account executive dengan klien. Menurut Philip Kotler (2001:7)
relationship marketing bertujuan membangun dan memelihara sebuah hubungan yang
memuaskan antara kedua belah pihak demi kelangsungan keinginan dan bisnis masing-
masing. Sebuah hubungan yang baik antara pihak klien dan pihak account executive dapat

terjalin dengan adanya sebuah hubungan yang saling menguntungkan di masing-masing
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relationship marketing antara account executive dengan para klien diperlukan beberapa

hal yang diperhatikan sebagai berikut (Kotler,2001: 26) :
1. Attracting Customer

Account executive dalam meningkatkan penjualan dan keuntungan produknya dengan
cara menarik minat dan perhatian konsumen agar dapat diprospek sehingga terjalin sebuah
hubungan jangka panjang. Menarik perhatian dan minat klien untuk beriklan di medianya
merupakan sebuah tantangan bagi seorang account executive karena tidak semua klien
merasa tertarik dengan medianya yang disebabkan sudah berlangganan memasang iklan
di media kompetitornya sehingga seringkali terjadi penolakan yang berdampak pada target
capaian penjualan karena semakin banyak account executive mendapatkan klien yang baru

maka target penjualan meningkat serta menambah pendapatan perusahaannya .

Kendala yang harus dihadapi oleh account executive dalam memenuhi tugas dan
perannya di dalam mencapai target penjualannya halaman iklan yakni kompetisi antar
media dalam merebutkan calon klien potensial. Oleh karena itu, account exective dituntut
untuk lebih berinovasi dan proaktif dalam menarik perhatian dan menyakinkan klien

potensial untuk memilih medianya sebagai tempat tepat untuk memasang iklan.

Account executive di Harian Jogja memiliki-memiliki kiat-kiat tersendiri di dalam
menarik perhatian klien dengan cara beriklan pada medianya dapat dilakukan dengan
barter voucher. Misalnya, klien sektor perhotelan mengiklan di surat kabar Harian Jogja
dengan barter voucher tanpa syarat ketentuan berlaku memiliki nilai harga yang sama

dengan ketentuan harga pemasangan iklan maka dalam hal penggunaan voucher
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dengan barter voucher tanpa syarat ketentuan berlaku memiliki nilai harga yang sama
dengan ketentuan harga pemasangén iklan maka dalam hal penggunaan voucher
tersebut akan dijual kembali oleh perusahaan PT Aksara Dinamika kepada masyarakat

umum yang nantinya akan menjadi pendapatan bagi perusahaaﬁ tersebut.

2. The need Customer Retention

Membangun sebuah hubungan dengan klien tidak hanya menarik perhatian tetapi perlu
diperhatikan sebuah kepuasaan klien terhadap produk atau jasa dengan menjaga kualitas
produk dan peningkatan pelayanan dari waktu-waktu sehigga membuat klien tidak

berpindah pada kompetitor lainnya.

Kepuasan Kklien sangatlah berperan penting dalam membangun sebuah loyalitas dalam
penggunaan jasanya secara berulang-ulang yang menyebabkan klien tidak ingin berpindah
ke produk kompetitior. PTAksara Dinamika Yogyakarta selalu meningkatkén mutu
kualitas cetak seperti warna, tata letak serta isi konten rubrikasi yang selalu up to date serta
meningkatkan kualitas pelayanan dalam segi ketepatan dan waktu dalam proses

penggarapan iklan yang diinginkan klien.
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BAB IV
PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan pengamatan dan pengalaman penulis selama proses kuliah kerja lapangan
berlangsung aktivitas account executive di media surat kabar Harian Jogja lebih
mengedepankan aktivitas penjualan dengan berinteraksi secara larigsung dengan klien
potensial untuk melakukan penawaran akan jasa pemasangan iklan dan event organizer.

Aktivitas account executive terkait penjualan halaman iklan dan event organizer sebagai

berikut :

1. Mencari klien baru untuk menambah jaringan pangsa pasar perusahaannya.
2. Memperkenalkan jasa perusahaan dengan membuat surat penawaran kepada

klien potensial.

3. Melakukan follow up berkaitan dengan surat penawaran yang telah

diberikan kepada klien.

NN

. Melaporkan aktivitask kegiatannya dengan claim reward. Claim reward
merupakan laporan evaluasi yang dibuat oleh account executive atas

kegiatannya kepada manager iklan.

Aktivitas account executive dalam memasarkan jasa pemasangan iklan terdapat
sebuah kendala yang harus dihadapi yakni menarik perhatian klien agar memilih media
dibandingkan media kompetitornya. Selain itu, aktivitas account executive juga berperan

dalam menjaga relasi dengan klien. Peran account execuitive dalam menjaga relasi

67



dengan klien menitikberatkan kepada hubungan kerja sama yang baik antara pihaknya

dengan klien. Aktivitas account executive dalam menjaga sebuah relasi sebagai berikut:

1. Meningkatkan hubungan dengan pelanggan yang telah ada dengan memberikan
layanan yang baik dan akses informasi yang mudah mengenai jasa perusahaanya
kepada pelanggannya.

2. Mempertahank;m pelanggan dengan mendengarkan keluhan (ian keinginan

pelanggan serta herusaha untuk memenuhi keinginan pelanggan tersebut.
B. Saran

Melalui laporan KKL ini penulis ingin memberi saran atau masukan yang mungkin
dapat dijadikan bahan pertimbangan bagi divisi marketing PT Aksara D‘inamika
Yogyakarta dalam hal koordinasi secara internal perusahaan antara divisi iklan Harian
Jogja dengan divisi event organizer Jogja Pro agar pelayanan kepada klien jauh lebih
baik dan memwpermudall akses infowasi klien potensiai terhadap harga pakel pemasanguan
iklan di PT Aksara dinamika Yogyakarta melalui media onlirllle dengan menampilkan di
halaman website www.harian jogja.com dan penggunaan akan e-mail sebagai alat untuk

mengkomunikasikan jasa pemasangan iklan dan event organizer kepada klien potensial.
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LAMPIRAN

Iklan Opening Soon

. Tabel Monitoring Iklan
Nama Judul Iklan Alamat Perusahaan Ukuran | Jenis koran
No Perusahaan
1 Iklan Penerimaan
Mahasiswa Baru Program JIDr Wahidin
UKDW Studi Sarjana Teknik Sudirohusodo No 5-25 | 3 Kol x KR
Yogyakarta Informatika, Sistem Yogyakarta 55224 I50mm | BW
informasi ,Desain Produk Indonesia
Teologi dll
2 : J1 Magelang No 76
PT Daikin . karangwaru -
Airconditioning Dgidkla'lrl: %ecmlifll?:u'?ll: 2151% Tegalrejo Yogyakarta iz Olé(r)rln)r{l FC KR
Indonesia 55241 Ph 0274 -
551321
3 . JL Lawu No 2 ( Kota
Iklan Telephone Cv Dian
Dian Kencana | kencana Dil;tributor Jateng Bar; ploesaheise) 2Ko'g FC KR
dan DIY elp 0274 - . 100 mm
566636,562841
4 . I, . 7 kol x TRIBUN,
21 Cineplex | Iklan Jadwal Film Bioskop - 100mm Bw KR
5 Iklan Display jadwal film
bioskop dan promo Beli 1 .
CGVBLITZ | tiket gratis 1 tiket dengan Caﬁ?{lﬁ:‘ﬁ I;l‘; 2 ol SKolx | ol
CINEMA kartu bank Vomi 100mm
mandiri, BCA,CIMB,BNI, &
BTN, BRI.
6 Iklan Liburan lebaran Seru
Segera belanja dan 1 Kol x 50 .
HyP il dapatkan ribuan tiket ) mm FC Tribun
wisata gratis "
7 Iklan Promo Umroh JL Magelang Km 2
Ramadhan U$D 1.995 (Daerah Borobudur 2Kolx - .
An-nahl Awal Ramadhan, Full | Plaza) telp 0274 - | 100mm | BY | Tribun
Ramadhan U$D 553322
8 Iklan ikuti Lomba
AKRB Presenter Tv dan Penyiar | Jl Raya Janti No 3/47 2 Kol x
Broadcasting | Radio tanggal 21 mei 2016 | (sayap Barat Fly Over 100 mm Bw Tribun
Academy Tingkat SLTA Trophy Janti)
Gubernur
9 | Clandy's Grosir J1 Magelang No 133 8 kol x Bw Tribun




Clany's Suryotomo Ji Yogyakarta Telp 0274 | 100 mm
Mayor Suryotomo No 30 - 624617
Ngupasan
10 Iklan Liburan lebaran Seru 3 Kol x .
Hypermart menggunakan Hi Card i 200mm | BV | Tribun
11 Iklan Bagi-bagi Hadiah
Huawei Huawei Global - 3 K::ll x 80 FC Tribun
Smarphone m
12 Wisma Mobil JI Mt
Pt Suzuki Iklan Gebyar Geber Satria Haryono Kav 8 3 Kol x 80 FC Trib
indomobil Sales | Periode mei - juni 2016 Jakarta 13330 mm rioun
Indonesia
13 Yayasan . .
Iklan Dukacita Sosial
Pelayan I 2 Kol x .
. . | Hasan Hardhosoesanto (lie Bw Tribun
kematian Budi . 100 mm
. Swie Hien)
Kasih
14 . . Jl Gajah Mada 114-
Tklan Dukacita Sosial
. g 118 Semarang 50138 | 2Kolx .
AGAPE Marlan;il(::l]l\:}l;()l_])() (Kho Telp 024 - 3541401 100 mm Bw | Tribun
Fax 024 - 3519224
15 . . . | Pom -pom Bs (0274 -
Um“;ﬁar‘ Tlan Hgg ; s Henti | 406898) Kids Comer ( lzolg‘r’:n’; FC | Tribun
’ ’ 0274 - 56193)
16 Iklan Spesial Promo Hari | e
Aizza Computer | Pendidikan Notebook 02.1’1121-0161]221%31\(1)0672?123 1 12 013(1)111:1 FC Tribun
Cashback 100 - 500 Rb o
17 Iklan Inovasi Kelambu
Pom -pom Bs (0274 -
Javabed Canopy M(l)girl;a]t)uai]p::lz/lkeg:rl;an 486898) Kids Corner ( 12 0%?111:1 FC Tribun
Ju Jaur 0274 - 56193)
ranjang
18 JI Kaliurang Km 6
Iklan Female Radio Jogja | Pandega Saktino8 | 1 Kol x 80 .
R 105,3 Fm Yogyakarta Telp 0274 | mm | TC | Tribun
- 888801
19 j J1 Jendral Soedirman
Hotel Santika Iklan pasta P TomogEs No 19 Yogyakarta [ Kol x 80 FC Tribun
Monday until Thursday 55233 mm
20 J1 Sosrowijayan 242 1 Kol x 80
Grage Hotel Iklan Grage Jogja Hotel | Malioboro Yogyakarta mm FC Tribun
Telp 0274 - 560125
21 J1 babarsari Raya (
Kedai abang Iklan Cubit Disini bikin Barat SPBU 1 Kol x 80 FC Trib
Dedek Lidahmu bergoyang Babarsari) Pojok mm rioun

Citrouli




22 J1 Sagan Kidul No 12 | .
ChezMoi | [Kanlezatnyakuechez | oo oo Telp 0274 | 1 XO1X80 | g | Tribun
moi Muffin mm
- 589251
23 J1 Prambanan - _
Iklan Gurame Enaknya piyunag Km 4,8 1 Kol x 80 .
Baleroso Dibakar Madurejo mm FC Tribun
085101562828
24 . Iklan indonesia Home JI Fm Noto 7 Kota
Ml:;taRS:tll;ery Cooking Mirota Bakery & | Baru Yogyakarta Telp I K::llr: 80 FC Tribun
Resto 0274 - 518884
25 J1 Ampta No 88
‘ Iklan Cabang Karang
RM Lestari | Anyar Kebumen Masakan 3{207? al;a(gz;; ‘ggp e 10 S FC Tribun
Khas Jawa y i 5
087839039288
26 Royal Iklan may Promotion : 1 Kol x 80 .
amburukmo Kambing oven i mm C Tribun
27 | midown | Tklan Package 350 K nett | O CondrawashNo 194y g9 .
Express night 56 % Discount oy L mm 2 Tribun
. Yogyakarta '
28 J1 Sosrowijayan 242
(;r:geaI];I:rt;l g gg’;.y (())gos/::gay i Malioboro Yogyakarta . K;lr: 80 FC Tribun
il ' Telp 0274 - 560125
29 J wijilan No 167
Gudeg Yu Iklan Wijilan 167 Paket (selatan plengkung | 1Kol x 80 FC Tribun
Djum oleh-oleh besek wijilan) Telp 0274 - mm u
450989
30 J1 kaliurang Km 4,5 _
Guiegbrt | Wi bt | (Gt UM | K920 g | ten
J ya Sel ) Yogykarta ‘
31 . Iklan Maapinah lesehan Jalan Imogiri Barat | 1 Kol x 80 .
RggET Raja ikan bakae Km 6,5 ngoto Bantul mm ¥ Tribun
32 J1 Cendrawasi 1 Kol x 80
Bakso Bethesda | Iklan Foodcourt foodiest Demangan Baru e FC Tribun
Yogyakart
33 : J1 Dr Sutomo No 19
Iklan Grand Opening Bausasran 1 Kol x 80
Bal'Bebakaran Diskon diskon 50 % Yogyakarta ( 500 mm mm FC Tribun
periode 23 - 25 mei 2016 Selatan flyoever
‘ lempuyangan)
34 ‘ 31 imogiri Timur Km 6
Bale Ayu Resto | 1K1an Paket Box Gurame |y, oo Telp 0274 | 1KOIX80 | g i
Citra Rasa mm
- 4396653
35 - : - J1 Godean Km 4,5 1 Kol x 80 .
: Banyu Mili Iklan Resto banyu Mili Perum Griya Mahkota mm FC Tribun




Yk 087739011462

36 J1 Wonosari Km 14
Roemah . Piyungan 0274 - 1 Kol x 80 .
Boemboe | Lan bebek Gratis Ayam | 5403991200 1 Barat | mm | [C | Tribun
Pasar Piyungan )
37 . Jalan Raya Tajem
Sate Afrika Iklan jagonya Mas.ak an maguwoharjo Sleman [ Kol x 80 FC Tribun
Domba Sate Afrika mm
Yogyakarta
38 . . J1 Ipda Tut Harsono
Bale Timoho Iklan Gura}ma Jogja Bale n0 58 Timoho 1 Kol x 80 FC Tribun
Resto Timoho mm
yogyakarta
39 . Iklan Discount All JI Kledokan Raya No
NdRoro I Gurame 40 % Ndoro Ajoe 3 Seturan Depok y FC Tribun
estoe mm
Resto Sleman
40 ' JI Sumbirejo No 11 D
Ayam Taliwang Iklan Spesial Ayam Condong Catur 1 Kol x 80 FC Trib
Mandalika Taliwang Mandalika Sleman YK ( Utara mm 1oun
Rs Condong Catur)
41 JI Raya Magelang Km
Pring Sewu Iklan Restoran Taman 9 mulangan Sleman | 1 Kol x 80 FC Tribun
Jogja Pringsewu Yogyakarta Telp mm
0274 - 867978
42 s Iklan jadwal penerbangan 1 Kol x
Batik Air Yogyakarta - Jakarta - 60mm FC Radar
Iklan jadwal penerbangan
yogyakarta - surabaya - .
43 Lion Air Jaka}rta -ba:ndung - batam - ) 1 Kol x FC Radar
banjarmasin - balikpapan - 60mm
depansar - lombok -
makasar
44 , JI mayjend Bambang
g ks Ijapo.ran uctach Soegeng No 56 Telp 3 Kol x ,
Mertoyudan Publikasi PT BPR FC Radar
0293 326 953 270 mm
Makmur Mertoyudan M
~ agelang
45 | PANDAWA . JI. Magelang Km 4 1 Kol x
TEXTILE | WKan Textiledan Gordyn | 1) 7 561814 | 38mm | D% | BERNAS
46 Iklan Pengrajin Aneka . .
o JI. Nyi Condrolukito
BALEKARNA | Kontruksi besi yang I6A Yogyakarta, | K1 | By | BERNAS
melayani Tralis,aneka 08274624738 38mm
' kursi,aneka mainan DLL
47 J1 Magelang Km 4
ROYAL Iklan Japanese Resto | Yogyakarta Telp 0274 | 591X | By | BERNAS
UNAGI ‘ 564191 38mm
48 GRANT Iklan promosi Restaurant | Jl. Magelang KM 7,2 1Kolx | Bw | BERNAS




PACIFIC dan Convention Hall | Yogyakarta Telp 0274 | 38mm
867788
49 JI Magelang Km 5,8
PT Diamond Iklan Bata Ringan CLC No 18 Sinduadi 1 Kol x
° Bw | BERNAS
Baru Litecon Yogyakarta, Telp 38mm
0274 5304291
50 MAY STAR Iklan Promosi restauran 1 Kol x
RESTAURANT Dim Sum - 38mm | D% | BERNAS
2. Tabel Laporan Penjualan Telemarketing
Tanggal | NamaKlien | Tujuan Hasil Rupiah
Tanah Akan  dihubungi
Erwin Dijual kembali melalui | Rp 100.000
SmS
Belum ada rencana
Wahyudi TANAH 1tk Rp 100.000
R memperpanjang iklan
mempertimbangkan
Michael B;Tﬁ: untuk mengiklankan | Rp 100.000
di harjo
mempertimbangkan
Erwin Lﬁtﬁt untuk mengiklankan | Rp 100.000
di harjo
mempertimbangkan
Kopir Bﬁ%’:’: untuk mengiklankan | Rp 100.000
di harjo
mempertimbangkan
Utari Bﬁ?ﬁ: untuk mengiklankan | Rp 100.000
di harjo
TANAH akan menghubungi
=T DIUAL kembali melalui sms Rp 100.000
TANAH akan menghubungi
Alan DUUAL kembali melalui sms Rp 100.000
17 maret TANAH mempertimbngkan -
2016 Nugroho DUUAL :in;uk.mengiklan kan | Rp 100.000
. arjo .
TANAH akam dihubungi
Retno DUUAL | kembali melaluosms | RP 100-000
. TANAH Akan dihubungi
Adi DUUAL kembali melalui sms Rp 100.000
. TANAH Akan dihubungi
Basil DIJUAL kembali melalui sms Rp 100.000
Riyono TANAH Akan dihubungi Rp 100.000
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DUUAL kembali melalui sms
Memasang iklan
. TANAH iklan dimulai
Wija DUUAL | tanggal 18 - 15 | RP 100.000
april 2016
. TANAH Akan dihubungi
Edi DUUAL | kembali melaluisms | RP 100.000
- TANAH Akan dihubungi
Supriyadi DUUAL | kembali melaluisms | P 100-000
TANAH Akan dihubungi
R DUUAL | kembali melaluisms | RP 100-000

3. Tabel Rundown Schedule Acara malam Final Gebyar Pasar Pemerintahan Kota Yogyakarta

TIME DURATION | ACTIVITY
* 13.00 - 14.30 Persiapan Undangan untuk finalis Pasar Giwangan, Pasar Pujo
Kusuman,Pasar Pathuk
SR 114,30 - 15.00 Persiapan

1 |15.00 - 17.00 120 menit Pengisi Acara

2 [18.00-18.30 | 30 menit Musik Pembuka

3 |18.30-18.45 15 menit Pra Acara : Tarian Guyub Rukun

4 [18.45-18.50 |5 menit Pembukaan MC serta Doa Bersama demi kelacaran Acara
Sambutan Ketua Panitia

5 | 18.50-18.55 5 menit Sambutan Kepala Dinlopas »
Penyerahan Piala Bergilir dari Pasar Pasty ke pihak panitia

8 |18.55-19.00 | S menit Pengumuman Tata Tertib Dibacakan Oleh Pak Margono-

9 {19.00-19.30 | 30 menit Finalis 1 Pathuk

10 {19.30-19.35 | S menit - Tarian Tradisonal anak-anak

11 | 19.35-20.05 | 30 menit Finalis 2 Pujokusuman

12 } 20.05-20.10 | S menit Satu Lagu dibawakan Oleh Mba Juanti

13 | 20.10 - 20.40 30 menit Finalis 3 Giwangan

14 | 20.40-21.40 | 60 menit Petunra oleh Konco Makaryo "Pasarku Tak Berhenti Lama
Pengumuman Juara Favorit oleh Kepala Dinas Kebudayaan

15 | 21.40-2155 15 menit Pengumuman Pemenang dan Pembagian Hadiah Juara LII dan
i
Piala Bergilir Diserahkan Panitia
Penutup dan Doa




4. Tabel check list kebutuhan Acara Malam Final Lomba antar paguyuban pedagang pasar.

|
Lo
o
3

DESCRIPTION

Perijinan dari Dinas

Penanggung
Jawab

Keamanan dari dinas dan komunitas

Kemanan dari Komunitas

Pak Juriadi

Kebersihan/tenaga kebersihan

Snack / Makan malam tenaga keamanan

Parkir dikoordinasikan dengan Pak agus

Bu Asih & Bu
1 | Poster dan Spanduk untuk ditempel Pasar Rina
2 | Surat pemberitahuan untuk 3 komunitas parkir Pak Juriadi
3 | Surat untuk Pedagang dari Dinlopas area pinggir jalan | °
1 | Meja+ Meja Tamu 4
2 | Kursi 30
3 | Tenda 2
4 | Soundsytem 4
5 | Lightning 5 .
6 | Listrik & Genset 1 g;‘a:ﬁ':;;ga" e
7 | Komsumsi 30
8 | Panggung 1
9 | Personel (Penerima Tamu,Konsumsi MC) 6
10 | Tempat Transit Final
11 | Undangan 250
1 | Clip On/ Music Gandul 9
2_| Mic Duduk 9 Bu Yulianan
6x8
3 | Ukuran Panggung m
4 | Meja untuk Piala 1
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Harian Jogja

Beprbycdaps. YprRangus Kevangirian

No : 267/ADJ/MAR-IKL/VIII/2016 Yogjakarta,16 mei 2016

Hal : Penawaran lkilan Khusus Café Resto

Kepada
Yth. PARIS BAKERY CAFE & LOUNGE
di tempat

Dengan Hormat,

Salam hangat dan keluarga besar Harian Jogja,
Kami merupakan anak perusahaan yang tergabung dalam Big Media Group, terdiri dari Bisnis
Indonesia, Solo Pos dan Harian Jogja. Sehubungan dengan HUT ke-8 Harian Jogja pada Mei
mendatang. Harian Jogja memberikan penawaran pemasangan iklan display HUT ke-8 dengan spesifikasi
sebagai berikut :

Harga Khusus untuk tklan Display Ucapan Hut ke-8 Harian Jogja Rp. 350.000,00

iklan display sebesar 1 kolom x 50mm (Fuil Cullor)

BENEFIT TAMBAHAN :
Iklan juga akan dimuat di Harian Jogja Ekspress, Harian Jogja Kulonprogo, Harian Jogja Gunungkidul pada hari
dan ukuran yang sama.

Ketentuan :

1. Harga di atas sudah termasuk Ppn 10 %, apabila ada permintaan halaman dikenakan tambahan
charge sebesar 10%.
Harga di atas sudah termasuk harga diskon penawaran khusus
Tanggal pemuatan iklan : jumat, 20 mei 2016
Order dan materi iklan diterima paling lambat pukul 15.00 WIB dua hari sebelum pemuatan iklan
Pembayaran dilakukan sebelum pemuatan iklan, ditransfer melalui rekening atas nama:
PT. Aksara Dinamika Jogja : BCA Cabang Adi Sucipto 456 4819991

Mandiri Cabang Katamso 137 000 583 9663

newnN

Demikian surat ini disampaikan, untuk follow up lebih lanjut Sdri. Amel 087 837 878 480
atau via email : ameliarizkyh@gmail.com siap membantu. Atas perhatian dan kerjasamanya
yang baik kami mengucapkan terima kasih.

Hormat kami,

Sri Pujiningsih

Bisnis Fndonesia PT. AKSARA DINAMIKA JOGJA
 GROUP

JI. AM SANGAIJI No4l, JETIS, YOGYAKARTA, TELP. 0274-384919 - 3155882 Fax. 0274-564440




Nama
Bagian
Jabatan

HarianJogja

CLAIM REWARD

Bulan : Juni 2016

: Iklan

: Account Executive

Tanggal

Relasi

Ket. | Waktu

Nilai

1/06/2016

Dislautkan, BKKBN, PPP, PPPA Daarul Quran, Dompet Dhuafa

2/06/2016

DPRD DIY, Nutrifood, Wardah

3/06/2016

Dislautkan DIY, Modern Optik, Frisian Flag, Nasdem & Parsley

4/06/2016

Golkar DIY, PDI P DIY, Demokrat DIY, Republik Positiva, Adira

5/06/2016

PKS, Nasdem, Inspektorat, UNY, Atma Jaya

6/06/2016

Nutrifood, Garudafood

9/06/2016

Kemenkumham RI, UGM, Dislautkan DIY, Golkar DIY,
Demokrat & PDI P

10/06/2016

Nestle, Garudafood, Unilever, ION's

11/06/2016

POLDA DIY, Sanata Dharma, Pawon Ndeso, TAM, Nasdem DIY

12/06/2016

Tupperware, Nutricia, Nutrifood

15/06/201

UNY, UGM, Pocari Sweat, Dompet Dhuafa, Nutricia

16/06/2016

Indofood, Garudafood, Kemenkumham RI, Primagama

17/06/2016

Disparta DIY, Nutrifood, Dompet Dhuafa

18/06/2016

UGM, UNY, English First, BMT Beringharjo

19/06/2016

Diknas DIY, UAJY, USD, UKDW

20/06/2016

Nutrifood, English First

22/06/2016

Modern Optik, Pawon Ndeso, Nutrifood

23/06/2016

Javaline, UPN V YK, Garda Oto, TAM, Dislautkan DIY

24/06/2016

Matahari Jaya, Kenari Djaja, Sanken, Sharp, LG

25/06/2016

Dislautkan DIY, Sudirman Center, DRAPS Talent School

29/06/2016

TAM, Garda Oto, Polytron HP

30/06/2016

TCL, Takrib, Panasonic, Sony Indonesia, Komunikasi UPN

31/06/2016

Kemenkumham RI, Dislautkan DIY, Quantum, UPN V YK, UNY,
Nutrifood

Dibuat

Oleh,

(Nama Terang)

snis Fndonesia

LeROUP

Disetujui

Manager Iklan

PT. AKSARA DINAMIKA JOGJA

Ji. AM SANGAIJI No.41,JETIS, YOGYAKARTA, TELP. 0274-384919 - 3155882 Fax. 0274-564440




- HarianJogja

SURAT KETERANGAN MAGANG KERJA
Nomor : 049/ADJ/SDM/VI/2016

Yang bertanda tangan di bawah ini :

Nama : M.M Foura Yusito
Jabatan : Manajer SDM
Alamat - - JI. AM Sangaiji No. 41 Jetis Yogyakarta

Dengan ini menyatakan bahwa :

Nama - : Yudha Rahma Wijaya
g NIM : 110904504
Program Studi - llmu Komunikasi
Asal Universitas . Universitas Atma Jaya Yogyakarta

Alamat Universitas : JI. Babarsari No.6 Yogyakarta

Telah melakukan mégang di Bagian lklan PT Aksara Dinamika Jogja penerbit
il Skh.Harian Jogja sejak tanggal 15 Maret 2016 sampai dengan 11 Juni 2016.

Selama magang di PT Aksara Dinamika Jogja, yang bersangkutan telah memenuhi -
. tugas dan tanggung jawab dengan baik.

Demikian surat keterangan magang ini Kami buat untuk dipergunakan Sebagaimana

mestinya.

Dikeluarkan di - Yogyakarta
Tanggal ' 15 Juni 2016
Mengetahui,

M.M Foura Yusito
1 Manajer SDM

JI. AM Sangaiji No. 41, Jetis YOGYAKARTA Telp. 0274-583183 Faks 0274-564440

EMAIL : redaksi@harianjogja.com (redaksi) iklan@harianjogja.com (iklan)
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PT. Aksara Dinamika Jogja

JI. AM SANGAIJI No.41, JETIS, YOGYAKARTA, TELP. 0274- 384919 3155882 Fax. 0274-564440

Aktivitis Kegiatan Kuliah Kerja Lapangan di harian logja

No | Tanggal Aktivitas Kuliah Kerja Lapangan
Monitoring Iklan
15 Menginput iklan Data monitoring iklan ke dalam Data Base
1 Maret | Menginput Data Iklan ke dalam Data Base
2016 Melakukan Telemarketing iklan Kolom dan Baris
Membuat Annual Report Penjualan Iklan Baris
Monitoring Iklan
16 Menginput Data Iklan monitoring ke dalam Data Base
) Maret Mengir‘imkan Data Monitorng Iklan Ke bagian Account
2016 Executive

Melakukan Telemarketing iklan Baris

Membuat Annual Report Penjualan Iklan Kolom dan Baris

Monitoring Iklan

Menginput Data Iklan monitoring ke dalam Data Base

3 I\/:aZet Mengiljimkan Data Monitorng Iklan Ke bagian Account
2016 Executive
Melakukan Telemarketing iklan Kolom dan Baris
Membuat Annual Report Penjualan Iklan Kolom dan Baris
Monitoring Iklan
18 Menginput Data Iklan monitoring ke dalam Data Base
A — Mengiﬁmkan Data Monitorng Iklan Ke bagian Account
2016 Executive
Melakukan Telemarketing iklan Kolom dan Baris
Membuat Annual Report Penjualan Iklan Kolom dan Baris
Monitoring Iklan
19 Menginput Data Iklan monitoring ke dalam Data Base
5 Maret Mengir-imkan Data Monitorng Iklan Ke bagian Account
9016 Executive
Melakukan Telemarketing iklan Kolom dan Baris
Membuat Annual Report Penjualan Iklan Kolom dan Baris
Monitoring Tklan
21 Maret Menginput Data Iklan monitoring ke dalam Data Base
6 2016 Mengirimkan Data Monitorng Iklan Ke bagian Account

Executive

Melakukan Telemarketing iklan Kolom dan Baris

Bisnis Indonesia

-;_nnoup‘;,.




Membuat Annual Report Penjualan Iklan Kolom dan Baris

22 Maret
2016

Monitoring Iklan

Menginput Data Iklan monitoring ke dalam Data Base

Mengirimkan Data Monitorng Iklan Ke bagian Account
Executive

Melakukan Telemarketing iklan Kolom dan Baris

| Membuat Annual Report Penjualan Iklan Kolom dan Baris

23 Maret
2016

Mempersiapkan peralatan untuk kegiatan Acara Pertunjukan
pasar Beringharjo Timur

Bertemu dengan Client Dinas Pengelolaan Pasar pemerintah
Kota Yogyakarta

Melakukan Absensi pemain dan Tamu yang datang ke seni
Pertunjukan Pasar Tradisional 2016

Melakukan Dokumentasi berupa Foto dan Video

Merekapitulasi Daftar Undangan Pertunjukan Seni Pasar
tradisiomal di Beringhatjo Timur

Melakukan Monitoring Iklan

Menginput Data Iklan monitoring iklan ke dalam Data Base

Mengirimkan Data base Iklan ke Bagian account Executive

24 Maret
2016

Monitoring Iklan

Menginput Data Iklan monitoring iklan ke dalam Data Base

Mengirimkan Data Monitorng Iklan Ke bagian Account
Executive

Melakukan Telemarketing iklan Kolom dan Baris

Membuat Annual Report Penjualan Iklan Kolom dan Baris

10

26 Maret
2016

Monitoring Iklan

Menginput Data Iklan monitoring ke dalam Data Base

Mengirimkan Data Monitorng Iklan Ke bagian Account
Executive

Melakukan Telemarketing iklan Kolom dan Baris

Membuat Annual Report Penjualan Iklan Kolom dan Baris

11

28 Maret
2016

Monitoring Iklan

Menginput Data Iklan monitoring iklan ke dalam Data Base

Mengirimkan Data Monitorng Iklan Ke bagian Account
Executive

Melakukan Telemarketing iklan Kolom dan Baris

Membuat Annual Report Penjualan Iklan Kolom dan Baris

12

29 Maret
2016

Mempersiapkan peralatan untuk kegiatan Acara Pertunjukan
Pasar Legi Patang Puluhan

Bertemu dengan Client Dinas Pengelolaan Pasar pemerintah
Kota Yogyakarta

Melakukan Absensi pemain dan Tamu yang datang ke seni _




Pertunjukan Pasar Tradisional 2016

Melakukan Dokumentasi berupa Foto dan Video

Merekapitulasi Daftar Undangan Pemain dan tamu Pertunjukan
Seni Pasar tradisiomal Giwangan Barat

13

30 Maret
2016

Mempersiapkan peralatan untuk kegiatan Acara Pertunjukan
Pasar Legi Patang Puluhan

Bertemu dengan Client Dinas Pengelolaan Pasar pemerintah
Kota Yogyakarta

Melakukan Absensi pemain dan Tamu yang datang ke seni
Pertunjukan Pasar Legi Patang Puluhan

Melakukan Dokumentasi berupa Foto dan Video

Merekapitulasi Daftar Undangan Pemain dan tamu dinas
pengelolaan pasar pemerintahan Yogyakarta

Monitoring Iklan

Menginput Data Iklan monitoring ke dalam Data Base

Mengirimkan Data Monitorng Iklan Ke bagian Acco executive

14

31 maret
2016

Menginput Data Iklan monitoring ke dalam Data Base

Mengirimkan Data Monitorng Iklan Ke bagian Account
Executive

Mempersiapkan peralatan untuk kegiatan Acara Pertunjukan
Pasar Legi Patang Puluhan

Bertemu dengan Client Dinas Pengelolaan Pasar pemerintah
Kota Yogyakarta

Melakukan Absensi pemain dan Tamu yang datang ke seni
Pertunjukan Pasar Legi Patang Puluhan

Melakukan Dokumentasi berupa Foto dan Video

Merekapitulasi Daftar Undangan Pemain dan tamu dinas
pengelolaan pasar pemerintahan Yogyakarta

15

01 April
2016

Monitoring Iklan

Menginput Data Iklan monitoring ke dalam Data Base

Mengirimkan Data Monitorng Iklan Ke bagian Account
Executive

16

02 April
2016

Monitoring Tklan ,

Menginput Data Iklan monitoring ke dalam Data Base

Mengirimkan Data Monitorng Iklan Ke bagian Account
Executive

17

04 April
2016

Monitoring Iklan

Menginput Data Iklan monitoring kg dalam Data Base

Mengirimkan Data Monitorng Iklan Ke bagian Account
Executive

Mempersiapkah pei'alatan untuk kegiatan Acara Pertunjukan
Pasar Bering Harjo Barat

Bertemu dengan Client Dinas Pengelolaan Pasar pgmeﬁntah _




18

05 April
2016

Kota Yogyakarta

Melakukan Absensi pemain dan Tamu yang datang ke seni
Pertunjukan Pasar Bering Harjo Barat

Melakukan Dokumentasi berupa Foto dan Video

Merekapitulasi Daftar Undangan Pemain dan tamu dinas
pengelolaan pasar pemerintahan Yogyakarta

Monitoring Iklan

Menginput Data Iklan monitoring ke dalam Data Base

Mengirimkan Data Monitorng Tklan Ke bagian Acco executive

19

06 April
2016

Mempersiapkan peralatan untuk kegiatan Acara Pertun]ukan
Pasar Bering Harjo Barat

Bertemu dengan Client Dinas Pengelolaan Pasar pemerintah
Kota Yogyakarta

Melakukan Absensi pemain dan Tamu yang datang ke seni
Pertunjukan Pasar Tela Karang kajen

Melakukan Dokumentasi berupa Foto dan Video

Merekapitulasi Daftar Undangan Pasar Tela Karangkajen
Pemain dan tamu dinas pengelolaan pasar pemerintahan
Yogyakarta

Monitoring Iklan

Menginput Data Iklan monitorihg ke dalam Data Base

Mengirimkan Data Monitorng Iklan Ke bagiah Acco executive

20

07 April
2016

Mempersiapkan peralatan untuk kegiatan Acara Pertunjukan
Pasar Pathuk

Berternu dengan Client Dinas Pengelolaan Pasar pemerintah
Kota Yogyakarta

Melakukan Absensi pernéin dan Tamu yang datang ke seni
Pertunjukan Pasar Pathuk

Melakukan Dokumentasi berupa Foto dan Video

Merekapitulasi Daftar Undangan Pasar Tela Karangkajen
Pemain dan tamu Pasar Pathuk dinas pengelolaan pasar
pemerintahan Yogyakarta

Monitoring Iklan

Menginput Data Iklan monitoring ke dalam Data Base

Mengirimkan Data Monitorng Iklan Ke bagian Acco executive

21

08 April
2016

Monitoring Iklan

Menginput iklan Data momtormg iklan ke dalam Data Base

Menginput Data Iklan monitoring ke dalam Data Base

09 April

Monitoring Iklan




22

2016

Menginput Data Iklan monitoring ke dalam Data Base

Mengirimkan Data Monitormng Iklan Ke bagian Account
Executive

23

11 April
2016

Monitoring Iklan

Menginput iklan Data monitoring iklan ke dalam Data Base

Menginput Data Iklan monitoring ke dalam Data Base

24

12 April
2016

Mempersiapkan peralatan untuk kegiatan Acara Pertunjukan
Pasar Pathuk

Bertemu dengan Client Dinas Pengelolaan Pasar pemerintah
Kota Yogyakarta

Melakukan Absensi pemain dan Tamu yang datang ke seni
Pertunjukan Pasar Pathuk

Melakukan DokumentasibTarupa Foto d;an Video

Merekapitulasi Daftar Undangan Pasar Tela Karangkajen
Pemain dan tamu Pasar Pathuk dinas pengelolaan pasar
pemerintahan Yogyakarta

Monitoring Iklan ‘

Menginput Data Iklan mpnftoring ke dalam Data Base

Mengirimkan Data Monitorng Iklan Ke bagian Acco executive

25

13 April
2016

Mempersiapkan peralatan untuk kegiatan Acara Pertunjukan
Pasar Serangan

Bertemu dengan Client Dinas Pengeloiaan Pasar pemerintah
Kota Yogyakarta

Melakukan Absensi pemain dan Tamu yang datang ke seni
Pertunjukan Pasar Serangan

Melakukan Dokumentasi beruf)a Foto dan Video

Merekapitulasi Daftar Undangan Pasar Tela Karangkaj en
Pemain dan tamu Pasar Serangan dinas pengelolaan pasar
pemerintahan Yogyakarta

Monitoring Tklan

Menginput Data Iklan monitorihg ke dalam Data Base

| Mengirimkan Data Monitorng Iklan Ke bagian Acco executive

26

14 April
2016

Mempersiapkan peralatan untuk kegiatan Acara Pertunjukan
Pasar Pingit

Bertemu dengan Client Dinas Pengeiolaan Pasar pemerintah
Kota Yogyakarta

Melakukan Absensi pemain dan Tamu yang datang ke seni
Pertunjukan Pasar Pingit

Melakukan Dokumentasi berupa Foto dan Video




Merekapitulasi Daftar Undangan Pasar Tela Karangkajen
Pemain dan tamu Pasar Pingit dinas pengelolaan pasar
pemerintahan Yogyakarta

Monitoring Iklan

Menginput Data Iklan monitoﬁng ke dalam Data Base

Mengirimkan Data Monitorng Iklan Ke bagian Acco executive

28

15 April
2016

Monitoring Iklan

Menginput Data Iklan monitoring ke dalam Data Base

Mengirimkan Data Monitorng Iklan Ke bagian Acco executive

29

18 April
2016

Menginput Data Iklan monitoring ke dalam Data Base

Mengirimkan Data Monitorng Iklan Ke bagian Acco executive

Monitoring Iklan

Menginput Data Iklan monitoring ke dalam Data Base

Mengirimkan Data Monitorng Iklan Ke bagian Acco execulive

30

19 April
2016

Mempersiapkan peralatan untuk kegiatan Acara Pertunjukan
Pasar Karangwaru

Bertemu dengan Client Dinas Pengelolaan Pasar pemerintah
Kota Yogyakarta

Melakukan Absensi pemain dan Tamu yang datang ke seni
Pertunjukan Pasar Karang waru

Melakukan Dokumentasi berupa Foto dan Video

Merekapitulasi Daftar Undangan Pasar Pingit Pemain dan tamu
Pasar Pingit dinas pengelolaan pasar pemerintahan Yogyakarta

Monitoring Iklan

Menginput Data Tklan monitoring ke dalam Data Base

Mengiﬁmkan Data Monitorng Iklan Ke bagian Acco executive

31

20 April
2016

Mempersiapkan peralatan untuk kegiatan Acara Pertunjukan
Pasar Prawirotaman

Bertemu dengan Client Dinas Plengelolaan Pasar pemerintah
Kota Yogyakarta

Melakukan Absensi pemain dan Tamu yang datang ke seni
Pertunjukan Pasar Prawirotaman

Melakukan Dokumentasi berupa Foto dan Video

Merekapifulasi Daftar Undangan Pasar Prawirotaman Pemain
dan tamu dinas pengelolaan pasar pemerintahan Yogyakarta

Monitoring Iklan

Menginput Data Iklan monitoring ke dalam Data Base

Mengirimkan Data Monitorng Iklan Ke bagié.n Acco executive




32

21 April
2016

Mempersiapkan peralatan untuk kegiatan Acara Pertunjukan
Pasar Pace

Bertemu dengan Client Dinas Pengelolaan Pasar pemerintah
Kota Yogyakarta

Melakukan Absensi pemain dan Tamu yéng datang ke seni
Pertunjukan Pasar Pace

Melakukan Dokumentasi berupa Foto dan Video

Merekapitulasi Daftar Undangan Pasar Tela Karangkajen
Pemain dan tamu Pasar Pace dinas pengelolaan pasar
pemerintahan Yogyakarta

Monitoring Iklan

Menginput Data Iklan monitoring ke dalam Data Base

Méngirimkan Data Monitorng Iklan Ke bagian Acco executive

33

22 April
2016

Mempersiapkan peralatan untuk kegiatan Acara Pertunjukan
Pasar Pujokusuman

Bertemu dengan Client Dinas Pengelolaan Pasar pemerintah
Kota Yogyakarta

Melakukan Absensi pemain dan Tamu yang datang ke seni
Pertunjukan Pasar Pujokusuman

Melakukan Dokumentasi berupa Foto dan Video

Merekapitulasi Daftar Undangan Pasar Pujokusuman Pemain
dan tamu dinas pengelolaan pasar pemerintahan Yogyakarta

Monitoring Iklan

Menginput Data Iklan monitoring ke dalam Data Base

Mengirimkan Data Monitorng Iklan Ke bagian Account
executive

34

23 April
2016

Monitoring Iklan

Menginput Data Iklan monitoring ke dalam Data Base

Mengirimkan Data Monitorng Iklan Ke bagian Acco executive

Mempersiapkan peralatan untuk kegiatan Acara Peftunjukan
Pasar Giwangan Timur

Bertemu dengan Client Dinas Pengelolaan Pasar pemerintah
Kota Yogyakarta

Melakukan Absensi pemain dah Tamu yang datané ke seni
Pertunjukan Pasar Giwangan Timur

Melakukan Dokumentasi berupa Foto dan Video

Merekapitulasi Daftar Undangan Pasar Giwangan Timurn
Pemain dan tamu dinas pengelolaan pasar pemerintahan
Yogyakarta




35

24 April
2016

Membagikan Pamflet Acara Fun Bike harian Jogja

Berjualan kaos dan tiket Fun bike 2016 Diacara melangkah
bersama Paramek tribun Jogja

36

25 April
2016

Monitoring Iklan

Menginput Data Iklan monitoring ke dalam Data Base

Mempersiapkan peralatan untuk kegiatan Acara Pertunjukan
Pasar Terban

Bertemu dengan Client Dinas Pengelolaan Pasar pemerintah
Kota Yogyakarta

Melakukan Absensi pemain dan Tamu yang datang ke seni
Pertunjukan Pasar Terban

Melakukan Dokumentasi berupa Foto dan Video

Merekapitulasi Daftar Undangan Pasar Terban Pemain dan
tamu dinas pengelolaan pasar pemerintahan Yogyakarta

37

26 April
2016

Mempersiapkan peralatan untuk kegiatan Acara Pertunjukan
Pasar Terban

Bertemu dengan Client Dinas Pengelolaan Pasar pemerintah
Kota Yogyakarta

Melakukan Absensi pemain dan Tamu yang datang ke seni
Pertunjukan Pasar Terban

Melakukan Dokumentasi berupa Foto dan Video

Merekapitulasi Daftar Undangan Pasar Terban Pemain dan
tamu dinas pengelolaan pasar pemerintahan Yogyakarta

38

27 April
2016

Mempersiapkan peralatan untuk kegiatan Acara Pertunjukan
Pasar Kota Gede

Bertemu dengan Client Dinas Pengelolaan Pasar pemerintah
Kota Yogyakarta

Melakukan Absensi pemain dan Tamu yang datang ke seni
Pertunjukan Pasar Kota Gede

Melakukan Dokumentasi berupa Foto d‘a.n Video

Merekapitulasi Daftar Undangan Pasar Kota Gede Pemain
dan tamu dinas pengelolaan pasar pemerintahan Yogyakarta

39

28 April
2016

Mempersiapkan peralatan untuk kegiatan Acara Pertunjukan
Pasar gading

Bertemu dengan Client Dinas Pengelolaan Pasar pemerintah
Kota Yogyakarta

Melakukan Absensi pemain dan Tamu yang datang ke seni
Pertunjukan Pasar Kota Gading

Melakukan Dokumentasi berupa Foto dan Video

Merekapitulasi Daftar Undangan Pasar Kota Ngasem Pemain
dan tamu dinas pengelolaan pasar pemerintahan Yogyakarta

40

Mempersiapkan peralatan untuk kegiatan Acara Pertunjukan




,,,,,,,

29 April
2016

Pasar Ngasem

Bertemu dengan Client Dinas Pengelolaan Pasar pemerintah
Kota Yogyakarta

Melakukan Absensi pemain dan Tamu yang datang ke seni
Pertunjukan Pasar Kota Ngasem

Melakukan Dokumentasi berupa Foto dan Video

Merekapitulasi Daftar Undangan Pasar Kota Ngasem Pemain
dan tamu dinas pengelolaan pasar pemerintahan Yogyakarta

41

30 April
2016

Mempersiapkan peralatan untuk kegiatan Acara Pertunjukan
Pasar Kranggan

Bertemu dengan Client Dinas I;engelolaan Pasar pemerintah
Kota Yogyakarta

Melakukan Absensi pemain dan Tamu yang ciatang ke seni
Pertunjukan Pasar Kranggan

MelakukanADokum‘entasi berupa Foto dan Video

Merekapitulasi Daftar Undangan Pasar Kota Ngasecm Pemain
dan tamu dinas pengelolaun pasar pemerintahan Yogyakarta

Merekapitulasi Daftar Undangan Pasar Kota Kranggan
Pemain dan tamu dinas pengelolaan pasar pemerintahan
Yogyakarta

42

2 mei
2016

Moni:toringiklan ‘

Menginput iklan Data monitoring fklap ke dalam Data Base

Mengirimkan Data monitoring iklan kebagian Account
executive

Melakukan Telemarketing iklan Kolom dan Baris

Membuat Annual Report Penjualan Iklan Baris

43

3 Mei
2016

Monitoring Iklan

Menginput iklan Data monitoring iklan ke dalam Data Base

Mengirimkan Data monitoring iklan kebagian Account
executive

44

4 mei
2016

Monitoring Iklan

Menginput iklan Data monitoring iklan ke dalam Data Base

Mengirimkan Data monitoting iklan kebagian Account
executive

Mengikuti arisan Lopet Koran Harian Jogja bersama Pak
Lahyanto Nadie dan Pak Joko

Mendokumentasikan Acara tersebut Berupa Foto

Mengikuti Pak lahyanto Nadie dan Pak Joko Bertemu
dengan Pengusaha seni mebel.

Mendokumentasikannya berupa Foto

Monitoring Iklan




7 Mei
2016

Menginput iklan Data monitoring iklan ke dalam Data Base

Mengirimkan Data monitoring iklan kebagian Account
executive

46

9 Mei
2016

Monitoring Iklan

Menginput iklan Data monitorihg iklan ke dalam Data Base

Mengirimkan Data monitoring iklan kebagian Account
executive

Mengantarkan Surat undangan ke kantor walikota Pemkot
Yogyakarta

Mengambil Piala bergilir di dinas Pengelola Pasar Kota
Yogyakarta

47

10 Mei
2016

Monitoring Iklan

Menginput iklan Data monitoring iklan ke dalam Data Base

Mengirimkan Data monitoring iklan kebagian Account
executive

Membuat Plangkat Juara III dan I1I 9

Membuat Sertifikat Peserta lomba Pasar dibawah bim‘bingan
oleh mas Sakti

48

11 Met
2016

Monitoring Tklan

Menginput iklan Data monitoring iklan ke dalam Data Base

Mengirimkan Data monitoring iklan kebagian Account
executive

Mencetak Spanduk ukuran 4 x 1 meter

49

12 Mei
2016

Monitoring Iklan

Menginput iklan Data monitoring iklan ke dalam Data Base

Mengirimkan Data monitoring iklan kebagian Account
executive

Membuat Rundown show Schedule malam Final
Pertunjukan Pasar di pasar Pakuncen

Membuat Chek list barang yang dibutuhkan

N

ERE PR

50

13 Mei
2016

Monitoring Iklan

Menginput iklan Data monitoring iklan ke dalam Data Base

Mengirimkan Data monitoring iklan kebagian Account
executive

51

14 Mei
2016

Monitpﬁng Iklan

Menginput iklan Data monitoring iklan ke dalam Data Base

Mengirimkan Data monitoring iklan kebagian Account
executive

Mengirimkan Spanduk Plangkat juara dan Piala Bergilir
Pasar
Pakuncen




Panitia Seksi dokumentasi Acara pertunjukan Seni pasar
Antar pedagang paguyupab pasar

52

16 Mei
2016

Monitoring Iklan

Menginput iklan Data monitoﬁng iklan ke dalam Data Base

Mengirimkan Data monitoring iklan kebagian Account
executive

Membuat surat penawaran Iklan Cong Ad Hut harjo 8

Follow up Penawaran Iklan Cong AD HUT Harjo 8

53

17 Mei
2016

Monitoring Iklan

Menginput iklan Data monitoring iklan ke dalam Data Base

Mengirimkan Data monitoring iklan kebagian Account
executive

Membuat surat penawaran Iklan Cong Ad Hut harjo 8

Follow up Penawaran Iklan Cong AD HUT Harjo 8

54

18 mei
2016

Monitoring lklan

Menginput iklan Data monitoﬁng iklan ke dalam Data Base

Mengirimkan Data monitoring iklan kebagian Account
executive

Membuat surat penawaran lklan Cong Ad Hut harjo 8

Follow up Penawaran Iklan Cong AD HUT Harjo 8

85

19 mei
2016

Monitoring Iklan

Menginput iklan Data monitoring iklan ke dalam Data Base

Mengirimkan Data monitoring iklan kebagian Account
executive

Membuat surat penawaran Tklan Cong Ad Hut harjo 8

Follow up Penawaran Iklan Cong AD HUT Harjo 8

56

20 mei
2016

Monitoring Iklan

Menginput iklan Data monitoring iklan ke dalam Data Base

Mengirimkan Data monitoring iklan kebagian Account
executive

Mengikuti Acara Syukuran HUT Harian Jogja yang ke 8

57

21 mei
2016

Monitoring Tklan

Menginput iklah Data monitoring iklan ke dalam Data Base

Mengirimkan Data monitoring iklan kebagian Account
executive

Membagikan Undangan untuk mengikuti lomba mewarni ke
Tk -Tk seluruh Kota Yogyakarta bersama Mas Rudi

Menempelkan Poster — Poster lomba mewarnai di acara
HUT Harian Jogja yang ke 8

58

22 Mei
2016

Berjualan kaos Acara Funbike 2016 Di Sunday morning
UGM




Membagikan Pamflet Acara fun bike 2016 dan lomba
mewarnai

Monitoring Iklan

Menginput iklan Data r?mnitoring iklan ke dalam Data Base

59 23 mei Membagikan Undangan untuk mengikuti lomba mewarni ke
2016 Tk -Tk seluruh Kota Yogyakarta bersama Mas Rudi
Menempelkan Poster — Poster lomba mewarnai di acara
_ HUT Harian Jogja yang ke 8
24 Mei . .
60 2016 Membungkus Snack untuk Acara Hut Harian Jogja ke 8
25 Mei . .
61 2016 Membungkus Snack untuk Acara Hut Harian Jogja ke 8
. 26 Mei Membungkus Snack untuk Acara Hut Harian Jogjake 8
2016 Mendirikan Stand mobil Jualan balai Pamungkas kridosono
e 27 Mei Membungkus Snack untuk Acara Hut Harian Jogja ke 8
2016 Mendirikan Stand mobil Jualan balai Pamungkas kridosono
Panitia Perlengkapan Acara Hul Harian Jogja K 8
Mendirikan Tenda Untuk Sponsor
Mengarahkan Tempat berdirinya tenda Sponsor
A 28 mei Memeriksa semua tenda Telah siap untuk Acara Funbike
2016 2016 B : )
Mengechek Perlengkapan yang dibutuhkan Untuk Sponsor
Memasang Barikade untuk tenda pengumpulan kupon serta
pembagian Snack
) Memasang Backdrope lomba mewarnai dan Lomba
65 29 Mei Memasak 2016
2016 Membongkar tenda setelah Acara selesai
Monitoring Iklan
o 31 Mei | Menginput Data Iklan monitoring iklan ke dalam Data Base
2016 Mengirimkan Data Monitorng Iklan Ke baglan Account
Executive
Monitoring Iklan
68 1 Juni Menginput Data Iklan monitoring iklan ke dalam Data Base
2016 Mengirimkan Data Monitorng Iklan Ke bagian Account
Executive
Monitoring Iklan |
2 Juni Menginput Data Iklan monitoring iklan ke dalam Data Base
%9 2016 Mengirimkan Data Monitorng lklan Ke bagian Account
Executive
. Monitoring Iklan
70 ?;glluél Menginput Data Iklan monitoring iklah ke dalam Data Base

Mengirimkan Data Monitorng Iklan Ke bagian Account




o4

Executive

Momtonng Iklan

71 4 Juni Menginput Data Iklan momtormg iklan ke dalam Data Base
2016 Mengirimkan Data Monitorng Iklan Ke bagian Account
Executive
Monitoring Iklan
7 6 Juni Menginput Data Iklan monitoring iklan ke dalam Data Base
2016 Mengirimkan Data Monitorng Iklan Ke bagian Account
Executive
Momtonng Iklan
7 7 Juni Menginput Data Tklan monitoring iklan ke dalam Data Base
2016 Mengirimkan Data Monitorng Iklan Ke bagian Account
Executive
Monitoring Iklan
74 8 Juni Menginput Data Iklan monitoring iklan ke dalam Data Base
2016 Mengirimkan Data Monitorng Iklan Ke bagian Account
‘Executive
) Monitoring Iklan
A 923)1111611 Menginput Data Iklan monitoring iklan ke dalam Data Base
Mengirimkan Data Monitorng Iklan Ke bagian Account
Executive
Monitoring Iklan N
L 10 Juni Menginput Data Iklan monitoring iklan ke dalam Data Base
2016 Mengirimkan Data Monitorng Iklan Ke bagian Account
Executive
77 1; (;Tlu6m Selesai kuliah kerja lapangan dan Perpisahan

Mengetahui,Yogyakarta 11 juni 2016

Pembina Kuliah Kerja Lapangan PT Aksara Dinamika
Yogyakarta

Lavena Ika Susanti




Gambar 2. Foto bersama klien Dinas Pengelolaan Pasar Pemerintahan Kota Yogyakarta



Gambar 3. Pertunjukanan Seni Paguyuban Pasar Beringharjo Tengah.

Gambar 4. Tarian pembuka lomba seni pertunjukan paguyuban pedagang pasar



Gambar 5. Pertunjukan seni malam final lomba antar paguyuban Pasar giwangan

Gambar 6. Pertunjukan seni malam final lomba antar paguyuban Pasar Pathuk .



Gambar 7. Pertunjukan seni paguyuban pedagang Pasar Pujukusuman

Gambar 8. Mendirikan Stand Ticket box di bundaran Kridosono.



Gambar 10. Kunjungan arisan pedagang pengasong bersama Pak lahyanto Nadie



Gambar 11. Pertemuan antara pengusaha mebel dengan Pak Lahyanto Nadie




1. Tabel Monitoring Iklan

LAMPIRAN

Nama Judul Iklan Alamat Perusahaan Ukuran | Jenis koran
No Perusahaan
1 Iklan Penerimaan
Mahasiswa Baru Program JIDr Wahidin
UKDW Studi Sarjana Teknik Sudirohusodo No 5-25 | 3 Kol x KR
Yogyakarta Informatika,Sistem Yogyakarta 55224 150 mm | BW
informasi ,Desain Produk Indonesia
Teologi dll
2 J1 Magelang No 76
PT Daikin . karangwaru -
Airconditioning D;lfll(allx? igmljfll?:tglﬁlg% Tegalrejo Yogyakarta 12 Olgcr)rlu)r(l FC KR
Indonesia A 55241 Ph 0274 -
551321
3 5 JL Lawu No 2 ( Kota
Iklan Telephone Cv Dian
Dian Kencana | kencana Diztributor Jateng Ean eyt g FC KR
dan DIY Telp 0274 - 100 mm
566636,562841
4 . . . 7 kol x TRIBUN,
21 Cineplex | Iklan Jadwal Film Bioskop - 100mm Bw KR
5 Iklan Display jadwal film
bioskop dan promo Beli 1 .
CGVBLITZ | tiket gratis 1 tiket dengan Ca&f;gﬁ“"g o2 | 5Kalx se |k
CINEMA kartu bank Vomett 100mm
mandiri,BCA,CIMB,BNI, Ogyakaria
BTN, BRI.
6 Iklan Liburan lebaran Seru
Segera belanja dan 1 Kol x 50 .
Hypermart dapatkan ribuan tiket i mm FC Tribun
wisata gratis
7 Iklan Promo Umroh JL Magelang Km 2
Ramadhan U$D 1.995 (Daerah Borobudur 2 Kol x .
An-nabl Awal Ramadhan, Full Plaza) telp 0274 - | 100mm | BV | Tribun
Ramadhan U$D 553322
8 Iklan ikuti Lomba
AKRB Presenter Tv dan Penyiar | J1 Raya Janti No 3/47 2 Kol x
Broadcasting | Radio tanggal 21 mei 2016 | (sayap Barat Fly Over 100 mm Bw Tribun
Academy Tingkat SLTA Trophy Janti)
Gubernur
9 Clandy's Grosir Iklan Opening Soon JI Magelang No 133 8 kol x Bw Tribun




Clany's Suryotomo J1 Yogyakarta Telp 0274 | 100 mm
Mayor Suryotomo No 30 - 624617
Ngupasan
Iklan Liburan lebaran Seru 3 Kol x .
Hypermart menggunakan Hi Card ) 200mm | BV Tribun
Iklan Bagi-bagi Hadiah
Huawei Huawei Global i SROIXS0 T e | Tribun
Smarphone
Wisma Mobil J1 Mt
Pt Suzuki Iklan Gebyar Geber Satria Haryono Kav 8 3 Kol x 80 FC Trib
indomobil Sales | Periode mei - juni 2016 Jakarta 13330 mm rbun
Indonesia
Yayoll Tidan Dukacita Sosial
Pelayan . 2 Kol x .
i . | Hasan Hardhosoesanto (lie Bw Tribun
kematian Budi X 100 mm
. Swie Hie)
Kasih
Ilan Dukacita Sosial | 1150l nn i | e
HEALR Mmangile‘r‘l‘li‘jirg])o (Kbo | ety 024 - 3541401 | 100mm | BW | ribun
Fax 024 - 3519224
] . : Pom -pom Bs (0274 -
Ul ybmedari | Iian Hits Tanpa Henth | 4g698) Kids Comer (| *8%* | FC | Tribun
’ ’ 0274 - 56193)
Iklan Spesial Promo Hari _—
Aizza Computer Pendidikan Notebook ozji/zr;n_ogjzﬂé};\(})o 672251?31 12 Olgcr)rlu)l(l FC Tribun
Cashback 100 - 500 Rb ’
Iklan Inovasi Kelambu
Pom -pom Bs (0274 -
Javabed Canopy M?qer?a?uﬁ)ixeg:nhan 486898) Kids Corner ( 12 OIgOI x FC Tribun
aju Jatuh 0274 - 56193) e
ranjang
18 J1 Kaliurang Km 6
Iklan Female Radio Jogja Pandega Sakti no 8 1 Kol x 80 .
Raksosa 105,3 Fm Yogyakarta Telp 0274 | mm | FC | Trbun
- 888801
19 . J1 Jendral Soedirman
Hotel Santika Iklan pasta Promotlon No 19 Yogyakarta I Kol x 80 FC Tribun
Monday until Thursday 55033 mm
20 J1 Sosrowijayan 242 1 Kol x 80
Grage Hotel Iklan Grage Jogja Hotel | Malioboro Yogyakarta nm FC Tribun
Telp 0274 - 560125
21 J1 babarsari Raya ( ‘
Kedai abang Iklan Cubit Disini bikin Barat SPBU 1 Kol x 80 FC Trib
Dedek Lidahmu bergoyang Babarsari) Pojok mm ribun

Citrouli




22 J1 Sagan Kidul No 12
Chez Moi klan leza?tnya kue chez Yogyakarta Telp 0274 I Kol x 80 FC Tribun
moi Muffin mm
- 589251
23 JI Prambanan -
Baleroso Iklan Gur'ame Enaknya piyunag Km 4,8 1 Kol x 80 FC Tribun
Dibakar Madurejo mm
085101562828
24 . Iklan indonesia Home JI Fm Noto 7 Kota
ergczt;Ba}[kery Cooking Mirota Bakery & | Baru Yogyakarta Telp I Kol x 80 FC Tribun
esto Resto 0274 - 518884 rm
25 JI Ampta No 88
Iklan Cabang Karang
RM Lestari Anyar Kebumen Masakan YOS R 80 FC Tribun
Khas J 0274 - 70284388 - mm
asJawa 087839039288
26 Royal Iklan may Promotion : 1 Kol x 80 .
amburukmo Kambing oven ) mm FC Tribun
27 midtown Iklan Package 350 K nett I Cla el N 112 1 Kol x 80 .
Express night 56 % Discount L ST mm 5C Tribun
Yogyakarta
28 : J1 Sosrowijayan 242
(érageail:;? Lt gtgasy (())I(;Os/xgay Rp Malioboro Yogyakarta : K1(1)1lrr)1( 2L FC Tribun
opyaxart ; Telp 0274 - 560125
29 J1 wijilan No 167
Gudeg Yu Iklan Wijilan 167 Paket (selatan plengkung 1 Kol x 80 FC Trib
Djum oleh-oleh besek wijilan) Telp 0274 - mm un
450989
30 Gudeg Mbarek Iklan terkenal karena Ml kaliurang Km 4,5 1 Kol x 80 .
4 . (utara Gd Pusat UGM FC Tribun
Bu haji Ahmad Rasanya Sejak 1960 mm
) Yogykarta
31 . Iklan Maapinah lesehan Jalan Imogiri Barat | 1 Kol x 80 .
Ngoelal Raja ikan bakae Km 6,5 ngoto Bantul mm FC Tribun
32 J1 Cendrawasi 1 Kol x 80
Bakso Bethesda | Iklan Foodcourt foodiest Demangan Baru r(:m): FC Tribun
Yogyakart
33 JI Dr Sutomo No 19
Iklan Grand Opening Bausasran 1 Kol x 80
Bal'Bebakaran Diskon diskon 50 % Yogyakarta ( 500 mm mm FC Tribun
periode 23 - 25 mei 2016 Selatan flyoever
lempuyangan)
34 Jl imogiri Timur Km 6
Bale Ayu Resto lidan Palfet Box Guranty Yogyakarta Telp 0274 I Kol x 80 FC Tribun
Citra Rasa mm
- 4396653
35 - - J1 Godean Km 4,5 1 Kol x 80 .
Banyu Mili Iklan Resto banyu Mili Perum Griya Mahkota nm FC Tribun




Yk 087739011462

]
N

36 J1 Wonosari Km 14
Roemah . Piyungan 0274 - 1 Kol x 80 .
Boemboe Iklan bebek Gratis Ayam 2840329 (200 m Barat nm FC Tribun
Pasar Piyungan )
37 g Jalan Raya Tajem
Sate Afrika Tl agfig=erve Mas'akan maguwoharjo Sleman I Kol x 80 FC Tribun
Domba Sate Afrika mm
Yogyakarta
38 | JI Ipda Tut Harsono
Bale Timoho Iklan Gmma Jogja Bale 16 58 Timoho 1 Kol x 80 FC Tribun
Resto Timoho mm
yogyakarta
39 . Iklan Discount All JI Kledokan Raya No
Ndog | Gurame 40 % Ndoro Ajoe 3 Seturan Depok e Ras0 FC Tribun
Restoe mm
Resto Sleman
40 J1 Sumbirejo No 11 D
Ayam Taliwang Iklan Spesial Ayam Condong Catur 1 Kol x 80 FC Trib
Mandalika Taliwang Mandalika Sleman YK ( Utara mm ribun
Rs Condong Catur)
41 J1 Raya Magelang Km
Pring Sewu Iklan Restoran Taman 9 mulangan Sleman | 1 Kol x 80 FC Trib
Jogja Pringsewu Yogyakarta Telp mm un
0274 - 867978
42 . Iklan jadwal penerbangan 1 Kol x
Batik Air Yogyakarta - Jakarta - 60mm FC Radar
Iklan jadwal penerbangan
yogyakarta - surabaya -
43 . . jakarta -bandung - batam - 1 Kol x
on Alr banjarmasin - balikpapan - ) 60mm FC Radar
depansar - lombok -
makasar
44 PT BPR Iklan Laporan Neraca ‘gofaglengfg?gi?g 3 Kol
Mertoyudan Publikasi PT BPR geng P % | FC | Radar
0293 326 953 270 mm
Makmur Mertoyudan
Magelang
45 PANDAWA . JI. Magelang Km 4 1 Kol x
TEXTILE | anTextiledanGordyn | 0074 561814 | 38mm | BV | BERNAS
46 fidan Pengrajin ANEka | 11, Nyi Condrolukito | |y
BALE KARNA $81 best yang 16A Yogyakarta, Bw | BERNAS
melayani Tralis,aneka 08274624738 38mm
kursi,aneka mainan DLL .
47 JI Magelang Km 4
ROYAL Iklan Japanese Resto Yogyakarta Telp 0274 1 Kol x Bw | BERNAS
UNAGI 564191 38mm
48 GRANT Iklan promosi Restaurant | J1. Magelang KM 7,2 1 Kol x Bw | BERNAS




2
!
)
j

SRR A S

PACIFIC dan Convention Hall Yogyakarta Telp 0274 38mm
867788
49 JI Magelang Km 5,8
PT Diamond Iklan Bata Ringan CLC No 18 Sinduadi 1 Kol x BERNAS
Baru Litecon Yogyakarta, Telp 38mm
0274 5301291
50 MAY STAR Iklan Promosi restauran 1 Kol x
RESTAURANT Dim Sum ] 38mm BERNAS
2. Tabel Laporan Penjualan Telemarketing
Tanggal | NamaKlien | Tujuan Hasil Rupiah
Tanah Akan  dihubungi
Crwin Dijual kembali  melalui | Rp 100.000
Sms
Belum ada rencana
Wahyudi D | untuk Rp 100.000
B memperpanjang iklan
mempertimbangkan
. TANAH .
Michael ST untuk mengiklankan Rp 100.000
di harjo
mempertimbangkan
Erwin TAlal untuk mengiklankan Rp 100.000
DIJUAL ™
di harjo
mempertimbangkan
TANAH
Kopir untuk mengiklankan | Rp 100.000
DIJUAL di hario
mempertimbangkan
TANAH
Utari untuk mengiklankan | Rp 100.000
DIJUAL di harjo
TANAH akan menghubungi
hazal DIJUAL kembali melalui sms Rp 100.000
TANAH akan menghubungi
Alan DIJUAL kembali melalui sms Rp 100.000
17 maret TANAH mempertimbngkan
2016 Nugroho DUUAL untuk mengiklankan Rp 100.000
di harjo
TANAH akam dihubungi
Retno DIJUAL kembali melaluo sms Rp 100.000
. TANAH Akan dihubungi
Adi DIJUAL kembali melalui sms Rp 100.000
. TANAH Akan dihubungi
Basil DUUAL | kembali melaluisms | 1P 100-000
Riyono TANAH Akan dihubungi . Rp 100.000



DIJUAL kembali melalui sms
Memasang iklan
. TANAH iklan dimulai
Wija oUUAL | tanggal 18 - 15 | RP 100.000
april 2016
. TANAH Akan dihubungi
Edi DUUAL | kembali melaluisms | P 100.000
— TANAH Akan dihubungi
Supriyadi DIJUAL kembali melalui sms Rp 100.000
TANAH Akan dihubungi
Rams DUUAL kembali melalui sms Rp 100.000

% 8. Tabel Rundown Schedule Acara malam Final Gebyar Pasar Pemerintahan Kota Yogyakarta

TIME

DURATION

ACTIVITY

13.00 - 14.30

Persiapan Undangan untuk finalis Pasar Giwangan, Pasar Pujo
Kusuman,Pasar Pathuk

PR S S RN

&

**  114.30 - 15.00 Persiapan

1 | 15.00-17.00 120 menit Pengisi Acara

2 [18.00-18.30 | 30 menit Musik Pembuka

3 | 18.30-1845 15 menit Pra Acara : Tarian Guyub Rukun

4 |18.45-18.50 | S menit Pembukaan MC serta Doa Bersama demi kelacaran Acara
Sambutan Ketua Panitia

5 | 18.50-18.55 5 menit Sambutan Kcpala Dinlopas
Penyerahan Piala Bergilir dari Pasar Pasty ke pihak panitia

8 | 18.55-19.00 | S menit Pengumuman Tata Tertib Dibacakan Oleh Pak Margono

9 |19.00-19.30 30 menit Finalis 1 Pathuk

10 | 19.30 - 19.35 S menit Tarian Tradisonal anak-anak

11 | 19.35-20.05 30 menit Finalis 2 Pujokusuman

12 | 20.05 - 20.10 S menit Satu Lagu dibawakan Oleh Mba Juanti

13 | 20.10-20.40 30 menit Finalis 3 Giwangan

: 14 | 20.40 - 21.40 60 menit Petunra oleh Konco Makaryo "Pasarku Tak Berhenti Lama

Pengumuman Juara Favorit oleh Kepala Dinas Kebudayaan

15 | 21.40-21 55 15 menit Pengumuman Pemenang dan Pembagian Hadiah Juara LII dan
111
Piala Bergilir Diserahkan Panitia
Penutup dan Doa




