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BABI

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Ketatnya persaingan bisnis yang dihadapi oleh perusahaan-perusahaan yang
ada saat ini mengharuskan para perusahaan untuk terus berinovasi untuk
menawarkan produk mereka agar dapat dikenal oleh masyarakat luas. Salah satu
cara yang dilakukan oleh perusahaan untuk mengenalkan produk mereka adalah
melalui iklan, agar masyarakat luas awareakan produk yang dimiliki oleh
produsen tersebut.

Iklan disebarkan secara massive di berbagai media, mulai dari media
konvensional seperti televisi, koran, dan majalah. Dengan adanya kemajuan
teknologi dan informasi, salah satunya yaituinternet merupakan terobosan baru
untuk beronovasi dalam beriklan. Iklan digital cukup efektif untuk diterapkan para
produsen, hal ini dikarenakan karena pengguna internet di Indonesia cukup
banyak dan meningkat setiap tahunnya.

.Dari data yang dilansir oleh Asosiasi Penyelenggara Jasa Internet
Indonesia (APJII), pengguna internet di Indonesia mengalami peningkatan setiap
tahunnya. Dari data yang di dapat, pada tahun 2015 pengguna internet di
Indonesia mencapai 139 juta penduduk yang menggunakan internet, sechingga
dapat dikatakan saat ini internet merupakan kebutuhan yang dibutuhkan oleh
sebagian besar penduduk di Indonesia. Internet menjadi media yang cukup efektif

bagi produsen untuk beriklan.Kita bisa melihat beberapa iklan di internet



merupakan dampak dari pengguna internet di Indonesia yang cukup banyak
sebesar 139 juta jiwa di tahun 2015 dan tentu kemudahan dari akses internet itu
sendiri yang sekarang dapat kita akses mélalui gadget kita masing-masiﬁg.
Internet menjadi media yang cukup efektif dan tentunnya diminati produsen untuk

beriklan (APJIL 2015).

Gambar 1. Grafik Pengguna Intemet di Indonesia
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(Sumber :APJII, 2015)

Dari data yang dilansir oleh Statista (Teknofans, 2016) , pengeluaran
belanja iklan per pengguna internet di Indonesia mengalami peningkatan dari
tahun ke tahun. Pada tahun 2016 merupakan tingkat pengeluran tertinggi, yaitu
sebesar $40 per pengguna Internet.Dengan adanya peningkatan pengeluaran di
media digital dari tahun ke tahun tentu media digital menjadi media yang efektif

bagi para produsen untuk mengiklankan produk mereka (Acwin, 2013).
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Gambar 2. Peningkatan Belanja Iklan Digital di Indonesia

Digital advertising spending per internet user in Indonesia from 2010 to 2016
(in U.S. doliars)

50

2014

- statista”a

(Sumber :Teknofans, 2016)

Salah satu iklan digital yang pada umumnya dapat kita lihat adalah melalui
website Youtube. Youtube merupakan situs video sharing yang dapal
mcnycbarkan informasi dan video yang menarik dari berbagai negara. Youtube
merupakan situs populer, sehingga tidak mengherankan apabila produsen
menginginkan placement di situs Youtube, sehingga kita sering melihat pop-up ad
yang sering muncul di Youtube.Situs Youtube merupakan situs yang paling
banyak diakses kedua setelah Google di dunia.Jadi, tidak mengherankan apabila

para pemasar memilih media Youtube untuk beriklan (Alexa, 2016).



Perusahaan tentu memilih agensi ataupun production house untuk
memproduksi iklan mereka sehingga dapat diiklankan melalui media digital
terutama Youtube.Production House apa yang sering kita sebut sebagaiAPH tentu
memiliki tahap-ltahap dalam rﬂemproduksi suatu iklan. Dalam tim produksi,
sutradara mempunyai peranan yang penting dalam produksi iklan, disini sutradara
dituntut untuk memiliki kreativitas dan kemampuan sinematografi sehingga dapat
menghasilkan iklan yang menarik.

Pada proposal ini, penulis ingin mengetahui bagaimana peran dan
tanggungjawab dari sutradara dalam memproduksi sebuah iklan, khususnya iklan

digital (Youtube, Facebook, dan Instagram). Disini penulis akan memilih salah

satu production house di Jakarta, yaitu Neobunglon untuk melaksanakan Kuliah

Kerja Lapangan. Neobunglon merupakan production house yang memproduksi
E iklan, khususnya iklan digital. Neobunglon sendiri sudah memiliki client vbrtaraf
g , multinasional, seperti Unilever, Nivea, Shell, A&W, Dettol, yang menjadi client
mereka.Production house Neobunglon sendiri memiliki keunikan tersendiri,
karena Neobunglon memproduksi iklan digital yang sekarang mulai diminati oleh
pengiklan, tidak hanya media konvensional tetapi media digital mulai menjadi
pilihan utama para pengiklan. Selain itu production house Neobunglon sendiri
masih dapat dibilang pendatang baru dalam industri periklanan, tetapi walaupun
baru Neobunglon memiliki c/ient multinasional. Disini penulis ingin mendapatkan
pengalaman terkait dengan proses produksi iklan Youtube di Production House

Neobunglon.



B. Rumusan Masalah

Dari Latar Belakang yang sudah diuraikan, maka penulis mengajukan
rumusan masalah; sebagai berikut: “Bagaimana peran dan tanggung jawab
sutradara dalam proses produksi iklan Youtube-ad di Neobunglon Production

House Jakarta?”

C. Tujuan Pelaksanaan Kuliah Kerja Lapangan
Berdasarkan masalah yang diangkat, tujuan dari pelaksanaan kuliah kerj’a
lapangan ini adalah:
1. Untuk mengetahui peran dari sutradara dalam proses produksi iklan
Youtube
2. Untuk mengetahui tanggung jawab dari sutradara dalam proses produksi
iklan Youtube.
D. Manfaat Pelaksanaan Kuliah Kerja Lapangan
Manfaat yang diperoleh dari pelaksanaan Kuliah Kerja lapangan ini
adalah:
a. Manfaat Akademis
1. Memberi referensi bagi penulis terkait dengan pengembangan studi
ilmu komunikasi terutama peran dan tanggung jawab sutradara dalam

proses produksi iklan.



x 2. Dapat memberikan kontribusi positif bagi perkembangan komunikasi,
b sehinggga dapat dijadikan acuan wuntuk penelitian-penelitian
selanjutnya terkait dengan peran sutradara dalam produksi iklan.

b. Manfaat Praktis

1. Dapat menerapkan ilmu yang didapat pada proses perkuliahan pada

saat Kuliah Kerja Lapangan.
2. Dapat menambah wawasan dan pengalaman di Production House

Neobunglon.

E. Kerangka Teori

1. Periklanan

Periklanan merupakan bagian dari bauran pemasaran dan sarana
komunikasi yang digunakan pemasar untuk memperkenalkan ide, barang
: ) atau jasa baik melalui media majalah, koran, radio, televisi dan internet
ataupun sponsor tertentu yang memerlukan pembayaran (Kotler, 2002).
Iklan juga dapat diartikan sebagai segala bentuk pesan tentang suatu
produk atau jasa yang disampaikan lewat suatu media dan ditujukan
kepada sebagian atau seluruh masyarakat (Widyatama, 2009).

Perusahaan-perusahaan berlomba untuk beriklan tentu mempunyai

tujuan yang diktutip dari Kotler (Durianto, 2003), yaitu:



St AT Rdeese i i SOTAE

a)

b)

Sebagai Media Informasi

Menginformasikan produk yang dimiliki oleh produsen, dengan
beriklan melalui media tertentu diharapkan masyarakat luas mengenali
brand yang diiklankan.

Menjalankan sebuah fungsi persuasif

Iklan mengajak masyarkat secara luas untuk menggunakan brand-
brand tertentu yang memiliki kegunaan dibandingkan brand lainnya.
Sebagai Fungsi Pengingat

Bertujuan meyakinkan pembeli bahwa sekarang mereka telah
melakukan pilihan yang benar.

Selain beberapa tujuan mengapa produsen beriklan, tentu iklan

juga mempunya beberapa fungsi (Rotzoiil dalam Widyatama, 2009), yaitu:

a)

b)

d)

Precipitation

Mempercepat berubahnya suatu kondisi dari is}:p}keadaan yang semula

tidak bisa mengambil keputusan menjadi {s}:p}mengambil keputusan.

Persuasion

Membangkitkan keinginan dari khalayak sesuasi pesan yang
disampaikan.

Reinforcement

Iklan mampu meneguhkan keputusan yang diambil oleh konsumen.
Reminder

Iklan mampu mengingatkan dan meneguhkan kembali terhadap iklan



yang sudah diiklankan.
2. Agensi Periklanan
Agensi periklanan adalah sebuah tim yang terdiri dari ahli-ahli
yang bertugas melayani client (Jefkins, 2000). Definisi lain dari agensi
periklanan menurut American Association of Advertising adalah
“Agencies, is an independent business, composed of creative and business
people, who develop, prepare, and place advertising in advertising media

for sellers seeking to find customers for their goods or services”

(Lane, et.al, 2011). Menurut Belch & Belch agensi periklanan adalah

“An advertising agency is an outside firm that specializes in the creation,

production and/or placement of the communication message and may

o provide other services to facilitate the marketing and promotions process”

(Waller, 2004). Menurut American Association of Advertising Agencies
‘ dalam Lane (2009) agensi periklanan adalah bisnis lepas, yang terbentuk
' dari orang-orang kreatif dan bisnis yang mengembangkan,
mempersiapkan, dan menempatkan periklanna untuk kepentingan penjual

yang berusaha mencari pelanggan untuk barang atau jasa mereka.
Terdapat lima jenis agensi iklan, yaitu (Belch & Belch, 2007),:

a) Full Service Agencies

Full Service Agencies menawarkan jasa kepada klien, yang meliputi



st 2 T

marketing, communication, danpromotion services. Dalam pengerjaan

sebuah iklan full services agencies meliputi planning, creating, dan

memproduksi iklan; melakukan riset, dan pemilihan media. Full

service agencies juga menyediakan jasa nonadvertising seperti

strategic market planning, sales promotions, direct marketing,package

design, dan public relations & publicity.

Full service agencies terdiri dari beberapa departemen yang

menyediakann aktivitas yang dibutuhkan untuk klien, seperti:

Account services

Accountmanagement menjembatani antara agensi dengan klien.
Account executive bertanggung jawab untuk memahami
kebutuhan yang dibutuhkan klien dan menginterpretasikan
client brief kepada personel agensi lainnya.4Account executive
mengkoordinasikan pekerjaan dalam agensi yang meiputi
perencanaan dan produksi iklan.

Marketing Services

Marketing services meliputi departemen riset yang berfungsi
untuk mengumpulkan, menganalisis, dan menginterpretasikan
informasi yang berfungsi untuk mengembangkan iklan untuk
klien. Selain riset, marketing services juga meliputi account
planners yang mengumpulkan informasi yang relevan untuk
produk maupun jasa yang dapat digunakan untuk

pengembangan strategi kreatif.




b)

d)

e Creative Services

Creative department bertanggung jawab untuk berkreasi dan
rﬁengeksekusi iklan. Seseorang yang memahami ide untuk
iklan dan menuliskan headlines, subheads, dan body copy
dikenal sebagai copywriters. Creative department juga terdiri
dari art department yang bertanggung jawab untuk bagaimana
penampilan dari iklan tertentu. Untuk print ad, art director
menyiapkan layouts yang akan diproduksi nantinya. Untuk
TVC, dikenal sebagai storyboard, yang menunjukkan rincian
gambar yang akan diambil.

Interactive Agencies

Interactive agencies  dikhususkan untuk mengembangkan dan

penggunaan strategis dari beberapa alat pemasaran yang interaktif

seperti website, banner ads, text messeages, dan SEO.

Creative Boutique Agencies

Creative boutique merupakan agensi iklan yang kecil, dimana

menyediakan jasa creative yang merupakan bagian penting dalam

iklan. Agensi ini terdiri dari writters dan artis, tetapi tidak mempunya

departemen lainnya, seperti media, riset, maupun account.

Media Specialist Agencies

Agensi yang memiliki spesialisasi untuk pembelian media, di radio

maupun televise. Media agensi ini bertanggung jawab untuk

menganalisis dan memneli space iklan di waktu tertentu.

10



e) Direct Marketing Agencies
Agensi ini menyediakan beberapa lyanan, seperti database, direct mail,

research, dan media services.

f) Sales Promotion Agencies

Agensi ini bertugas untuk perencanaan, pengemangan, dan
mengeksekusi beberapa program sales promotion.

g) Public Relations Firms
Bertangung jawab untuk mengatur hal terkait denan publicty, image,

dan pertemuan dengan konsumen

. Iklan Digital

Iklan digital merupakan bentuk konten komersial di internet yang
didesain oleh pebisnis untuk menginformasikan kepada konsumen terkait
dengan produk atau jasa tertentu (Schollers & Shavin, 1999). Pengertian
lain dari iklan digital adalah komunikasi nonpersonal yang bersifat
persuasif, mengkomunikasikan tentang produk atau ide oleh sponsor
tertentu (Strauss dan Frost, 2009). Menurut Moriarty, dkk. (2011), iklan
internet memiliki tiga tujuan utama. Pertama, menyediakan pengingat
brand kepada orang yang mengunjungi website. Kedua, bekerja seperti
iklan di media tradisional dan menyampaikan pesan informasional atau
persuasif. Ketiga, memberikan cara untuk mengajak orang mengunjungi
situs pengiklan dengan mengklik banner atau tombol di websifte yang biasa

disebut dengan driving traffic ke website.

11



A

e v R

i
§
:
2
1
i

Internet sendiri memiliki banyak fungsi, tidak hanya untuk

berkomunikasi, tetapi internet juga dapat untuk pengumpulan data

(database), penyimapan informasi, penerimaan pesan sampai pada

pembayaran kepada konsumen. Fungsi beragam tersebut yang membuat

internet sebagai alat untuk menyampaikan tidak hanya pesan pemasar

tetapi juga forum bagi konsumen untuk meningkatkan alternatif dalam

pembuatan keputusan (Walmsley, 2007).

Menurut Chaftey, iklan di media digital memiliki beberapa

karakteristik dibandingkan iklan yang terdapat di media lainnya, yaitu

(Chatfey, 2007):

1.

(S

Media internet memiliki kemampuan menciptakan interaksi

antara pemasar dan konsumen dan isijuga antara konsumen

dengan konsumen.
Media internet memiliki kemampuan untuk membawa pciuang

bagi pemasar untuk {.{tﬁmengembangkan profil konsumen dan

4

memungkinkan mereka untuk memproses lebih lanjut suatu
informasi. Ditambah lagi dengan berkembangnya Situs Jejaring
Sosial (SJS), pemasar mampu untuk mendapatkan dan
menyebarkan informasi penting dengan mudah untuk
mengembangkan profil konsumen potensial.

Media internet memiliki kemampuan untuk berkomunikasi ke

individu tertentu secara personal. Kemampuan ini penting
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dalam mempertahankan customer-based relationship yang baik
untuk pemasar online karena dengan perhatian personal mampu
menangkap keinginan konsumen secara cutomize dan cepat.
Pemasar bisa mempergunakan internet untuk memfasilitasi
umpan balik dari konsumen terhadap promosi atau after sales
service.

4. Digital media di internet mampu mengintegrasikan fungsi alat
komunikasi pemasaran lain, haik fungsi audio, gambar, tcks,
animasi dan lain-lain sehingga satu media tetapi mampu
memiliki sifat rich media.

5. Penggunaan internet sebagai media iklan yang tidak dibatasi

-oleh lokasi, sehingga pemasar memiliki keunggulan akses
virtual ke seluruh dunia, dimana ini merupakan kendala bagi
media tradisional.

6. Dengan penggunaan infernetadvertising pemasar mampu untuk
memilih segmen konsumen tertentu dan melakukan
customization situs sesuai dengan profil perilaku konsumen.

Yaakop dan Hemsley-Brown (2013) menambahkan keunggulan

internet memungkinkan informasi dalam website dapat disampaikan

selama dua puluh empat jam sehari, tujuh hari seminggu dengan cara yang
mudah dan nyaman oleh konsumen. Selain itu kemampuan bagi advertiser

mampu untuk melacak jumlah pengunjung situsnya dan berinteraksi

dengan konsumen.

13



Iklan digital pun memiliki beberapa format dalam penempatan
iklan pada media digital. Menurut Moriarty, dkk. (2011)terdapat beberapa
format iklan internet, yaitu>:

e Iklan Banner
Iklan banner merupakan iklan kecil di halaman web dimana
seseorang dapat mengkliknya untuk berpindah ke
websitepengiklan. Iklan banner mudah dibuat dan biasanya
ditempatkan di  websiteyang menampilkan produk
komplementer atau topik yang relevan.

o Skyscrapers
Iklan kecil yang memanjang ke bawah dari sisi kiri atau
kanan atas suatu website. Standar ukuran untuk iklan
skyscraper adalah 120%600 dan skyscraper yang luas
adalah 160%600.

e Pop Up dan Pop Behind
Pop-up, yakni kemunculan mendadak di layar monitor di
depan halaman pembuka website. Sedangkan pop-
behindyakni kemunculan mendadak di layar monitor di
belakang halaman pembuka website.

o Minisite
Minisitememungkinkan pengiklan untuk memasarkan
produknya tanpa mengalihkan orang dari situs yang sedang

mereka kunjungi.Tipe advertisingini mendapatkan tingkat
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klik yang lebih tinggi.

o Superstitial
Superstitial dianggap sebagai “iklan komersial internet”
yang didesain untuk bekerja seperti iklan TV.

o Widgets
Program mini ini memungkinkan orang untuk membuat dan
menyisipkan konten yang tampak profesional ke dalam
websitepersonal mereka. Isinya mencakup catatan berita,
kalkulator, ramalan cuaca, jam alarm, sampul buku, atau
musik, dan gadget web lain yang dapat dibingkai dengan

tawaran promosi brand.

4. Production House
Production house merupakan tempat untuk memproduksi sebuah
iklan yang biasa ditunjuk agensi tertentu untuk mengeksekusi
iklan.Production house dapat dibagi menjadi dua, yaitu:
a. Independent Production House (IPC)
Perusahaan iklan mulai dari skala kecil hingga besar yang dikelola
oleh pemilik yang sekaligus sebagai “otak” atau kontributor kreatif
terpenting pada perusahaan itu.
b. Specialized Production House
Perusahaan yang mengkhususkan diri untuk memproduksi satu jenis

iklan saja.
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Menciptakan suatu iklan diperlukan banyak orang untuk terlibat

selama proses prodksi iklan. Dengan begitu perlu dibentuk tim produksi

sesuai dengan jobdesk dan tanggung jawab masing-masing (Moriarty,

dkk., 2011). Tim produksi suatu iklan terdiri dari:

Produser Eksekutif

Bertanggung jawab jalannya produksi serta menjaga hubungan
antara production house, client, dan agensi

Produser (Producer)

Memimpin tim produksi agar proyek iklan tersebut mencapai
tujuan yang telah ditetapkan bersama.

Sutradara (Director)

Menerjemahkan bahasa tulisan dari sebuah skenario ke dalam
bahasa visual hasil shooting maupun elemen visual lain. Termasuk
mengarahkan adegan dan dialog para pelaku, serta
mengkoordinasikan kru yang berkaitan dengan tugas utamanya
Asisten Sutradara (Directors Assistant)

Membuat perencanaan shooting, mulai dari hari shooting, jam
shooting agar shooting dapat berjalan dengan efektif.

Director of Photography (DOP)

Bertanggung jawab terhadap pergerakan kamera, pengambilan

angle, dan juga pencahayaan ketika mengambil gambar.
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e Art Department
Menyediakan segala properti, tempat dan lingkungan pengambilan

gambar untuk tiap-tiap adegan, menyesuaikan diri dengan setting

0

i

adegan yang disebutkan dalam skenario.
e Wardrobe Stylist

Merancang pakaian untuk para pelaku adegan, sesuai dengan

setting cerita dalam skenario.
e Location Manager
Berurusan mengatasi perijinan, keamanan dan pemakaian lokasi.

®  Music Arranger

Mendesain ilustrasi musik untuk film, dapat berasal dari ciptaan
sendiri atau karya orang lain yang ditata ulang.
e FEditor

Melakukan pengeditan gambar, menyusunnya menjadi cerita yang

utuh sesuai scenario.
Dalam memproduksi suatu iklan tentu memerlukan persiapan yang
matang, agar dapat menciptakan iklan yang menarik dan kreatif tentunnya.
Menciptakan iklan yang menarik tentu memerluka kerjasama antara tim
" produksi, tim kreatif dan tim lain yang terdapat di Production
Housetersebut. Dalam memproduski suatu iklan, diperlukan tiga tahap,
yaitu (Moriarty, 2011):
e Tahap Pra-Produksi

Tahap ini merupakan tahap persiapan dan perencanaan sebelum
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mengeksekusi  suatu iklan. Perencanaan disini meliputi
mempersiapkan tim produksi, storyboard, dan juga anggaran,
membuat jadwal produksi, ménetapkan lokasi untukshooting,
wardrobe yang akan dikenakan oleh falent, dan meeting pra

produksi.

Tahap Produksi

Tahap ini meliputi kegiatan shooting di lokasi yang sudah
ditentukan dan disepakati oleh production house,client, dan
agensi. Perekaman suara, dan angle kamera yang diambil.
Sutradara memberikan beberapa alternative shots ketika
shooting, sehingga client mempunyai beberapa pilihan.

Tahap Paska Produksi

Terdapat beberapa kegiatan paska produksi iklan, yaitu:

a. Offline Editing: Proses editing yang masih “kasar”
untuk mendapatkan mood dari konsep storyboard yang
telah dibuat.

b. Online Editing: Edit halus yang lebih difokuskan pada
special effectsdan animasi pemunculan huruf dan
elemen dekoratif lainnya.

c. Voice Over & Music Background: Pengambilan suara

dan penambahan music background pada iklan.
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5. Sutradara Iklan

Sutradara iklan bertanggung jawab memfilmkan, termaksud
menentukan berapa lama adegan dari iklan tersebut, mengatur acting dari
actor iklan tersebut, kalimat yang diucapkan, dan permainan/karakter
tokohnya, sutradara menentukan setting kamera dan alur adegan dari iklan
tersebut. (Moriaty, 2011). Fungsi dari seorang sutradara yaitu
mengarahkan, memberikan saran terkait dengan penataan iklan, dan
membuat keputusan untuk seluruh tim kerja. Peran sutradara juga sangat
penting dalam pencahayaan saat proses shooting berlangsung, komposisi
warna, angle dalam mengambil gambar, sehingga dapat menciptakan iklan
yang menarik untuk ditonton.

Ketika agensi iklan mendapatkan client, yang dilakukan agensi
adalah mencari sutradara yang dianggap cocok oleh agensi sesuai dengan
karteristik iklan yang akan di eksekusi nantinya. Sutradara yang dipiiih
dari berbagai production house yang berbeda, akan menunjukan show reel
(karya yang telah dibuat, dari client-client sebelumnya) yang akan menjadi
pertimbangan agensi untuk mengeksekusi iklan tersebut. Setelah agensi
memilih Production House yang berhak mengeksekusi iklan tersebut,
maka Production Houseakan berkerjasama dengan agensi dalam membuat
konsep iklan yang akan di eksekusi.

Antara klien, agensi, dan production house memiliki tanggung

jawab masing-masing, yaitu (Jetkins,1994):
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Gambar 3. Tanggung Jawab dari Client, Agency & Production

House

Client Agensi Production House

mengembangkan
Penunjukkan mengembangkan U girectors board
D agensi ] campaign sesuai
dengan brief
hasil
Memberikan present . -
= k kerja sampai eksekusi ikl
L) marketingplan O o pp]rova] p 0] sl iklan

Mencari PH untuk
] Brief agencies (] mengeksekusi
iklan

(Sumber : Jefkins, 1994)

Sedangkan alur kerja antara klien, agensi, dan production house adalah

(Lane,2009):
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Gambar 4. Alur Kerja antara Client, Agency, & Production Hosue

Client

v
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v

Brief Agency
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Agency
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Develop
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v

Present to client
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(Sumber: Lane, 2009)

Production
House

2

Finding
Director
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Sending
director’s reel
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BAB 11

DESKRIPSI OBJEK KULIAH KERJA LAPANGAN

A. Sejarah PT. AleX;l Bahana Cipta (Neobunglon)

Pada awal terbenmknya Neobunglon sebagai production house,
neobunglon merupakan sekumpulan freelance yang terbentuk menjadi sebuah
team karena adanya suatu project bersama pada tahun 2014. Seiring berjalannya
waktu, pada tahun 2015 eobunglon dilegalkan menjadi badan usaha dibawah PT.
Alexa Bahana Cipta. Pemilihan nama Neobunglon sendiri memiliki filosofi
tersendiri, yailu neo yang artinya orang baru dan bunglon merupakan hewan yang
bersifat adaptif dan bisa apa saja. Sehingga walaupun usaha neobunglon masih
dapat dibilang baru, tetapi neoounglon sendiri tetap memberikan kualitas video
iklan yang terbaik.Kantor dari neobunglon sendiri beralamtkan di J1. Kayu Putih
Raya No. 19, Jakarta Timur.

Neobunglon bergerak pada bidang produksi iklan digital, seperti iklan
commercial brand-brand tertentu, company profile, dan music video. Tetapi hal
ini tidak menutup kemungkinan neobunglon production house akan memproduksi
iklan TVC di suatu hari. Berjalan kurang lebih dua tahun, neobunglon telah
menghasilkan beberapa iklan digital brand-brand tertentu seperti Walls, Marina,
A&W, dll yang ditempatkan dibeberapa media sosial, seperti Youtube, Facebook,
dam Instagram.

Berbeda dengan production house lain pada umumnya yang memiliki

banyak pegawai, neobunglon sendiri hanya memiliki executive producer dan
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director yang merangkap menjadi director of photogtraphy , sekaligus mereka
merupakan pendiri dari neobunglon. Berbeda denga production house lain yang
tidak memiliki director tetap; Neobunglon memiliki director tetap, sehingga ketika
mendapat project tertentu, neobunglon tidak perlu mencari director . Untuk
jobdesk lain yang dibutuhkan oleh neobunglon sendiri mencari jasa freelance
untuk pekerjaan tertentu, dalam setiap project yang didapat oleh neoburiglon,
neobunglon membutuhkan producer, production assistant, Gaffer, Make up artist,
wardrobe, props, assistant director. Assistant DOP, sound man, dan loader.
Masing-masing jasa freelace ini dibutuhkan neobunglon dalam memproduksi

suatu iklan tertentu.

B. Logo PT. Alexa Bahana Cipta (Neobunglon

C. Moto PT. Alexa Bahana Cipta (Neobunglon)
Production house neobunglon sendiri memiliki moto dalam bekerja, yaitu

“ We don’t just produce videos, we create them”. Hal ini merupakan video yang
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dilihat oleh dunia menjadi strategi dan pengembangan usaha dari neobunglon
sendiri. Setiap project yang didapat oleh neobunglon sendiri dibuat oleh team
yang mempunyai dedikasi yang tinggi, dan memiliki passion tentang produksi
iklan tentunya sehingga dapat memproduksi iklan yang menyenangkan, sehingga
pesan dari iklan tersebut dapat menarik perhatian dan di ingat oleh audience yang
meliaht iklan tersebut. Sehingga proses yang unik dari neobunglon sendiri lebih

fleksibel untuk bekerja untuk project yang kecil sampai dengan persuahaan besar.

D. Anggota dan Pembagian Kerja di Nebunglon Production House
Neobunglon sendiri hanya memiliki executive producer dan director yang
merangkap menjadi DOP. Untuk pembagian kerja yang lain saat produksi,
neobunglon sendiri mencari jasa freelace, seperti producer, production assistant,
gaffer, make up artist, wardrobe, props master, assistant director, assistant DOP,

sound man, dan loader. Berikut deskripsi pembagian kerja di neobunglon:

EXECUTIVE DIRECTOR
PRODUCER
PROBUCTION MAKE PROPS ASSISTANT ASSISTANT SOUND LOADER
PRODUCER DOP ASSISTANT A:TF”ST WARDROBE MASTER DIRECTOR DOP MAN

a. Executive Producer: bertanggung jawab untuk membuat quotation yang
akan diserahkan ke client sebagai pertimbangan client dalam hal budgeting

produksi iklan.
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. Director : bertanggung jawab untuk memimpin jalannya shooting,

mengontrol dan mengarahakan talent sesuai dengan directors board yang
dimiliki selain itu directorjuga bertugas untuk memvisualisasikan sebuah
scenario atau script ke dalam bahasa visual hasil shooting. Directorjuga
bertanggung jawanb dalam memberikan instruksi kepadg tim produksi saat
berjalannya shooting, membuat director shooting board, dan tentunnya
memimpin jalannya proses shooting.Selain itu director juga bertanggung
jawab dalam mengarahkan adegan dan dialog yang harus dilakukan oleh
talent, mengarahkan gaya atau cara bicara, intonasi bicara, gerak, posisi,
dan mimic talent,

DOP: bertanggung jawab mengambil gambar selama proses shooting,

sesuai dengan angle yang terdapat di directors board.

. Producer : bertanggung jawab mengatur lalu lintas dari proses awal yaitu

briefing dari client ataupun agensi sampai dengan delivery video ke client,
sehingga dengan adanya producer diharapkan tidak terjadi miskomunikasi
antara satu anggota dengan anggota yang lain

Production assistant. bertanggung jawab menyediakan kebutuhan saat
shooting untuk anggota yang lainnya. Selain itu production assistant juga
sebagai penghbung antara pihak client, agency, dan production house.
Make up artist: bertanggung jawab merias talent saat shooting sedang

berlangsung
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g. Wardrobe : menyediakan pakaian yang akan dikenakan oleh client yang
sudah disetujui oleh pihak client, agensi, dan production house saat PPM
(Pre Production Meeting).

h. Props Master: bertanggung jawab menyediakan property saat shooting
sedang berlangsung. Property yang akan digunakan seperti interior dan
exterior (meja, kursi, tenda, dll)

i. Assistan director: merupakan perpanjangan tangan dari director,
membantu director untuk mengarahkan selama proses shooting berjalan

j. Assistant DOP: merupakan perpanjangan tangan dari DOP sendiri,
membantu DOP dalam pengambilan gambar saat shooting berlangsung

k. Sound man: bertanggung jawab dalam take sound dari talent saat berbicara
selama proses shooting berlangsung

l. Loader: bertanggung jawab untuk mentransfer dan menata file dari kamera

ke computer agar memory dari kamera dapat digunakan

E. Karya dari Neobunglon Production House

Neobunglon sudah berjalan 2 tahun terhitung sejak tahun 2014, walaupun
dapat dikatakan masih baru tetapi neobunglon sendiri telah memproduksi sekitar
15-20 iklan digital yang ditayangkan di berbagai media sosial. Dari iklan yang
telah diproduksi dapat dikatakan production house necbunglon mendapat

kepercayaan dari pihak advertising agensi maupun client untuk memproduksi

iklan digital mereka.
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Neobunglon sendiri telah bekerjasama dengan beberapa client, diantranya adalah
Walls, Ponds, Close up, A&W, Arnold Shapes, Dove, Vaseline, Nivea, Marina,
Shell, Dettol, XL Axiata, Alianz, Cadbury, Rip Curl, dan lain sebagainya. Dalam
mendapatkan project iklan system dari production house sendiri melalui pitching
yang dialukan oleh pihak client, maupun advertising agency yang akan memilih
production house tertentu. Sehingga tidak hanya brand tertentu saja yang
bekerjasama dengan neobunglon, tetapi juga advertising agency, diantarantya
adalah Arcade Advertising, J. Walter Thompson, dan lain sebagainya.

Iklan yang diproduksi oleh Neobunglon pun memiliki berbagai macam jenis
produk, seperti produk kecantikan, produk makanan, maupun otomotif. Berikut

merupakan iklan yang telah diprodusi oleh neobunglon selama tahun 2016:

1. Nivea “PS I Love Mama, Bingkisan Sayang untuk Mama
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2. Marina Beauty Journey

MARINA
BEAUTY JOURNEY

M aring
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4. Walls Delivery
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F. Lingkup Pelayanan Neobunglon

Neobunglon sendiri merupakan production house yang mempunyai
lingkup pelayanan berupa produksi iklan digital, seperti iklan digital commercials,
company profile, dan music video. Durasi setiap iklan yang diproduksi oleh
neobunglon pun berbeda beda mulai dari 30 detik sampai dengan 3 menit,
tergantung dengan permintaan client dan penyesuaian budget yang dimiliki oleh
client. Untuk saat ini neobunglon masih memproduksi iklan digital, tetapi tidak
menutup kemungkinan suatu saat neobunglon sendiri akan memproduksi iklan
TVC, jadi dapat dikatakan neobunglon fleksibel dalam pengerjaan produksi iklan,

bisa bergerak di digital, maupun telcvisi.

G. Pengembangan Perusahaan Neobunglon

Neobunglon sendiri dapat dikatakan masih baru menjadi production
house, terhitung sejak tahun 2014 neobunglon masih berumur kurang lebih dua
tahun. Karena merupakan production house yang baru, tentu memerluka strategi-
strategi khusus dalam berbisnis, strategi yang dilakukan neobunglon adalah
mengadaptasi sistem dari production house yang terdahulu dan yang sudah
memiliki nama, setelah mempelajari system mereka mulai dari awal brief dari
client sampai dengan delivery video, maka neobunglon pun mengadaptasi sistem
tersebut. Strategi lain yang dilakukan oleh neobunglon adalah memberi harga
yang murah dalam memproduksi suatu video, walaupun dengan harga yang murah
tetapi neobunglon memberikan servis dan kualitas video seperti production house

yang sudah memiliki nama, sehingga diharapkan client dapat memilih neobunglon
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karena harga produksi iklan yang murah, dan mendapatkan servis seperti
production house yang sudah memiliki nama. Neobunglon sendiri tidak mau
memproduksi video yang memiliki kualitas video yaﬁg buruk, karena dengan
memproduksi video yang menarik secara tidak langsung neobunglon
menunjukkan showreel dari director neobunglon. Selain itu neobunglon juga
mengevaluasi setiap project yang dikerjakan, dari hasil evaluasi dapat menjadi
pembelajaran dari neobunglon sehingga kekurangan dan kesalahan yang

dilakukan pada prjocet sebelumnya tidak terulang pada project selanjutnya.
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BAB III

PELAKSANAN DAN ANALISIS KULIAH KERJA LAPANGAN

A. Deskripsi Hasil Pelaksanaan Kuliah Kerja Lapangan

Proses produksi iklan digital di Neobunglon production house
memiliki 3 tahapan, yaitu tahap. persiapan, produksi, dan paska produksi.
Dalam memproduski suatu iklan digital, Neobunglon production house
memerlukan waktu kurang lebih satu bulan mulai dari tahap persiapan
sampai dengan delivery materi ke client, berbeda dengan memproduksi
iklan televisi, memproduksi iklan digital memerlukan waktu yang lehih
singkat kurang lebih satu bulan, sedangkan dalam memproduksi iklan
televisi memerlukan waktu yang lebih lama antara 30-60 hari, dalam
memproduksi iklan digital Neobunglon melibatkan 30-50 orang yang
terbagi dalam tim dan jobdesk masing-masing. Cepat atau lambatnya
proses dalam produksi iklan bergantung pada tingkat kesulitan yang
dimiliki iklan tersebut.

Dalam memproduksi iklan digital, tentunnya Neobunglon
memerlukan tim produksi untuk membantu kelancaran jalannya produksi
iklan. Tim produksi dari neobunglon sendiri terdapat dari in house
Production House seperti executive producer dan director, dan tim
produksi lainnya Neobunglon mengambil pekerja freelance. Dalam proses

shooting, Neobunglon membutuhkan beberapa tim produksi, yaitu:



b. Executive Producer: bertanggung jawab untuk membuat

C.

quotation yang akan diserahkan ke client sebagai pertimbangan
client dalam hal budgeting produksi iklan.

Director : bertanggung jawab untuk memimpin jalannya
shooting, mengontrol dan mengarahakan talent sesuai dengan
directors board yang dimiliki selain itu director juga bertugas
untuk memvisualisasikan sebuah scenario atau script ke dalam
bahasa visual hasil shooting. Director juga bertanggung jawanb
dalam memberikan instruksi kepada tim produksi saat
berjalannya shooting, membuat director shooting board, dan
tentunnya memimpin jalannya proses shooting, selain itu
director juga bertanggung jawab dalam mengarahkan adegan
dan dialog yang harus dilakukan oleh ralent, mengarahkan gaya
atau cara bicara, intonasi bicara, gerak, posisi, dan mimic talent.
DOP: bertanggung jawab mengambil gambar selama proses
shooting, sesuai dengan angle yang terdapat di directors board.
Producer : bertanggung jawab mengatur lalu lintas dari proses
awal yaitu briefing dari client ataupun agensi sampai dengan
delivery video ke client, sehingga dengan adanya producer
diharapkan tidak terjadi miskomunikasi antara satu anggota
dengan anggota yang lain

Production assistant: bertanggung jawab menyediakan

kebutuhan saat shooting untuk anggota yang lainnya. Selain itu
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production assistant juga sebagai penghbung antara pihak
client, agency, dan production house.

g. Make up artist: bertanggung jawab merias falent saat shooting'

sedang berlangsung

h. Wardrobe : menyediakan pakaian yang akan dikenakan oleh

client yang sudah disetujui oleh pihak client, agensi, dan
production house saat PPM

i. Props Master: bertanggung jawab menyediakan property saat
shooting sedang berlangsung. Property yang akan digunakan

seperti interior dan exterior (meja, kursi, tenda, dll)

» j. Assistan director: merupakan perpanjangan tangan dari
director, membantu director untuk mengarahkan selama proses
shooting berjalan

k. Assistant DOP: merupakan perpanjangna tangan dari DOP

, sendiri, membantu DOP dalam pengambilan gambar saat
shooting berlangsung

1. Sound man: bertanggung jawab dalam toke sound dari talent
saat berbicara selama proses shooting berlangsung

m. Loader: bertanggung jawab untuk mentransfer dan menata file

dari kamera ke komputer agar memori dari kamera dapat

digunakan

Dalam mendapatkan client, dapat dilakukan melalui dua cara, yaitu melalui

advertising agency dan pitching langsung dengan pihak client. Dalam
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mempersiapkan proses shooting iklan digital, Neobunglon mermerkulkan
waktu sekitar 8 hari setelah final PPM, dan shooting selama satu hari, dan
paska produksi selama dua minggu. Berikut adalah alur kerja yéng dimilik

Neobunglon production house mclalui advertising agency, yaitu:

a. Pitching Agensi Iklan

Ketika client membutuhkan iklan untuk mengiklankan produk

mereka yang dimiliki, maka client akan mencari adcertising agency untuk

membantu client tersebut dalam pembuatan konsep iklan, yang nantinya
akan diiklankan di beberapa media sesuai dengan budget yang dimiliki

oleh client tersebut. biasanyaclient akan mengundang beberapa agensi

e L T AR L e A

sebagai perbandingan, agensi mana yang nantinya akan mendapatkan
project tersebut. Sebelum pitching dilakukan client akan memberikan
5 briefing terkait dengan konsep iklan yang nantinya akan dieksekusi.
b. Konsep Iklan digital
Setelah advertising agency memenangkan pitching dari client,
agensi membentuk konsep iklan yang telah di approved oleh client yang
nantinya akan diesksekusi oleh production house. Konsep iklan tersebut
akan dibentuk sesuai dengan brief yang diberikan oleh client. Biasanya
konsep kreatif iklan akan dibuat oleh creative department yang dimiliki
oleh agensi tersebut, dimana creative department yang dimiliki agensi,
terdiri dari copywriter, art director, dan creative director. Kemudian dari
hasil brainstorming yang dilakukan oleh creative department akan

menghasilkan output , yaitu berupa agency storyline dan agency
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storyboard. Agency stérylz'ne berupa cerita yang terbentuk dalam beberapa
paragraf, cerita tersebut nantinya akan dieksekusi menjadi sebuah iklan
oleh pfoduction house, sédangkan agency storyboard merupakan
penjelasan yang lebih detail dari storyline. Dalam storyboard terdapat
frame gambar yang nantinya akan dieksekusi, didalam ‘storyboard terdapat

keterangan shoot pengambilan gambar.

. Pitching Production House oleh advertising agency

Setelah advertising agency memiliki konsep iklan, maka
advertising agency mengundang beberapa production house untuk
melakukan pitching. 'l'entunya advertising agency mengharapkan dapat
memilih production house yang dapat memvisualisasikan konsep kreatif
iklan yang telah dibuat sebelumnya oleh creative departemen agency
tersebut. Pada umumnya production house tidak memiliki produser dan
director tetap, maka sebelum melakukan pitching dengan agensi
production house tersebut harus mencari producer dan director. Berbeda
dengan Neobunglon, Neobunglon sendiri memiliki director dan producer
tetap, maka mau tidak mau apabila Neobunglon memenangkan pitching
menggunakan director dan producer inhouse Neobunglon.

Pada tahap pitching ini, biasanya masing-masing production house
yang mengikuti pitching memperlihatkan director’s show reel
dancompany reel yang berupa karya-karya yang telah dibuat oleh

production house tersebut, quotation atau budget yang diajukan oleh



production house apabila mengeksekusi iklan yang sudah di desain oleh
tim kreatif agensi.

Setelah production house presentasi ke client, maka client akan memilih
salah satu production house yang sesuai dan dianggap mampu untuk
merealisasikan konsep iklan yang telah dibuat sebelumnya, dan negosiasi

budget yang ditawarkan oleh production house sebelumnya.

. Agency Brief

Setelah salah satu production house memenangkan pitching dari
agensi, maka pihak agensi dan pihak production house melakukan meeting
terkait dengan konsep iklan yang nantinya akan diesksekusi. Dalam brief
ini tentu agensi menjelaskan mulai dari alur cerita, talent yang diinginkan
dari agensi, sudut pengambilan gambar yang terdapat di agency
storyboard. Pada intinya, dalam brief ini pihak agensi menjelaskan secara
detail bagimana alur cerita yang diinginkan dan pesan yang nantinya akan
disampaikan kepada khalayak luas melalui iklan tersebut.

Setelah mendapatkan brief dari agensi, maka akan dilakukan Pre
Production Meeting (PPM) dalam PPM tersebut biasanya PPM akan
berlangsung satu sampai dua kali tergatung pada permintaa advertising
agency. Pada saat PPM dari pihak production house akan membuat
director’s shooting board yang merupakan acuan director dalam
mengeksekusi iklan nantinya. Director’s shooting board sendiri berisi
potongan gambar per frame yang nantinya akan dieksekusi saat proses

shooting, menjelaskan detail frame yang akan diambil, seperti teknik
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pengambilan gambar, angle yang digunakan, voice over yang akan
dikatakan talent di iklan tersebut, suppers yang akan muncul pada video.
Selain director’s shooting board dari pihal production house juga harus
memberikan mood  yang akan diangkat pada video tersebut, dan
memberikan references kepada pihak agensi, seperti apa video yang
nantinya akan dibuat.

Production house sendiri juga harus memberikan rekomendasi
talent yang sudah ditentukan oleh kesepakatan pihak client dan ﬁgensi ,
selain talent, wardrobe yang nantinya akan dikenakan talent juga harus
dipikirkan oleh pihak production house.Dan, terakhir yang tidak kalah
penting adalah pemilihan lokasi shooting yang sudah ditentukan oleh
pihak agensi dan client pada saat briefing berlangsung. Tentunya beberapa
point diatas akan disampaikan kepada pihak agensi, apakah ada revisi
terkait dengan directors shooting board, talent, wardrobe, dan location.
Apabila tidak ada revisi dari pihak agensi, semua hal diatas harus
dipersiapkan oleh pihak production house yang nantinya akan
dipresentasikan pada pihak agensi dan client pada saat final Pre
Production Meeting (PPM).
Final Pre Production Meeting

Setelah melakukan revisi yang diinginkan dari pihak client maupun
advertising agency pada PPM 1 maupun PPM 2, maka dari pihak client,
advertising agency, dan production house akan kembali mengadakan

meeting terakhir sebelum melakukan shooting, yaitu final Pre Production
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Meeting (Final PPM). Pada final PPM ini, dari pihak production house
akan kembali menjelaskan hal-hal terkait dengan director’s shooting
board yang sudah di revisi sebelum final PPM, selain directors shooting
board pada saat final PPM, pihak production house juga menyampaikan
hal terkait dengan execution and manner hal ini terkait dengan mood yang
akan diangkat dalam iklan tersebut dan video-video referensi yang
merujuk pada iklan tersebut. selain kedua hal tersenut, dari pihak
production house juga aka menyampaikan lokasi yang akan digunakan
untuk shooting, talent yang akan digunakan bersama dengan wardrobe
yang akan dikenakan oleh talent,music background yang akan digunakan
dalam iklan tersebut, dan schedule yang merupakan jadwal pelaksanaan,
mulai dari tahap perisapan, shooting, offline edit, offline present, online
edit, online present, sampai dengan delivery.
Preparation shooting

Setelah mengadakan final PPM tim produksi akan
mempersiapakan segala hal yang akan digunakan pada shooting nantinya.
Mulai dari props yang akan digunakan pada proses shooting nantinya.
Disini props master akan mempersiapkan segala kebutuhan yang akan
digunakan. Camera juga harus dipersiapkan untuk mengambil gambar
pada saat shooting berlangsung. Dari perwakilan tim produksi juga harus
mengecek lokasi shooting yang nantinya akan digunakan, bagaimana
penempatan lighting nantinya agar mendapatkan gambar yang bagus

nantinya.
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g. Shooting

Pelaksanaan shooting akan dilakukan sesuai dengan lokasi yang
::‘..';’ telah ditentukan pada saat PPM. Sebelum fnemuiai pengambilan gambar,
l props yang digunakan untuk shooting harus dipersiapkan terlebih dahulu,

bagaimana penempatan props yang akan digunakan. Selain itu, penataan

lightning juga harus dipersiapkan sebelum proses shooting akan dilakukan.
Sebelum shooting dimulai, talent juga harus sudah di make up dan
mempersiapkan wardrobe yang akan digunakan oleh talent tersebut.
Setelah semua sudah siap director akan memulai jalannya shooting
ditandai pada “camera roll” yang menandakan persiapan untuk
pengambilan gambar. Disini director akan memandu jalannya shooting
mulai dari sugut pengambilan gambar, pencahayaan, voice over dari talent,
sesuai dengan directors shooting board yang sudah dilakukan. Director
disini dibantu oleh assistant director’s, tugas dari seorang assistant
director lebih kepada memberikan pengarahan kepada tim produksi dan

talent, seperti “standby, camera roll, and action”. Kata “standby” disini

memberitahukan bahwa talent harus siap karena segera dilakukan
pengambilan gambar oleh director of photography (DOP), setelah semua
standbay maka akan diberikan arahan selanjutnya, yaitu “camera roll”

yang berarti DOP sudah memulai mengambil gambar, dan terakhir

“action” yang berarti talent harus siap berakting. Apabila talent
melakukan kesalahan, maka director akan meng cut adegan tersebut, dan

kemudian dilanjutkan kembali.
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h. Paska Produksi

Setelah proses shooting selesai, maka akan dilanjutkan dengan tahap
o selanjutnnya, yaitu tahap paska produksi. Tahap paska produksi ini
A meliputi proses editingofline dan online, yang nantinya akan
dipresentasikan kepada pihak client dan advertising agency. Berikut

merupakan tahap paska produksi yang dilakukan oleh production house,

yaitu:
a. Offline editing

Offline editing dilakukan oleh tim yang dimiliki oleh Neobunglon

sendiri, yaitu Mattebox studio, dimana Mattebox studio disini bertugas
untuk mengedit video saat shooting. Offline editing sendiri meliputi cut
video sesuai dengan storyboard yang sudah disepakati saat final Pre
Production Meeting (final PPM), memasukan background musik yang
masih kasar karena belum musik belum di mixing, dan voice over.
b. Offline Present

Setelah selesai melakukan offline  editing, maka akan dilanjutkan
dengan offline present. Offline present merupakan pertemuan antara
pihak client, advertising agency, dan production house.Production
house akan memperlihatkan kepada client, bagaimana jalannya cerita
pada iklan sesuai dengan storyboard yang sudah disepakati bersama.
Pada saat present dari pihak client maupun advertising agency
diperbolehkan untuk mengkomentari dan merevisi hasil editing offline

yang sudah dlakukan production house sebelumnya. Maka setelah
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pihak client memberikan revisi terkait dengan offline editing, maka tim
dari production house akan langsung merevisi sesuai dengan keinginan
client. Present offline sendiri dilakukan hanya satu hari, sampai editing
offline disetujui oleh pihak client dan advertising agency , setelah
disetujui maka tim dari production house akan melanjutkan online
editing.

Online editing

Sama seperti offline editing, online editing dilakukan oleh Mattebox
studio. Berbeda dengan offline editing, online editing meliputi
memberikan efek pada video, suppers juga sudah dimasukkan kedalam
video. Selain memasukkan efek dan suppers, online editing juga
meliputi color grading yang merupakan penyempurnaan warna pada
video sesuai dengan mood dan tone video tersebut. Voice over juga
akan dimasukkan kedalam video, voice over disini sudah merupakan
voice over yang sudah di mixing sehingga memiliki kualitas suara dari
talent yang jernih, music background juga sudah di compose oleh
music composer.

Online present

Sama seperti offline present, online present disini juga dihadiri oleh
pihak dari client, advertising agency, dan production house. Disini
production house mempresentasikan hasil dari online editing dimana
didalam video tersebut sudah terdapat effect, suppers, music, voice

over, dan color grading sesuai dengan mood dan fone dari video
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tersebut. Pada saat online present dari pihak client maupun advertising
/| agency diperbolehkan pula untuk mengkomentari dan merevisi hasil
; editing online yang sudah dlakukan production house sebelurﬁnya,
4; seperti penambahan effect pada video, penempatan suppers,
i penyesuaian color grading, dIl. Sama seperti offline editing, waktu
i

’l‘ yang diberikan oleh Neobunglon pun juga sehari, dimana setelah
merevisi komentar dari client maupun advertising agency video sudah
! selesai dan siap untuk di publish ke media-media digital.

e. Delivery

Delivery merupakan tahap setelah semua proses editing selesai, yang
o meliputi offline editing dan online editing yang sudah dipresentasikan
: ke client dan advertisng agency.Delivery merupakan iklan sudah jadi

dan siap dikirim kepada pihak client maupun advertising agency untuk
« ditayangkan di beberapa media digital, seperti Youtube, Instagram,

dan Facebook.

Selain pitching melalui advertising agency, production house juga dapat
mendapatkan client melalui pitching langsung dengan client. Karena tidak
adanya advertising agency, maka konsep kreatif iklan pun harus dibuat
oleh pihak production house sendiri, karena tidak adanya advertising
agency. Selanjutnya tahapan dalam memproduksi iklan hampir sama
dengan cara pitching melalui advertising agency, yang membedakan

hanyalah desain reatif iklan yang harus dibuat sendiri oleh pihak
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production house. Berikut merupakan alur kerja production house dalam

; mendapatkan suatu project melalui klien:

a. Briefing
Briefing dilakukan oleh klien dengan cara mengundang beberapa

production house untuk mengikuti briefing. Saat proses briefing

dilakukan, maka klien akan menjelaskan konsep iklan yang akan
diproduksi nantinya, bagaimana konsep iklan tersebut yang nantinya
akan diproduksi, dan budget pembuatan iklan tersebut. PT. Tempo
Scan mengundang Neobunglon utuk mengikuti briefing salah satu
produk mereka, yaitu Marina.Marina ingin membuat tiga video terkait
dengan program Marina setiap tahunnya, yaitu Marina Beauty Joruney
sejak tahun 2011. Tiga video yang ingin Marina produksi meliputi

invitation video, road to school video, dan yang terakhir adalah

coverage video yang akan dilakukan di Bali pada Desember
mendatang. Dari briefing yang diberikan oleh Marina, didapatkan
background pembuatan iklan tersebut, yaitu Marina ingin melanjutkan
program Marina Beauty Journey yang dilakukan Marina sejak tahun
2011, selain itu Marina juga ingin mengelaborasikan tagline yang

dimiliki Marina, yaitu #SaatnyaBersinar melalui program Marina

Beauty Journey, dan Marina ingin memotivasi semua wanita melalui
icon #SaatnyaBersinar sebagai icon yang inspirasional dan bertalenta
dengan mengundang para perempuan untuk menunjukkan dan

mengaktualisasikan bakat mereka untuk memulai #Saatnya Bersinar.
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Selain itu pembuatan video iklan ini memiliki beberapa objective juga
seperti meningkatkan brand image dan kredibilitas melalui konten
yang positif, mengbptimasikan event yang bertujuan utuk meng-
engage antara konsumen dengan icon yang insirasional dan bertalenta,
sehingga dapat meningkatkan pembelian, selain itu pemenang Marina
Beauty Journey akan menjadi duta dalam mengkomunikasikan brand
value.

Selain dijelaskan background dan objective yang akan diangkat
dalam video melalui brief, client juga menjelaskan hal-hal terkait
dengan fone & manner, dan target market.Tone &manner yang akan
diangkat dalam video adalah mendorong, menawan, optimsitik,
transformative, dan bersemangat sesuai dengan objektif yang diangkat
oleh Marina, yaitu ingin menginspirasi konsumen melalui icon
#SaatnyaBersinar. Target market dari Marina sendiri adalah remaja
yang berumur 15-24 tahun, SES B, murd SMA, perguran tinggi, dan
orang yang bekerja, dengan mengajak perempuan yang ingin menjadi
versi terbaik dirinya dan bersedia berjuang untuk menjadi yang lebih
baik disegala aspek kehidupan termaksud kecantikan mereka. Pada
tahap briefing juga disampaikan situasi terkait dengan brand Marina
sendiri saat ini seperti farget market dan competitor. Seperti yang
dikatakan sebelumnya farget market dari Marina sendiri adalah
perempuan muda yang bersemangat, mudah bergaul, suka melakukan

hal yang positif dan memiliki minat bakat, namun mereka ragu dan

45



tidak percaya diri untuk menunjkkan bakatnya dan mewujudkannya.
Dengan produk Marina yang merawat, melindungi, dan memberikan
kesegaran diharpakan dapat menambah kepercayaan diri dan bebas
dalam beraktivitas.

Marina tentunya memiliki kompetitor, untuk kategori hand body
lotion, competitor utama dari Marina sendiri adalah Citra, selain itu
Marina sendiri ingin memperkuat salah satu produk mereka yaitu
bedak wajah two way cake yang memiliki kompetitor Pixy. Dari
situasi yang ada, maka Marina menjelaskan solusi, yang terdiri dari
product value mereka, vaitu inner danouter beauty yang membuatnya
bersinar sehingga berdampak positif pada sekitarnya, dengan
menunjukkan inner dan outer beauty perempuan diharapkan
perempuan dapat bersinar dengan menunjukkan dan mewujudkan
minatnya (inner) dan merawat, melindungi, dan memberikan
kesegaran kulit sehingga cantik, bercahaya, dan sehat (outer). Dengan
begitu Marina membentuk rangkaian kegiatan dengan mengajak
perempuan muda menunjukkan dan mewujudkan minat bakat mereka
diawali dengan mengapresiasi tiga perempuan muda berbakat sebagai
icon #SaatnyaBersinar, school roadshow, dan consumer
gathering. Dengan melakukan kegiatan ini dalam segi bisnis dari
Marina sendiri, dapat diharapkan meningkatkan brand image dari
Marina sendiri, memperkuat kedekatan Marina dengan konsumen, dan

menjadikan Marina sebagai brand pilihan konsumen sehingga tetap



menjadi nomor satu di kategori hand body lotion dan memperkuat di

kategori two way cake.

Dalam brief yang diberikan Marina juga dijelaskan rangkaian

acara Marina Beauty Journey, diawali dengan

a.

b.

C.

PR Event

PR event yang berisikan acara launching program “Marina Beauty
Journey”, dan mengungumkan icon #SaatnyaBersinar sebagai icon
yang bertalenta dan bersinar, acara PR event ini aan diadakan
dengan cara press conference dan digital teaser.

Registration

Setelah mengadakan PR event, selanjutnya akan diadakan dengan
tahap registrasi, yaitu mengundang konsumen untuk mengikuti
program yang diadakan Marina melalui media digital dan school
roadshow dengan mengirim foto dan menulis passion yang mereka
miliki masing-masing.

Video Invitation

Tahap registrasi ini dilakukan dengan video invitation yang akan
menjadi tugas Neobunglon dalam memproduksi video ini, selain
video invitation Neobunglon juga akan memproduksi video school
roadshow, selain dengan video invitation, Marina akan
memperkenalkan program ini juga melalui radio ads, print ad,
digital, dan running text. Dan rangkaian acara yang terakhir adalah

beauty camp, dimana konsumen yang terpilih akan berkumpul
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untuk mengikuti beauty camp dan workshop dengan konten yang
positif, icon dari #SaatnyaBersinar sendiri akan menjadi pembicara
dalam workshop tersebut, event ini akan dilakukan dengan
coverage video yang akan diproduksi oleh Neobunglon nantinya
pada bula Desember.Terdapat tiga Icon dari #SaatnyaBersinar yang
akan dipilih oleh Marina sendiri adalah Dellie Theresyadinda
sebagai atlet panah nasional dan juga meraih nayak prestasi, salah
satunya adalah medapatkan medali perak pada kejuaraan dunia,
kandidat lainnya adalah Lolita Agustine yang sebagai model, artis,
presenter, dan traveller, dan yang terakhir adalah chef Dea Annisa
sebagai koki yang bertalenta, lulusan Le Cordon Bleu University in
Cuisine & Pastry, tetapi ketiga kandidat ini masih menunggu
konfirmasi dari masing-masing icon. Selain icon #SaatnyaBersinar,
juga terdapat kandidat untuk Man KOL, seperti Steven Williams,
RizkyFebian, Boy William, dan Amar Zoni, kandidat untuk Man
KOL pun juga masih menunggu konfirmasi apakah bersedia untuk
menjad man KOL di Marina Beauty Journey ini.

Untuk video invitation dan coverage video, rangkaian acara ini
terdapat pesan yang akan disampaikan kepada para konsumen,
yaitu menginspirasi wanita muda untuk menjadi versi yang terbaik
dalam diri mereka untuk mengejar passion mereka, serta

memotivasi mereka untuk percaya pada passion mereka dan



mengajak mereka untuk menunjukkan dan mengaktualisasikan
passion mereka

Gambar 5. Video Objective dari Marina Beauty Journey

: Invitatnon Call to action
A
" Shlne : #SahabatMarina
b icon
- Feel inspire arid
' motivated | #SahabatMarina icon
A
wememewere prres Opening Mth man
“ Grab attention KOL bridging into

#SaatnyaBersinar icon

Emotional level

( Sumber : Briefing Marina )

Berikut merupakan video objective untuk invitation sendiri adalah :

1. Dapat menimbulkan keinginan pada konsumen untuk

mengikuti program Marina Beauty Journey,

2. Menunjukkan nilai yang terdapat dalam brand Marina, melalui
#SaatnyaBersinar dan mengajak audience untuk mempercayai
dirinya sendiri dengan mengejar passion mereka dan membuat
mereka bersinar

3. Menginspirasi audience melaluiicon dari #SaatnyaBersinar

Sedangkan untuk coverage video, memiliki video objective, yaitu:

1. Mengambil suasana dan kegembiraan dari konsumen yang

mengikuti acara gathering
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2. Menunjukkan contoh dari #SaatnyaBersinar melalui icon
3. Memicu para konsumen untuk mengikuti Marina Beauty
Journey selanjutnya

Video referensi untuk invitation yang dirujuk oleh Marina sendiri
adalah video dari covergirl #GirlsCan: Women Empowerment, dimana
dalam cideo ini memiliki fone and manner yang sama, yaitu
mendorong, menawan, optimsitik, transformative, bersemangat dan
juga mceninspirasi wanita bahwa wanita bisa melakukan hal sesuai

dengan passion mereka

Gambar 6. Video Covergirl #GirlsCan: Women Empowerment

ACFOUS

-

#GirlsCan

youtube.com/covergirl

" (Sumber : Youtube.com)

Dari brief yang didapatkan, Marina menginginkan beberapa konsep kreatif, .

yang meliputi :
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Pesan/ atau jalan cerita harus memenuhi objective yang diberikan
salah satunya adalah menginspirasi wanita-wanita muda, pesan
mudah dipahami, catchy, menarik dan mudah diingat ( unik
dibandingkan kompetitor).

Musik dan visualisasi harus sesuai dengan fone and manner yang
sudah ditetapkan (mendorong, menawan, optimsitik, transformative,
dan bersemangat)

Invitation dan call to action harus tersampaikan dengan jelas

Bagaimana membuat man KOL sebagai daya tarik dalam video

d. School Roadshow Video

Untuk school roadshow video Marina menginginkan produk dari
Marina sendiri menemani dan mendukung farget audience dari
Marina untuk mengejar bakat mereka. Melibatkan produk dari
Marina pada kegiatan sehari-hari, seperti body lotion UV white,
body lotion natural, two way cake, facial foam, facial moisturizer,
BB cream, body mist, dan soap.Selain itu, menginfromasikan
manfaat penggunaan dari produk Marina sendiri, bagaimana cara
menggunakan produk Marina dan beauty tips dengan cara yang fun
dan smooth.Dalam school roadshow video ini Marina
menginginkan proporsi 60% untuk produk dan 40% untuk story
dalam video tersebut. Konsep dalam school roadshow video

merupakan real concept video dimana para talent secara real
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mengulas tentang produk Marina sendiri, kemudian menggunakan

animasi untuk menunjukkan keunggulan produk dan informasi
terkait dengan produk, durasi untuk school roadshow video adalah

kurang lebih selama tiga menit.

Disini sutradara dari Neobunglon mengikuti proses briefing bersama
dengan tim produksi (produser, eksekutif produser, dan tim kreatif).
Dengan mengikuti proses briefing ini diharapkan sutradara dapat
mempunyai gambaran, bagaimana konsep video yang nantinya akan

dieksekusi.

b. Konsep Kreatif Iklan
Setelah mendapatkan brief yang diterima dari klien, maka tahap
selanjutnya yang harus dilakukan oleh production house adalah
pembuatan konsep kreatif iklan. Pada saat tahap ini, konsep dari iklan
tersebut haruslah kreatif dan menarik dan harus sesuasi dengan
keinginan dari klien terkait dengan iklan yang nantinya akan
dieksekusi oleh pihak production house, sehingga diharapkan konsep
yang telah dibuat dapat diterima oleh klien saat pitching berlangsung.
Setelah mengikuti proses briefing dari Marina, maka tim kreatif dari
Nebounglon sendiri membentuk konsep iklan yang nantinya akan
dieksekusi oleh production house apabila production house tersebut

memanangkan pifching dari client. Konsep iklan yang dibentuk oleh

52



g
R

FEIGEEYE A

tim kreatif pun dilakukan sesuai dengan hasil yang didapat melalui
briefing oleh Marina, yaitu untuk video invitation memiliki tone and
manner yang mendorong, menawan, optimstik, transformative, dan
bersemangat sedangkan untuk school visit video dapat menampilkan
dan menginformasikan mengenai produk yang dimiliki Marina
sehingga diharpkan dengan memenuhi permintaan dari client dapat
mencapai video objectice yang diinginkan. Tim krcatif dari
Neobunglon sendiri membuat script untuk video invitation dan school
roadshow video, script untuk video invitation membuat campaign yang
inspiratif bagi para permpuan-perempuan muda dengan menepis opini-
opini yang negatif tentang perempuan dan mengajak mereka dan
mendorong mereka untuk lebih bersinar. Dalam script yang dibuat, isi
dialog yang nantinya akan diucapkan oleh para talent yang sudah
ditentukan Marina ini lebih kepada menambah kepercayaan diri,
bahwa permpuan pun bisa untuk berprestasi, dan bisa untuk
melakukan apa saja sesuai dengan keinginan mereka.

Berikut merupakan script untuk video invitation Marina Beauty

Journeyyang dibuat oleh tim kreatif dari neobunglon :
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Gambar 7. Scipt Video Invitation

INvitation

We aim to create a direct yet inspiring campaign for these young women.
How? By addressing the general opinion towards womnen and break it at the end by encouraging them to fight NOW,

Alt 2. With Men KOL

Katanya perempuan ga bisa berprestasi
katanya perempuan kalau trave! cuma jalan jatan
katanya kalo kamu mau masak, masak aja dirumah
tapi masa sih,
aku maunya masakan ku dinikmatin banyak orang
aku mau ngasih liat dunia dari kacamata perempuan
mengharumkan nama bangsa
kita perempuan
kita punya kesernpatan yang sama
kita bisa
ga ada yang ga mungkin
panggungku dunia
kalau aku bisa, kamu juga bisa

dan kalau ga sekarang mau nunggu sampe kapan?
(Sumber : Dokumentasi Neobunglon)

Sedangkan untuk roadshow school video, membentuk konsep iklan
seperti product trial, selain itu dalam video juga ditambahkan
background dari talent-talent dari Marina terkait dengan karaktersitik
mereka masing-masing. Dalam video ini akan membicarakan solusi
yang biasa dihadapi oleh masalah-masalah perempuan, di dalam video
im dapat ditambahkan produk dari Marina sebagai solusi dari masalah-

masalah perempuan.
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Berikut merupakan script untuk school roadshow video Marina Beauty
Journeyyang dibuat oleh tim kreatif dari neobunglon:

Gambar 8. Script School Visit Video

School Vit - Video

N/

To create a ‘smooth’ product trial video, we add a background story of these three girls as housemates. The video will be
talking about finding solutions towards the problem these girls are facing. Here we can insert the product as the solutions,
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Delly, Dea, Lolita
Three housemates with different profession.

The video starts in the living roomy kitchen where Oety is stretching her bow in the sofa white Dea cooks.
Out of the sugiden Lolita rugn in to the aofa. 813, and ask a question to Detly.

Lolita: Del, kebetulan aku mau ke promo nih buat stooting. ..

The statement caught Delly’s attention

Lolita: Kan kayaknya mataharinya keras tuh. Mau nanya seran sih... Secara kamu kan atlit nasional. biasa
kan tuh main-main sama matanari hehehe.... pake apa ya biar kulit tetep terproteksi?

Delly: Oovo... bentar,
Delly went to her room-and fetch er epart bag. inside sre tock out Marina Body Lotion UV White,

Delly: Nih, aku pakal ini... Marina Body lotion UV White. so far it works banget buat ngejaga dar
matahari.

Supers: Marina Body Lotion UV White

Lolita: Oo0... aku pakai yang body lotion ratural. .. soairya biasanya gak berapa berurusan.sama
matahari si hihihi { flip out her purse 1 take out tre products inside her purse)

Supers: Marina Body Lotlon Naturat
(Sumber: Dokumentasi Neobunglon)

Untuk video event coverage konsep kreatif nya adalah menginginkan
para viewers teredukasi melalui video tersebut, tampa harus mengikuti
acara tersebut. Ide nya adalah dengan membagi tiga hari kedalam tiga
step, yang pertama adalah discover yourself, yang kedua adalah believe

in yourself, dan yang ketiga adalah Shine!.
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Berikut merupakan script untuk event coverge Marina Beauty

Journeyyang dibuat oleh tim kreatif dari Neobunglon :

oy
FVeT Covenage 4

For the event coverage, we want the viewers to also be educated without being there. The idea is to extract the 3
days learning into 8 steps. Discover yourself, Believe in yourself, and Shine! If we achicve this, we'll expect more
participants by next year because they can see that this 3 days program is really interesting.

First video is the trailer of the event. At the end of the video, there will be an annotation to let the viewers choase
which video they want to watch first.

#5aatnyaBersinar

Gambar 9. Konsep Video Event Coverage

Sumber: Dokumentasi Neobunglon

Pada penyusunan konsep kreatif iklan ini, Neobunglon memiliki tim
kreatif, dimana tim kreatif dari Neobunglon ini adalah Peka
Advertising. Neobunglon dan Peka Advertising disini bekerja sama
dalam pembuatan konsep kreatif iklan. Dalam pembentukan konsep

kreatif iklan sutradara dari Neobunglon juga ikut berperan dalam
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pembuatan konsep kreatif iklan, peran dari sutradara disini adalah
memberikan masukan kepada tim kreatif, terkait dengan konsep iklan,
apakah konsep iklan tersebut nantinya akan bisa dieksekusi. Jadi disini
peran sutradara sangat penting untuk memberikan rekomendasi terkait
dengan konsep iklan.
Pitching

Setelah masing-masing production house membuat konsep kreatif
iklan dengan masing-masing tim  yang dimiliki, maka tahap
selanjutnya adalah pitching. Pada saat pitching masing-masing
production house mempresentasikan konsep kreatif yang telah dibuat
sebelumnya dihadapan para klien. Konsep kreatif yang menarik akan
dipilih oleh klien. Selain konsep kreatif iklan, masing-masing
production house juga memberikan informasi kepada klien terkait
dengan anggaran dalam memproduksi iklan masing-masing production
house, sehingga production house yang terpilih akan berhak untuk
mengeksekusi iklan tersebut..Pitching Marina diikuti oleh tiga
production house, yaitu Neobunglon, Miracle Mind, dan Imagineka.
Selama proses pitching masing-masing production  house
mempresentasikan konsep kreatif mereka yang sudah dibentuk
sebelumnya. Untuk production house Neobunglon sendiri
mempresentasikan konsep kreatif iklan yang telah dibentuk untuk
ketiga video, yaitu video invitation, roadshow school video, dan event

coverage video yang dijelaskan oleh tim kreatif dari Neobunglon, yaitu
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Peka Advertising.. Selain konsep iklan dan scripr Neobunglon juga
mempresentasikan dummyvideo dummy video merupakan gambaran
kasar yang dibuat oleh Neobunglon yang juga berisi vofce over yang
nantinya akan terdapat dalam video dan juga angle pengambilan
gambar, schingga diharapkan dengan memberikan gambaran kasar
kepada client, client dapat mengetahui konsep yang nantinya akan
dieksekusi oleh Neobunglon.

Ketiga production house pun memiliki konsep yang berbeda beda,
mtuk MiracleMind sendiri mengangkat konsep yang simple, fun,
catchy, lite, dan dynamic. Saat presentasi MiracleMind menjelaskan
script yang telah dibuat sesuai dengan konsep, dan angle pengambilan
gambar .

Gambar 10. Konsep Iklan dari MiracleMind

RIZKY EEBIAN (man KOL) betjatan {infrome)

menuju titik tengah frome, - Rorksaund
cheerfull /
1a sekilas menengok kearah kanan, lalu Jfeelgood music
mengalihkan kembali pandangannya kearah
kamera, seperti berpikir lalu berkata: -~ Wireless Clip-on
“Cewek bersinar itu?”

Fast clip / animated text - Bocksound Bermain animasi teks /
cheerfull / Muotion grophic dengan
“HCEWEK BERSINAR ITU?" feelgood music berganti-gant warna, sesvai

color tone Marina,

( Sumber: Dokumentasi Miracle Mind)
Sedangkan untuk Imagineka, lebih menjelaskan director’s Treatment

yang dibuat oleh sutradara yang dipilih oleh Imagineka, yaitu Hafidz
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Hafirly, konsep dari video invitation nya pun lebih kepada konsep

interview, dimana ketiga talent tersebut diwawancarai oleh Man KOL
terkait dengan perempuan bersinar itu yang seperti apa. Di dalam
presentasi juga lebih dijelaskan tentang bagaimana bentuk make up
room yang akan disediakan oleh pihak production house, sehingga
kurang menjelaskan konsep video yang nantinya akan dieskekusi oleh
production house.

Gambar 11. Konsep Iklan Imagineka

Invitation Video Make Up Room
|

Karena kita memiliki tiga lcon wanita hebat yang memillki profes! yang sungguh berbeda, akan terlihat menarik jika
kita membuka dengan memperfihatkan mereka bertiga bersiap-siap dengan tooisnya masing-masing di make up
room yang berbeda g d seolah g di beds tempat, ka dandan dan bersiap
menggunakan product Marina.

" (Sumber: Dokumentasi Imagineka)

Setelah ketiga production house melakukan presentasi terkait dengan
konsep video mereka ke pihak tim client, maka dari pihak client
sendiri akan Dberdiskusi, production house mana yang akan
memenangankan piiching. Pemenang pitching diumumkan beberapa

hari setelah pitching, dan pada akhimya production house Neobunglon
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berhasil memenangkan pitching untuk mengeksekusi ketiga video,
yaitu video invitation, school roadshow video, danevent coverage
video. Neobunglon memenangkan pifching Marina, tetapi dengan
beberapa revisi terkait dengan script dan persiapan pembuatan
directors shooting board yang akan dipresentasikan pada saat pre

production meeting (PPM).

. Pre Production Meeting (PPM)

Production house yang memenangkan pitching akan mengikuti PPM
yang akan dihadiri oleh klien. Dalam PPM production house akan
kembali menjelaskan hal-hal terkait dengan director’s shooting board,
selain directors shooting board pada saat final PPM, pihak production
house juga menyampaikan hal terkait dengan execution and manner
hal ini terkait dengan mood yang akan diangkat dalam iklan tersebut
dan video-video referensi yang merujuk pada iklan tersebut. selain
kedua hal tersebut, dari pihak production house juga aka
menyampaikan lokasi yang akan digunakan untuk shooting, talent
yang akan digunakan bersama dengan wardrobe yang akan dikenakan
oleh talent,music background yang akan digunakan dalam iklan
tersebut, dan schedule yang merupakan jadwal pelaksanaan, mulai dari
tahap perisapan, shooting, offline edit, offline present, online edit,
online present, sampai dengan delivery. Sebelum dilakukannya pre

production meeting terdapat beberapa perubahan yang berebeda
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dengan hasil yang didapat saat dilakukan briefing, salah satunya adalah
perubahan talent, pertama yang direncanakan adalah chef Dea Anissa
sebagai Marina icon diganti oleh penyanyi Tasya Kamila, dan talent
lainnya sudah dipastikan dapat menjadi Marina Beauty Journey icon.

Pre production meeting dilakukan di Tempo Scan Tower, yang
merupakan kantor dari brand Marina. Pada pre production meeting
agenda yang dilakukan adalah membahas directors shooting board,
execution & manner, location, wardrobe, dan music.Directors
shooting board merupakan gambaran yang berupa story board yang
didalam director’s shooting board sudah dijelaskan mengenai angle
pengambilan gambar pada saat shooting nanti, voice over dari para
talent, dan supers yang nantinya menjadibagian animasi yang terdapat
dalam video tersebut selain itu directors shooting board juga akan
menjadi pedoman sutradara pada saat shooting nanti. Penjelasan
directors shooting board untuk dua video yaitu invitation video dan

school roadshow video..
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Gambar 12. Directors Shooting Board

Invitation Video

4. The bow is apparently coming from 5. Cut to Tasya with her mic, she 6. Cut o Lofita with her traveler camera
Delie’s arrow. She's saying the VO with continues what Delie is saying
excitement as if she's replying from Boy Supers:
Supers: Lolita Agustine
Supers: Tasya Kamila Traveler
Delie Thressyadinda Singer ‘
Atlgt Panahan Nasional Melihat dunia
Menyuarakan isi hatinya Menjolajahinya
VO: Ya iya lahi Kenapa harus gak VO: Perampuan bisa menyuarakan VO: Perempuan bisa melihat dunia dan
bisa?! isl hatinya.. Aaaaa *singing* menjelajahinya

(Sumber : Dokumentasi Neobunglon)
Setelah mempresentasikan hasil directos shooting board, maka akan
dilanjutkan dengan penjelasan execution & manner. Pada tahap ini
akan dijelaskan bagaimana konsep video yang akan diangkat nantinya.
Neobunglon sendiri membentuk konsep video yang dinamis dan
menyenangkan, cara mendapatkan fee/ dari dinamis nya sendiri
melalui pergerakan kamera, angle pengambilan gambar, dan
penampilan dari falent nya sendiri. Jalan cerita dari video ini akan
menarik dari awal dan pada akhir video akan lebih intens. Pada
execution & manner i lebih dijelaskan tentang bagaimana
pengambilan gambar, konsep video melalui beberapa refrensi dan

dummy yang telah dibuat oleh tim Neobunglon.
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Gambar 13. Exeution & Manner Video

Invitation Video

(Sumber: Dokumentasi Neobunglon)

Memberikan referensi kepada client sangat penting untuk memberikan
gambaran pada mereka bagaimana video dari Marina sendiri akan
dieksekusi. Untuk video school roadshow video hampir sama dengan
konsep dari invitation video. Konsep yang diangkat adalah juga
dinamis, menyenangkan, tetapi juga informatif. Dapat dibilang konsep
video ini adalah infomercial dimana iklan komersil yang menyediakan
info-info terkait dengan produk mereka, tetapi Neobunglon sendiri
mengeksekusi dengan konsep behind the scene look.Feel dari
kedinamisan dalam video akan didapt dari kamera angle,cut dari frame

video, dan supers. Ketiga icon #SaatnyaBersinar akan berbicara
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tentang cara penggunaan produk dan keuntungan apabila
menggunakan produk tersebut.

Kemudian dari pihak production house sendiri memberikan
referensi kepada pihak client terkait dengan wardrobe yang akan
dikenakan oleh para talent. Wardrobe sendiri disesuaikan dengan latar

belakang dari falent sendiri, ada yang menjadi atlet, penyani, dan

traveller.Untuk Dellie sebagai atlet panah nasional, wardrobe
disesuaikan dengan pekerjaan dia, yaitu tampilan yang sporty dengan
kaos polo untuk olahragél dan rok agar lebih sy/ish.

Gambar 14. Wardrobe Talent Dellie

Deliie

(Sumber: Dokumentasi Neobunglon)

Kemudian untuk wardrobe Lolita sebagai fraveller dan presenter
disesuaikan dengan pakaian yang santai, modis, stylish agar

mendukung dan sesuai dengan latar belakang dari Lolita sendiri.
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Gambar 15. Wardrobe Talent Lolita

Lolita 1

(Sumber: Dokumentasi Neobunglon)
Dan wardrobe untuk Tasya hampir sama dengan Lolita mempunyai
kesan yang santai, modis, sty/ish agar menunjang latar belakang Tasya
sendiri.

Gambar 16. Wardrobe Talent Tasya

Tasya

Lokasi shooting nantinya akan dilaksanakan di ruang imaji studio,

yang beralamatkan pada Komplek SPS. JI. Pemandangan Blok D3 No.
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1 Puri Indah, Kembangan, Jakarta Barat, sedangkan untuk music
background sendiri Neobunglon memakai freelance music composer
yang juga merupakan artis film dan sebagai pianis di acara hitam putih
trans 7, yaitu Anugrah Prahasta atau lebih dikenal dengan nama Anu.
Musik yang digunakan sebagai background music pun sama dengan
konsep awal video, yaitu energetic, fun, dan dynamic. Disini sutradara
dari Neobunglon sendiri bertanggung jawab untuk mempresentasikan
directors shooting board yang telah dipersiapkan sebelumnya, terkait
dengan angle pengambilan gambar, voice over, dan suppers. Selain itu
konsep dalam iklan juga akan dipresentasikan oleh sutradara dari
Neobunglon sendiri.
Shooting
Pelaksanaan shooting akan dilakukan sesuai dengan lokasi yang
telah ditentukan pada saat PPM. Sebelum memulai pengambilan
gambar, props yang digunakan untuk shooting harus dipersiapkan
terlebih dahulu, bagaimana penempatan props yang akan digunakan.
Selain itu, penataan lightning juga harus dipersiapkan sebelum proses
shooting akan dilakukan. Sebelum shooting dimulai, talent juga harus
sudah di make up dan mempersiapkan wardrobe yang akan digunakan
oleh talent tersebut.
Sebelum dilakukannya shooting, terdapat beberapa perubahan dari
PPM yang sudah dilakukan sebelumnya, letak perubahan terdapat pada

talent untuk man KOL, yang tadinya direncanakan Boy William
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sebagai man KOL menjadi Marcell Chandrawinata sebagai Man KOL.
Shooting dilakukan di ruang Imaji Studio yang telah disepakati saat
PPM berlangsung, pafa kru untuk shooting sudah bersiap-siap pada
pukul 4 pagi. Menyiapkan kamera yang akan dipakai untuk
pengambilan gambar, sound & lighting, props yang akan digunakan
untuk keperluang shooting. Untuk talent call sendiri direncanakan akan
datang pada jam 5.30 AM, agar dapat memberikan waktu untuk para
talent memeprsiapakan diri sebelum shooting, dan make up talent yang
cukup memakan waktu. Sebelum melakukan camera roll, harus
dipastikan semua sudah siap, client, talent, DOP, dan sutradara sudah
dipastikan datang ke lokasi shooting.Pedoman sutradara dalam
pengambilan gambar pun harus sesuai dengan directors shooting
board yang sudah disepakati dari pihak production house dan pihak
client saat berlangsungnya PPM. Sutradara disini harus mengarahkan
talent dan DOP sesuai dengan directors shooting board yang telah
dibuat, sehingga pengambilan gambar dapat sesuai dengan kemauan
dari sutradara sendiri. Saat shooting juga harus terdapat treatment yang
dilakukan oleh pihak production house untuk para talent dan client,

seperti makan siang dan penyediaan make up artist untuk para talent.
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Gambar 17. Callsheet Neobunglon

NEOBURYT BN
CALL SHEET

Marina Beauty journey “lnvitation Video® and “School to School Video™
tocation  : Ruang imal Studiv, 3. Pemandangan Blok D3 No, 1, Puri indab, Kembangan, Jakarta Sarat

PR s e
CREW CALL 4:00 AM

i TALENT CALL {Dalile, Lolita, Tasya) 15:30 AM

;"I DOP CALL [5zmm

4 DIRECTOR CALL 5:00 AM

s CLIENT CALL 6:30 AM

b CAMERA ROLL 9:00 AM
YALENT CALL (Marcet) 1100 AM
e 20 A0 Please contat for more information;
WRAR DIRECTOR'S CALL Uaus| - G8i2RER
IR —

(Sumber: Dokumentasi Neobunglon)

f. Paska Produksi

Setelah proses shooting selesai, maka akan dilanjutkan dengan tahap
selanjutnnya, yaitu tahap paska produksi. Tahap paska produksi ini
meliputi proses editingofline dan online, yang nantinya akan
dipresentasikan kepada pihak client dan advertising agency. Berikut
merupakan tahap paska produksi yang dilakukan oleh production

house, yaitu:

o Offline editing
Setelah melakukan proses shooting , maka proses selanjutnya adalah
melakukan offline editing. Offline editing sendiri adalah

menggabungkan video dari satu frame ke frame lainnya, sehingga
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membentuk suatu jalan cerita sesuai dengan directors shooting board
yang sudah disepakati saat pre producton meeting (PPM),
memasukkan music background dan voice over yang masih kasar
karena belum adanya mixing dan supers. Offline editing sendiri
dilakukan oleh tim Neobunglon, yaitu Mattebox studio, dimana
Mattebox disini bertanggung jawab untuk mengedit video saat offline
dan online editing. Dalam proses editing peran sutradara juga sangat
diperlukan, dimana sutradara dapat mengarahkan tim editing dalam
menggabungkan video agar dapat sesuai dengan directors shooting
board. Disini sutradara bertanggung jawab untuk memandu tim editing
untuk melakukan proses offline editing, sesuai dengan jalan cerita yang

telah disepakati saat PPM berlangsung.

e Offline Present

Setelah melakukan offline editing, maka tahap selanjutnya adalah
offline present diamana offline present merupakan pertemuan antara
pihak production house dan client. Offline present dilakukan di tempo
scan tower, yang merupakan kantor dari Marina sendiri. Disini
Neobunglon akan memperlihatkan kepada client hasil dari offline
editing, , bagaimana jalannya cerita pada iklan sesaui dengan directors
shooting board yang sudah disepakati bersama.} Client sendiri dapat
mengomentari dan merevisi hasil offline editing sendiri, maka setelah

client merevisi hasil editing, tim dari Neobunglon akan langsung
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memperbaiki sesuai dengan hasil revisi yang diberikan dari pihak
client. Offline present dilakukan selama satu hari sampai hasil editing
tersebut dapat diterima oleh pihak client, jadi dapat dikatakan client
memiliki waktu 1x24 jam untuk merevisi hasil editing yang dilakukan
oleh production house. Setelah hasil offline editing disetujui oleh pihak

client, maka tahap selanjutnya adalah melakukan online editing.

o  Online editing

Sama scperti offline editing, online editing juga dilakukan oleh
Mattebox studio.online editing meliputi memberikan efek pada video,
suppers juga sudah dimasukkan kedalam video. Selain memasukkan
efek dan suppers, online editing juga meliputi color grading yang
merupakan penyempurnaan warna pada video sesuai dengan mood dan
tone video tersebut. Voice over juga akan dimasukkan kedalam video,
voice over disini sudah merupakan voice over yang sudah di mixing
sehingga memiliki kualitas suara dari talent yang jernih, music
background juga sdah di compose oleh music composer. Dalam proses
online editing, peran sutradara sangat penting, dimana sutradara
memberikan rekomendasi kepada timediting terkait dengan color
grading agar warna yang terdapat dalam video dapat sesuai dengan

tone & manner yang sudah disepakati dalam proses briefing.
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Online present

Online present adalah tahap akhir sebelum proses delivery video
dari producﬁ'on house kepada client. Sama seperti offline present,
online present ini dihadiri oleh pihak production house dan client. .
Disini Neobunglon mempresentasikan hasil dari online editing
dimana didalam video tersebut sudah terdapat effect, suppers,
music, voice over, dan color grading sesuai dengan mood dan tone
dari video tersebut. Treatment yang dilakukan oleh Neobunglon
sama seperti offline present, yaitu client sendiri dapat
mengoientari dan merevisi hasil online editing sendiri, maka
setelah client merevisi hasil editing, tim dari Neobunglon akan
langsung memperbaiki sesuai dengan hasil revisi yang diberikan
dari pihak client. Online present dilakukan selama satu hari sampai
hasil editing tersebut dapat diterima oleh pihak client, jadi dapat
dikatakan client memiliki waktu 1x24 jam untuk merevisi hasil
editing yang dilakukan oleh production house. Setelah hasil online
editing disetujui oleh pihak client, maka Neobunglon Siap untuk

delivery video, sehingga video tersebut siap untuk ditayangkan.

Disini sutradara bertanggung jawab untuk melakukan color

grading dalam video, sesuai dengan fone & manner dari video

yang sudah ditentukan sebelumnya.
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o Delivery

Setelah selesai melaukan online present yang telah disetujui oleh
pihak client, maka proses selanjutnya adalah proses delivery.
Neobunglon sendiri memberikan semua bahan yang sudah
dipresentasikan, mulai dari offline video sampai dengan hasil jadi
video tersebut yang siap untuk ditayangkan. Untuk video
inivitation sendiri ditayangkan di media digital, yaitu Youtube,
sedangkan untuk school roadshow video akan digunakan Marina
sebagai alat promosi mereka dengan mengunjungi sekolah-sekolah
tertentu untuk mempromosikan program mereka, yaitu Marina

Beauty Journey.

B. Deskripsi Kerja Mahasiswa

Penulis menjalani kegiatan Kuliah Kerja Lapangan (KKL) di salah satu
production house yang ada di Jakarta, yaitu PT. Alexa Bahana Cipta atau
sering disebut dengan Neobunglon. Neobunglon sendiri beralamatkan di Jalan
Kayu Putih Raya No.19, Jakarta Timur. Saat pertama penulis mendatangi
kantor Neobunglon, penulis diberikan sedikit gambaran oleh executive
producer terkait tentang job desk penulis sebagai mahasiswa yang
menjalankan magang di Neobunglon. Neobunglon sendiri meminta penulis
untuk mengikuti semua proses mulai dari brief yang diberikan oleh client
sampai dengan delivery video pada tahap akhir. Selain itu penulis juga

diperkenalkan dengan jam kerja yang dimiliki oleh Neobunglon, jam kerja
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dari Neobunglon pun dapat dikatakan fleksibel apabila mengerjakan satu

project waktu dapat ditentukan sendiri dengan tim yang dimiliki Neobunglon
apabila ingin mengadakan meeting. Perkenalan pada hari pertama berjalan
cukup singkat, sehingga keesokan harinya penulis diminta untuk mengikuti
brief salah satu produk kecantikan, yaitu Marina. Berikut deskripsi mengenai
pelaksanaan kuliah kerja lapangan yang dilakukan oleh penulis di Production

House Neobunglon:

a. Briefing

Kegiatan pertama yang diikuti oleh penulis adalah mengikuti brief
yang akan diberikan oleh Marina yang bertempat di tempo scan tower
yang merupakan kantor dari Marina sendiri. Neobunglon sendiri
mendapatkan undangan dari Marina untuk mengikuti brief bersama
dengan production house lainnya. Disini penulis mengikuti proses
brief yang diberikan oleh Marina. Tim dari Neobunglon sendiri yang
mengikuti brief adalah executive producer, producer, director, dan tim
kreatif dari Neobunglon. Pada saat berlangusng nya brief, disini
penulis melakukan kegiatan observasi, bagaimana jalannya brief dari
Marina. Pada saat brief, Marina menginginkan pembuatan tiga video,
yang terdiri dari video invitation, school roadshow video, dan event
coverage video. Background pembuatan iklan tersebut, yaitu Marina
ingin melanjutkan program Marina Beauty Journey yang dilakukan

Marina sejak tahun 2011, selain itu Marina juga ingin
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mengelaborasikan  fagline  yang  dimiliki Marina,  yaitu
#SaatnyaBersinar melalui program Marina Beauty Journey, dan
Marina ingin memotivasi semua wanita melalui icon #SaatnyaBersinar
sebagai icon yang inspirasional dan bertalenta dengan mengundang
para perempuan untuk menunjukkan dan mengaktualisasikan bakat
mereka untuk memulai #Saatnya Bersinar. Selain itu pembuatan video
iklan ini memiliki beberapa objective juga seperti meningkatkan brand
image dan kredibilitas melalui konten yang positif, mengoptimasikan
event yang bertujuan utuk meng-cngage antara konsumecn dengan icon
yang inspirasional dan bertalenta, schingga dupat meningkatkan
pembelian, selain itu pemenang Marina Beauty Journey akan menjadi
duta dalam mengkomunikasikan brand value. Pada saat brief, klien
menjelaskan terkait tentang farget market, tone and manner, video
objective, budget produksi video, konsep video dan juga rangkaian
acara Marina Beauty Jomey dari awal sampai akhir. Setelah
mendapatkan brief dari Marina, maka tahap selanjutnya adalah
pembuatan konsep kreatif iklan yang dibentuk oleh tim kreatif

Neobunglon.

. Konsep Kreatif Iklan

Konsep kreatif iklan dibentuk oleh tim kreatif dari Neobunglon, yaitu
Peka Advertising. Disini penulis mengikuti proses brainstorming

konsep pembuatan kreatif iklan, sesuai dengan hasil brief yang telah
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didapat dari Marina sendiri. Konsep yang diangkat oleh tim kreatif
adalah menepis pandangan negatif terhadap perempuan yang terdapat
di tengah masyarakat, yang beranggapan bahwa pérempuan tidak bisa
melakukan kegiatan tertentu, perepmpuan lebih buruk dibandingkan
dengan laki-laki. Dengan adanya anggpan negatif terhadap perempuan,
disini Neobunglon membuat konsep dari video invitation dengan lebih
menonjolkan pada dialog dalam script. Dialog yang nantinya akan
diucapkan oleh talent mengandung kata-kata yang positif, sehingga
dapat menumbuhkan semangat perempuan untuk tetap bisa berkarya,
memiliki passion terkait dengan hobi mereka, terus belajar untuk
mengejar passion mereka, dan diharpkan mereka dapat
mengaktualisasikan passion mereka. Sedangkan untuk scool roadshow
video tim kreatif dari Neobunglon mengangkat konsep behind the
scene, sesuai dengan brief yang diberikan Marina untuk school
roadshow video memiliki real concept video, dimana talent
menggunakan dan merngulas produk dari Marina di sela-sela proses
berjalannya shooting. Sedangkan untuk event coverage video
Neobunglon ingin membagi 3 hari pelaksanaan event coverage video
menjadi 3 step, yaitu discover yourself, belive in yourself, and shine.
Pembuatan video untuk event coverage pun akan dibuat dengan sangat
detail nantinya, sehingga dapat mengedukasi para viewers dari video

tersebut tanpa harus mengikuti event Marina Beauty Journey.
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¢. Pitching

Setelah membentuk konsep kreatif iklan, maka tahap selanjutnya
adalah pitcing. Penulis mengikuti dan melakukan kegiatan observasi
terkait dengan prosedur melakukan pitching. Pitching diikuti oleh tiga
production house, yaitu Neobunglon, Imagineka, dan Miracle Mind.
Pada saat pitching tim kreatif dari Neobunglon. bertanggung jawab
untuk menjelaksan konsep iklan yang akan dieksekusi nantinya untuk
ke tiga video, yaitu invitation video, school raoadshow video, dan
event coverage video. Selain menjelaskan terkait tentang konsep
kreatif iklan, Ncobunglon juga mempresentasikan dummy video yang
merupakan gambaran kasar tentang konsep video, yang di dalam
dummy tersebut terdapat voice over talent dan angle pengambilan
gambar, sehingga diharapkan klien dapat memiliki gambaran kasar
terkait tentang video yang akan dieksekusi natinya. Setiap production
house memiliki cara yang berbeda dalam mempresentasikan konsep
kreatif iklan mereka, tidak selalu tim kreatif yang mempresentasikan
konsep kreatif iklan, karena tidak semua production house memiliki

tim kreatif.

. Pre Production Meeting (PPM)

Sebelum berlangsung nya Pre Production Meeting (PPM) beberapa
hal harus dipersiapkan oleh pihak production house. Disini penulis

mengikuti dan ikut membantu beberapa hal yang harus dipersiapkan
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saat Pre Production Meeting berlangsung. Beberapa hal yang harus

dipersiapkan adalah menghubungi boards illustrator untuk
menggambar  directors shooting board, disini Neobunglon
memerlukan bantuan dari illustrator untuk mengvisualisasikan konsep
kreatif iklan yang telah dibuat oleh tim kreatif ke dalam bentuk board.
Selain illustrator, Neobunglon juga memerlukan music composer untuk
membuat music background dalam video. Musik yang akan digunakan
sesuai dengan permintaan dari Marina yang sudah disampaikan dalam
brief sebelumnya. Referensi untuk wardrobe juga harus dipersiapkan
dari pihak production house untuk pakaian yang akan digunakan oleh
talent pada saat proses shooting berjalan. Survei lokasi juga penting
untuk dilakukan, agar saat Pre Production Meeting pihak production
house sudah dapat menentukan dimana lokasi shooting akan
berlangsung.

Pada saat Pre Production Meeting, agenda yang dilakukan oleh pihak
production house adalah menjelaskan hal terkait dengan directors
shooting board, execution &manner, wardrobe, dan lokasi. Untuk
directors shooting board disini akan dijelaksan oleh sutradara,
bagaimana teknis pengambilan gambar, sudut pengambilan gambar,
voice over, dan animasi yang akan digunakan dalam video tersebut.
selain directors shooting board, sutradara dari Neobunglon sendiri
juga akan menjelaskan hal terkait dengan execution & manner,yang

merupakan konsep iklan yang akan diangkat oleh Neobunglon, seperti
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konsep yang energetic, menyemangati, dan video yang memiliki nilai

optomistik. Wardrobe juga akan dijelaskan, bagaimana konsep pakaian
yang akan digunakan oleh falent saat proses shooting berlangsung.
Pakaian dari talent sendiri disesuaikan dengan background dari
pekerjaan falent sendiri. Talent dari Marina Beauty Journey sendiri
terdiri dari beberapa falent dengan beberapa background yang berbeda,
ada yahg sebagai artis, atlet, dan traveler. Setelah menjelaskan hal
terkait dengan pakaian, selanjutnya adalah penentuan lokasi shooting,

tim Neobunglon menentukan lokasi shooting di ruang Imaji Studio.

Shooting

Pelaksanaan shooting akan dilakukan sesuai dengan lokasi yang telah
ditentukan pada saat PPM. Sebelum memuiai pengambilan gambar,
disini penulis membantu untuk mempersiapkan props yang digunakan
untuk shooting, bagaimana penempatan props yang akan digunakan.
Selain itu, penataan lightning juga harus dipersiapkan sebelum proses
shooting akan dilakukan. Sebelum shooting dimulai, talent juga harus
sudah di make up dan mempersiapkan wardrobe yang akan digunakan
oleh talent tersebut.

Setelah semua sudah siap director akan memulai jalannya shooting
ditandai pada “camera roll” yang menandakan persiapan untuk
pengambilan gambar. Disini director akan memandu jalannya shooting

mulai dari sudut pengambilan gambar, pencahayaan, voice over dari



talent, sesuai dengan directors shooting board yang sudah dilakukan.
Director disini dibantu oleh assistant director’s yang juga merupakan
peran penulis saat berjalannya shooting, tﬁgas dari seorang assistant
director lebih kepada memberikan pengarahan kepada tim produksi
dan talent, seperti “standby, caméra roll, and action”. Kata “standby”
disini memberitahukan bahwa talent harus siap karena segera
dilakukan pengambilan gambar oleh director of photography (DOP),
setelah semua standbay maka akan diberikan arahan selanjutnya, yaitu
“camera roll” yang berarti DOP sudah memulai mengambil gambar,
dan terakhir “action” yang berarti talent harus siap berakting. Apabila
talent melakukan kesalahan, maka director akan meng cut adegan

tersebut, dan kemudian dilanjutkan kembali.

Offline editing

Setelah melakukan proses shooting, maka proses selanjutnya adalah
offline editing. Offline editing dilakukan oleh tim editing dari
Neobunglon, yaitu Mattebox studio. Disini penulis ikut membantu tim
editing dalam mengedit video offline. Offline editing sendiri meliputi,
cut video sesuai dengan directors shooting board yang telah disepakati
sesuai dengan kesepakatan saat PPM berlangsung, voice over talent
yang masih kasar dan music background yang masih kasar karena
belum adanya proses mixing dari music composer. Pada saat offline

editing belum terdapat animasi dan suppers karena pada offline editing
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masih menggabungkan dari satu frame ke frame lainnya sesuai dengan

directors shooting board

Offline present

Setelah selesai melakukan offline editing, maka akan dilanjutkan
dengan offline present. Offline present sendiri dilakukan di PT. Tempo
Scan Tower, yang dihadiri oleh klien. Disini penulis mengikuti dan
mengamati proses offline present. Pada saat offline present
Neobunglon berserta dengan tim editing akan memperlihatkan kepada
client hasil dari offline editing, , bagaimana jalannya cerita pada iklan
sesaui dengan directors shooting board yang sudah disepakati
bersama. Client sendiri dapat mengomentari dan merevisi hasil offline
editing sendiri, maka setelah client merevisi hasil editing, tim dari
Neobunglon akan langsung memperbaiki sesuai dengan hasil revisi
yang diberikan dari pihak client. Offline present dilakukan selama satu
hari sampai hasil editing tersebut dapat diterima oleh pihak client, jadi
dapat dikatakan cl/ient memiliki waktu 1x24 jam untuk merevisi hasil
editing yang dilakukan oleh production house. Setelah hasil offline
editing disetujui oleh pihak client, maka tahap selanjutnya adalah

melakukan online editing.
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h. Online editing

Sama seperti offline editing, online editing juga dilakukan oleh

~ Mattebox studio. Disini peran penulis sama seperti offline editing,

yaitu ikut membantu time editing dalam mengedit online, yang
meliputi animasi, color grading, voice over dan music background
yang sudah di mixing. Online editing meliputi memberikan cfek pada
video, suppers juga sudah dimasukkan kedalam video. Selain
memasukkan efek dan suppers, online editing juga meliputi color
grading yang merupakan penyempurnaan warna pada video sesuai
dengan mood dan tone vide hjo tersebut. Voice over juga akan
dimasukkan kedalam video, voice over disini sudah merupakan voice
over yang sudah di mixing sehingga memiliki kualitas suara dari talent
yang jernih, music background juga sdah di compose oleh music
composer. Dalam proses online editing, peran sutradara sangat
penting, dimana sutradara memberikan rekomendasi kepada timediting
terkait dengan color grading agar warna yang terdapat dalam video
dapat sesuai dengan tome & manner yang sudah disepakati dalam
proses briefing.

Online Present

Online present adalah tahap akhir sebelum proses delivery video dari
production house kepada client. Sama seperti offline present, online
present ini dihadiri oleh pihak production house dan client. Penulis

mengikuti dan mengamati proses online present, dimana Neobunglon

81




mempresentasikan hasil dari online editing dimana didalam video
tersebut sudah terdapat effect, suppers, music, voice over, dan color
grading sesuai dengan mood dan tone dari video tersebut. Treatment
yang dilakukan oleh Neobunglon sama seperti offline present, yaitu
client sendiri dapat mengomentari dan merevisi hasil online editing
sendiri, maka setelah client merevisi hasil editing, tim dari
Neobunglon akan langsung memperbaiki sesuai dengan hasil revisi
yang diberikan dari pihak client. Online present dilakukan selama satu
hari sampai hasil editing tersebut dapat diterima oleh pihak client, jadi
dapat dikatakan client memiliki waktu 1x24 jam untuk merevisi hasil

editing yang dilakukan oleh production house.

Delivery

Setelah hasil offline editing diterima oleh pihak client, maka tahap
selanjutnya adalah delivery. Delivery disini adalah tahap dimana
production house memberikan semua hasil video kepada client untuk
segera dipublikasikan. Pada saat tahap delivery ini , penulis mengikuti
proses delivery ini, dimana penulis ikut mengantarkan hasil video

kepada client di Tempo Scan Tower.
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C. ANALISIS HASIL PELAKSANAAN KULIAH KERJA LAPANGAN

Selama menjalani segala proses Kuliah Kerja Lapangan di salah
satu production house yaitu Neobunglon, penulis menemukan beberapa
perbedaan dan kesamaan antara data yang di dapat penulis di lapangan
dengan teori akademis. Hal ini dapat dilihat dari kerangka teori dengan
data lapangan yang penulis dapat selama menjalani proses Kuliah Kerja
Lapangan.

C.1. Iklan

Persamaan yang penulis dapat seperti hal yang diutarakan Kotler dalam
Durianto (2003), yang menyatakan bahwa iklan sebagai media informasi,
yaitu menginformasikan produk yang dimiliki oleh produsen, dengan
beriklan melalui media tertentu diharapkan masyarakat luas mengenali
brand yang diiklankan, memiliki fungsi persuasif, dan menjadi fungsi
pengingat bagi masyarakat. Tidak hanya produk saja yang dapat
diiklankan, penulis mendapatkan data bahwa dalam beriklan tidak selalu
mengiklankan suatu produk, tetapi bisa juga menginfromasikan,
mempersuasi, dan sebagai fungsi pengingat akan suatu event yang
diadakan oleh brand tertentu.

Selain itu, dalam mengiklankan produk mereka saat ini produsek
mulai beralih ke media digital dapat dilihat dari kenaikan belanja iklan
digital dari tahun per tahun di Indonesia. Belanja iklan digital yang

meningkat juga dapat dilihat dari banyaknya perusahaan yang mau
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bekerjasama dengan production house dalam memproduksi iklan digital,

dalam setahun production house Neobunglon dapat mendapat tawaran
produksi iklan digital 8 sampai 12 iklan, tidak hénya satu perusahaan saja
yang menawarkan, tetapi tawaran datang dari perusahaan yang berbeda-
beda. Saat ini media digital menjadi salah satu pilihan bagi para produsen,
dikarenakan media digital sendiri memiliki beberapa keunggulan
dibandingkan media lainnya. Menurut Chaffey (2007), media digital
memiliki beberapa keunggulan, salah satunya adalah Digital media di
internet mampu mengintegrasikan fungsi alat komunikasi pemasaran lain,
baik fungsi audio, gambar, teks, animasi dan lain-lain sehingga satu media
tetapi mampu memiliki sifat rich media, sehingga iklan dapat lebih efektif
dan menarik apabila dapat meggabungkan fungsi audio, gambar, teks, dan
animasi. Selain itu media digital yang berbasis internet juga sebagai media
iklan yang tidak dibatasi oleh lokasi, sehingga pemasar memiliki
keunggulan akses virtual ke seluruh dunia, dimana ini merupakan kendala
bagi media tradisional. Selain harga yang mahal apabila suatu perusahaan
menginginkan untuk beﬁklan di televisi, beberapa keunggulan tersebut
menjadikan media digital terutama media sosial, seperti facebook dan

Youtube sebagai pilihan dibandingkan media lainnya.
C.2. Struktur Organisasi

Selama menjalani Kuliah Kerja Lapangan penulis dijelaskan oleh

executive producer dari Neobunglon bahwa suatu agensi iklan sangat

84



membutuhkan production house untuk mengeksekusi ide kreatif yang

telah diciptakan. Dalam menciptakan suatu ide kreatif tentunnya
mengalami proSes yang cukup panjang, mulai dari account department
yang mencari klien dan menjadi jembatan antara klien dengan agensi
sampai dengan creative department yang mencetuskan ide kreatif tersebut.
biasanya agensi yang mencari production house untuk mengeksekusi
sebuah iklan adalah full services agencies dimana agensi ini memiliki
semua departemen yang dibutuhkan dalam sebuah agensi, dan full service
agencies cenderung memiliki klien-klien yang besar, sehinnga perusahaan
tersebut mempunyai budget untuk beriklan di suatu media tertentu. Untuk
production house Neobunglon s¢ndiri dapat dikategorikan sebagai
Independent Production House (IPC) dimana production house tersebut
dikelola oleh pemilik dari Neobunglon sendiri dan menjadi kontributor
kreatif pada perusahaan tersebut, walaupun Neobunglon sendiri memiliki
tim kreatif sendiri, yaitu salah satu creative boutique yaitu Peka
Advertising. Disini Neobunglon dan Peka advertising bekerjasama dalam
membuat konsep kreatif iklan apabila Neobunglon memenangkan pitching
dari agensi iklan maupun dari perusahaan terntentu.

Jadi dapat dikatakan agensi iklan sangat membutuhkan production
house untuk mengeksekusi iklan yang didapat dari klien tertentu, agensi
iklan harus melakukan dan mengundang beberapa production house untuk
pitching sehingga production house yang dianggap tepat oleh agensi iklan

untuk menangani dan mengeksekusi ide kreatif iklan ke dalam iklan yang
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dapat ditayangkan di media-media tertentu. Sedangkan saat ini production
house seperti Neobunglon yang memiliki tim kreatif sendri tidak begitu
membutuhkan agensi iklan seperti agensi iklan membutuhkan production
house, karena production house seperti Neobunglon dapat membentuk
konsep kreatif sendiri dan mendapatkan klien tidak hanya melalui agensi
iklan saja tetapi dapat langsung mengikuti pitching dari perusahaan-
perusahaan tertentu. Hal ini penulis dapatkan ketika mengikuti proses
dalam memproduksi iklan Marina Beauty Journet, dimana pitching dari
Marina sendiri diadakan oleh pihak Marina sendiri bukan dari agensi
iklan, dimana Neobunglon membentuk konsep kreatif sendiri tentang
program yang akan diadakan Marina yaitu #SaatnyaBersinar.

Keselarasan data antara teori dengan data yang penulis dapat saat
melakukan Kuliah Kerja Lapangan lainnya adalah tim produksi yang
dibutuhkan dalam memproduksi suatu iklan. Menurut Moriarty (2011)
dalam memproduksi suatu iklan memerlukan tim produksi yang terdiri
dari executive producer, producer, director, assistant director, director of
photography, art department, wardrobe stylist, make up artist, music
arranger, dan editor. Neobunglon dalam memproduksi suatu iklan tentu
membutuhkan tim produksi, seperti yang dikatakan Moriarty. Walaupun
selain director dan executive producer, Neobunglon mengambil jasa
freelance untuk melengkapi tim produksi dari Neobunglon sendiri, dan
setiap orang yang tergabung dalam tim produksi memiliki peran dan

tanggung jawab mereka masing-masing.
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C.3. Tahap Produksi Iklan

Menurut Moriarty (2011), terdapat tiga tahap dalam memproduksi suatu
iklan, yaitu tahap pra produksi, tahap produksi, dan tahap paska produksi.
Tahap pra produksi merupakan merupakan tahap persiapan dan
perencanaan sebelum mengeksekusi suatu iklan. Perencanaan disini
meliputi mempersiapkan tim produksi, storyboard, dan juga anggaran,
membuat jadwal produksi, menetapkan lokasi untuk shooting, wardrobe
yang akan dikenakan oleh talent, dan meeting pra produksi. Sedangkan
tahap produksi merupakan kegiatan shooting di lokasi yang sudah
ditentukan dan disepakati oleh production house,client, dan agensi.
Perekaman suara, dan angle kamera yang diambil. Sutradara memberikan
beberapa alternative shots ketika shooting, sehingga client mempunyai
beberapa pilihan dan tahap pra produksi merupakan tahap proses editing
setelah proses shooting berlangsung, tetapi data yang penulis dapat di
lapangan ketika menjalani proses Kuliah Kerja Lapangan, terdapat proses
lain yang tidak kalah penting, yaitu pitching oleh agensi iklan maupun
oleh client, dimanaagensi iklan mengundang beberapa production house
dan agensi memilih production house yang dianggap dapat merealisasikan

konsep kreatif yang telah dibuat oleh agensi iklan.
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Gamba 18. Perbandingan terkait dengan tahap dalam memproduksi iklan

Teori Neobunglon
Pra Produksi Pitching
Produksi | Pra Produksi
Paska Produksi Produksi

( Paska Produksi

Sumber; Moriarty 2011 dan Dokumentasi Penulis)
C.4. Sutradara

Perbedaan yang penulis dapat adalah, menurut Moriarty (2011)
peran dan tanggung jawab dari sutradara sendiri adalah sutradara iklan
bertanggung jawab memfilmkan, termaksud menentukan berapa lama
adegan dari iklan tersebut, mengatur acting dari acfor iklan tersebut,
kalimat yang diucapkan, dan permainan/karakter tokohnya, sutradara
menentukan setting kamera dan alur adegan dari iklan tersebut. Tetapi dari
hasil observasi yang didapatkan oleh penulis, sutradara dari Neobunglon
sendiri bertanggung jawab dalam segala proses, mulai dari pembentukan
konsep kreatif, shooting, sampai dengan offline dan online editing, dimana
sutradara bertanggung jawab untuk mengedit (grading) warna dari kulit
talent maupun background agar sesuai deﬁgan tone and manner yang

diminta oleh client. Selain itu menurut Lane (2009) adalah production
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house tidak memiliki sutradara tetap sehingga apabila production house
mendapatkan brief dari agensi sebelum diadakannya pitching, setiap
production house harus mencari sutradara yang dianggap pantas untuk
mengeksekusi iklan yang didapat melalui brief yang diberikan. Berebeda
dengan Neobunglon yang memiliki sutradara tetap sehingga Neobunglon
sendiri tidak memerlukan untuk mencari sutradara apabila setelah
mendapatkan brief yang diberikan oleh agensi iklan maupun langsung oleh
klien.

Dengan adanya sutradadra tetap di Neobunglon sendiri, tenttu
memberikan beberapa keuntungan, seperti Neobunglon sendiri tidak perlu
repot-repot mencari sutradara, apabila mendapatkan undangan pitching
dari klien tertentu. Selain itu Neobunglon sendiri dapat menghemat
anggaran mereka dalam memproduksi iklan, karena mereka tidak perlu

untuk memanggil sutradara dari luar Neobunglon sendiri.
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KESIMPULAN DAN SARAN

A. KESIMPULAN

Setelah menjalani proses Kuliah Kerja Lapangan di salah satu production
house, yaitu Neobunglon, penulis dapat menyimpulkan dan menjawab
rumusan masalah yang telah diangkat sebelumnya, yaitu terkait tentang peran
dan tanggung jawab sutradara dalam proses produksi iklan.

Tanggung jawab seorang sutradara di Neobunglon memiliki tugas yang
cukup berat, karena sutradara harus mengikuti segala proses mulai dari proses
pmebentukan desain kreatif iklan sampai dengan delivery video. Pembentukan
proses kreatif iklan didapat dari brief yang diberikan oleh client, seperti salah
satu project yang penulis ikuti selama proses Kuliah Kerja Lapangan, yaitu
Marina Beauty Journey. Sutradara dari Neobunglon sendiri mengikuti segala
proses, mulai dari brief yang diberikan oleh klien. Disini sutaradara dituntut
untuk memahami maksud dan tujuan pembuatan iklan dari brief yang
diberikan oleh client sehingga dengan memahami hal tersebut diharapkan
seorang sutradara dapat membantu dan mrekomendasikan ke tim kreatif yang
dimiliki oleh Neobunglon dalam pembuatan desain kreatif iklan. Setelah
pembuatan desain kreatif iklan yang dibentuk oleh tim dan sutradara dari
Neobunglon, selanjutnya adalah pitching. Dalam pitching sutradara
bertanggung jawab untuk menjelaskan directors show reel yaitu kumpulan

karya-karya yang telah diproduksi oleh sutradara dari Neobunglon tersebut
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kepada client, selain itu penjelasan tentang konsep kreatif iklan tersebut

adalah tim kreatif dari Neobunglon sendiri, pada saat penjelasan terkait
tentang konsep kreatif, sutradara juga memiliki peran untuk menjelaskan
bagaimana teknis pengambilan gambar pada saat shooting nanti kepada client,
sehingga client dapat memahami dan memiliki gambaran bagaimana konsep
dari iklan tersebut. Setelah memenangkan pitching, maka seorang sutradara
bertanggung jawab untuk membuat directors shooting board yang
bermaterikan tentang voice over talent, angle yang akan diambil pada saat
shooting, dan suppers. Directors shooting board merupakan detail terkait
dengan konsep iklan yang telah dibuat. Setelah directors shooting board
selesai dibuat, maka sutradara bertanggung jawab untuk menjelaskan directors
shooting board pada saat pre production meeting (PPM) berlangsung. Pre
production meeting sendiri adalah meeting terakhir sebelum melakukan
eksekusi iklan. Dalam pre production meeting ada beberapa hal yang dibahas
oleh production house ke client terkait tentang teknis iklan tersebut, antara
lain adalah directors shooting board, execution and manner, wardrobe, dan
shooting location. Setelah menjelaskan hal tersebut maka akan dilanjutkan
dengan proses shooting. Dalam proses shooting peran sutradara sangat
diperlukan untuk mengarahkan segala kru tim produksi dari Neobunglon.
Sutradara disini bertanggung jawab untuk mengarahkan director of
photography dalam pengambilan gambar, schingga gambar yang diambil
dapat sesuai dengan directors shooting board yang telah disepakati oleh pihak

production house dan client. Selain mengarahkan director of photpgraphy

92



sutradara juga bertanggung jawab untuk mengarahkan talent bagimana talent
harus berakting, gerak tubuh, gaya bicara, intonasi dalam berbicara, gerak,
posisi, dan mimic talent. Pada intinya director bertugas untuk
memvisualisasikan Ssebuah scenario atau script ke dalam bahasa visual hasil
shooting.Seorang sutradara bertanggung jawab untuk mengarahkan,
memberikan saran terkait dengan penataan iklan, dan membuat keputusan
untuk seluruh tim kerja. Setelah proses shooting selesai, seorang sutradara
bertanggung jawab untuk mengawasi editor dari Neobunglon, selama proses
editing seorang sutradara dapat memberikan masukan kepada editor terkait
dengan animasi, pergerakan kamera, dan cut video. Selain itu sutradara di
Neobunglon juga bertanggung jawab untuk meng grading warna dari talent
dan background sehingga dalam video tersebut sama seperti tone and manner

yang telah ditentukan oleh client.

B. SARAN
Selama penulis menjalani proses Kuliah Kerja Lapangan dan pengamatan di
Neobunglon production house, terdapat beberapa saran untuk Neobunglon,
yaitu:
1. Diharpkan terdapat jobdesk yang lebih jelas di Neobunglon, sehingga
setiap orang yang terlibat dalam proses produksi iklan dapat

mengetahu tugas dan tanggung jawab masing-masing.
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2. Diharapkan terdapat bentuk promosi lain untuk mempromosikan
Neobunglon,sehingga diharapkan Neobunglon dapat lebih dikenal di

dunia periklanan, mengingat Neobunglon sendiri masih dapat

dikatakan baru di dunia advertising.
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Marina engage its target market through Marina Beauty Journey and has becoming
an annual corporate Marina program since 2011.

We want to elaborate Marina brand tagline #SaatnyaBersinar through Beauty
Journey activation.

We motivate all the woman through #SaatnyaBersinar Icon as an inspirational &
talented woman by inviting them to show and actualized their talent to start
#SaatnyaBersinar still in package of fun & engage consumer.

Objective

Increasing brand image& credibility through positive content.

Optimizing the event to engage with consumer & KOL, induce trial and increase
purchase intention.

Communicating Brand DNA into Brand experience Marina Beauty Journey.
Beauty Journey winners will be brand evangelist in communicating Marina’s value.
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Saatnya Bersinar

Tone and Manner
Driven, Captivating, Optimistic,
Transformative, Spirited

Target Market

« 15-24vyo
* SES Upper 2, Middle 1 & 2
* Highschool, College Students, First Jobbers

Aiming at woman who want to become her best self and willing to strive for
excellence in all aspects of her life, including her beauty, to open a world of
opportunities and making them feel beautiful from within
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Target Market
Perempuan muda yang
bersemangat, mudah bergaul,
suka melakukan hal positif dan
memiliki minat bakat. Namun
mereka ragu & tidak percaya
diri untuk menunjukkan dan
mewujudkannya.
Marina merawat, melindungi
dan memberikan kesegaran
untuk menambah percaya diri
sehingga bebas beraktivitas.

Value
Inner & outer beauty yang
membuatnya bersinar sehingga
berdampak positif pada
sekitarnya.

Argumentation
Meskipun berbeda-beda minat,
setiap perempuan bisa
mencapai potensi terbaiknya
dengan menunjukkan minatnya.

Rangkaian kegiatan Beauty Journey untuk
menginspirasi & mengajak perempuan muda

Competition
» Market leader di kategori HBL.
Competitor : Citra & E.Lovely
* Marina ingin memperkuat
bedak wajahnya dengan fokus
pada produk TWC.
Competitor : Pixy.

menunjukkan ‘minat’ nya sehingga bersinar.

Talk Value
* Apresiasi Marina kepada 3
perempuan muda berbakat
sebagai icon #saatnya
bersinar.
* School roadshow MDN, SBY,

BDG, PLB, MKS (tbc)

* Consumer gathering di Bali

(tbc):

- Workshop : Public
speaking, DIY, Self
grooming, Blogging &
video making.

- Sharing & fun experience
dengan 3 icon saatnya
bersinar & man KOL.

#SaatnyaBersinar

Benefit
Inner: menjadikan perempuan
cantik bersinar dengan
menunjukkan & mewujudkan
minatnya.

Outer : merawat, melindungi
dan memberikan kesegaran
kulit sehingga cantik, sehat,

dan cerah bercahaya

Discriminator
Rangkaian kegitan yang mengajak
perempuan muda menunjukkan
dan mewujudkan minat bakatnya :
* Diawali dengan mengapresiasi

3 perempuan muda berbakat
sebagai icon #SaatnyaBersinar.
* School roadshow
* Final event, consumer
gathering

Business Result

* Meningkatkan Marina brand
image.

* Memperkuat kedekatan
Marina dengan konsumen.

* Menjadikan Marina sebagai
brand pilihan konsumen
sehingga tetap menjadi no.1
di kategori HBL & kuat di
kategori TWC.

Situation

Solution

Expectation

dea




PR EVENT

Launch “Marina Beauty Journey”
program. Announce
#SaatnyaBersinar icon to bright
& talented young woman.

July 2016

2-3 icons
Press Conference, Digital teaser

REGISTRATION

Marina

#LantnyaBersinar

Invite consumer to joint the
program through digital &
school roadshow by send their
photo & write their passion/
shelf strength

July- Sept 2016
7.000 participant

Digital activation, School
Roadshow, Video invitation,
Digital ,Print, Radio Ads,
Running text, POS

BEAUTY CAMP

Consumer gatheringin a
beauty trip & workshop with
positive content. Coaching
with the icon & inspiring spoke
person.

Des 2016

15-20 winners

Off air event, coverage Video.




Dellie Theresyadinda
26 tahun

* Atlet Panahan Nasional
* Silver Medal on World Cup
England 2017

Social Media : @delliedinda

| Loli%aﬁ Agustine

25 tahun

* Traveler
* Model, Presenter, and Actress

Social Media : @LolitaAgustine

e

S im0

Che
25 tahun

* Talented Chef

* Graduated from Le Cordon
Bleu University in Cuisine
& Pastry

Social Media :

IG @deannissaputri




Shinta

Stevan Williams Rizky Febian

Boy William, 24 tahun
Actor, VI, Presenter

Ammar Zoni




Invitati School Event
nv'.; el Roadshow Coverage
S Video -/ Video

Invitation N 1 mmue id. Jul216 | p 10Mio
School Roadshow 3 minute End July 2016 Rp 85 Mio
Coverage 1 minute December 2016 Rp 85 Mio




1. Invitation Video
a. Triggering target audience to joint the program. Also use Man KOL.
b. Show the brand values #SaatnyaBersinar & encourage target audience to believe on
their shelf strength by pursue their passion will make them shine.
c. Inspiring target audience through #SaatnyaBersinar icon (bright & talented young
woman).
- For digital campaign/ads, plays in school roadshow

2. School Roadshow Video
Show how the Marina product range can accompany & support target audience to
believe & pursue their passion
= Plays in school roadshow

3. Coverage event video
a. Capturing the excitement consumer gathering (the workshop, people, scenery)
b. Show example of #SaatnyaBersinar consumer.
c. Triggering target audience to joint the next Beauty Journey.
- For digital campaign/ads




Invitation & Event Coverage
Video




Inspiring young woman to bring their best self by pursue their passion to shine.
“Tunjukan dan wujudkan minatmu untuk bersinar”
#SaatnyaBersinar

~ Sharp message to inspiring and encourage young woman to become her best self both inside and out
through #SaatnyaBersinar Icon as an example. Also motivate them to believe on their passion and
invite them to show and actualize it. When their believe their passion and captivate with confidence

will open up endless opportunities. Beauty speaks for itself for those who shine from within. Also using
...Man KOL to boosting excitement . ... . ...

Invitation Call to action

{

~ Shine o #SahabatMarina

T lcon

R :
Feel inspire and : ‘ :
motivated - #SahabatMarina lcon |

N

- peni
Grab attention ~ KOL bridging into
#SaatnyaBersinaricon |

L-—#Saatnvanpmnar SE—




* Movement, inspirational, Invitation
https://www.youtube.com/watch?v=KmmGCIZb8 Mg




MANDATORIES

* Message/story should meet the objective yet inspiring for young woman, is
simple & easy to understand, has strong stopping power, catchy, close,
interesting and memorable (unique from competitors).

* Music and visualization related with marina tone & manner (active, youthful,
sociable)

* Call to action and invitation deliver clearly

* How to make the man KOL excite the video

Other:

* Logo Marina UV White Pantone 268¢

* Essential voice over to emphasize message both visual & audio
* Clear and bright color.




School Roadshow Video




Marina product range accompany & support target audience to pursue
their talent. Inject Marina product in daily life including body lotion UV
White, body lotion Natural, Two Way Cake, Facial Foam, Facial Moisturizer,
BB cream, Body Mist, Soap

Inform Marina product benefit , how to use the product & beauty tips in a
smooth & fun way.

Product : story proportion around 60% : 40%

Concept

1. Realsituation video

2. Using animation to show our product benefit, information, etc
3. Realtalent

Talent : 1-2 #SaatnyaBersinar icon

Duration : 3 minutes




MANDATORIES -

* Message/story should meet the objective, yet its should be simple, easy to
understand, catchy & interesting/not boring.

* Music and visualization related with Marina tone & manner (active, youthful,
sociable), modern .

Other:

* Logo Marina UV White Pantone 268c¢

* Essential voice over to emphasize message both visual & audio
* Clear and bright color.

* Use animation to emphasis product benefit/beauty tips




* Product Information & Animation * Product Information
(Stop Motion Video)

[Global sweet caster] Sweet make-

[KSTYLE TV] Mask Packs for teen skin up for a Saturday Date.mp4
problems.mp4




Thank You







Invitation Video
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1. Starts with a supers title of “Marina 2. Boy comes in to the frame as the
Beauty Journey” camera tracks in and out.
Supers:

- Inspirasi
- Bersinar
- Bisa

VO: Aku pernah ketemu perempuan
perempuan yang menurutku
menginspirasi

3. Then we can see a bow coming
from his side; he looks surprised.

Supers:
- Bisa

VO: Dan mereka ini adalah
perempuan bersinar yang bisa
mewujudkan minatnya



4. The bow is apparently coming from
Delie’s arrow. She's saying the VO with
excitement as if she’s replying from Boy

Supers: _
Delie Threesyadinda
Atlet Panahan Nasional

VO: Ya iya lah! Kenapa harus gak
bisa?!

5. Cut to Tasya with her mic, she
continues what Delie is saying

Supers:

Tasya Kamila

Singer

Menyuarakan isi hatinya

VO: Perempuan bisa menyuarakan
isi hatinya.. Aaaaa *singing*

6. Cut to Lolita with her traveler camera

Supers:
Lolita Agustine
Traveler

Melihat dunia
Menjelajahinya

VO: Perempuan bisa melihat dunia dan
menjelajahinya
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7. Cut to Delie saying the VO

Supers:
Berprestasi

VO: Perempuan bisa berprestasi

3
!

8. Cut to Tasya saying the VO

VO: Kamu cuma harus mulai...

9. Close up shot of Tasya

VO:...Dan ga ada kata terlambat
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10. Cut to Lolita saying the VO, which
will be in a very fast pace

VO: Hmmm..

11. Cut to Deli saying the VO

Supers:
menemukan minatmu
kami bisa jadi apa yang kamu mau

VO: Bakat? Haha *giggle* yang aku
percaya kalau kamu bisa menemukan
mintamu...

12. Close up shot of Delie

VO:...Kamu bisa jadi apa yang kamu
mau
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13. Cut to Lolita saying the VO 14. Close up shot of Lolita 15. Cut to Tasya saying the VO

Supers:
VO: Percaya diri Percaya pada kemampuan sendiri VO: Kita punya kesempatan yang
sama kok
VO: lya percaya pada kemampuan
sendiri
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18. Close up shot of Tasya

s

16. Cut to Deli saying the VO 17. Cut to Tasya saying the VO

Supers:

VO: Percaya deh.. Kita bisa! VO: Ga ada yang ga mungkin! Tunjukkan minatmu

VO: Saatnya... tunjukkan minatmu!



!

19. Cut to Lolita saying the VO

Supers:
bersinar

VO: Sampai akhirnya semua orang
bersinar...

20. Cut to Lolita is in action with her 21. Cut to Tasya saying the VO
camera. We will insert supers in the
empty space

VO: lkuti iramanya...

VO:...Hanya perlu melangkah




22. Insert of Tasya in action with her mic 23. Cut to Delie saying the VO 24. Insert of Delie in action with her arrow
singing with expression of happiness

VO: Dan dunia akan mengagumimu...



25. Cut to Lolita saying the VO 26. Cut to Lolita is in action with her
camera. We will insert supers in the
empty space

VO: Yang penting jalani yang kamu sukali...

.

27. Insert close up shot of Lolita
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28. Cut to Delie saying the VO 29. Insert of Tasya in action with her mic 30. Cut to Lolita is in action with her

singing with expression of happiness camera. We will insert supers in the
Supers: empty space
Temukan Supers:

Ekspresikan Supers:
VO: Temukan Wujudkan

VO: Ekspresikan
VO: Wujudkan
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www.sohabatmaring com/Beoutylourney W

31. Lolita, Delie and Tasya are posing
together, hugging each other and smiling

VO: Kalau kita bisa, kamu juga bisa

32. Cut to Boy saying the VO

VO: Sekarang giliran kamu untuk
bersinar, ayo mehangkan Beauty
Journey ke Bali dan biarkan aku
mengagumi minatmu di Bali.

33. Cut to information for the mechanism

VO: Caranya gampang. Klik
www.marina.co.id
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#SaatnyaBersinar

URLOAD TULISKAN BATIHA

FOT0MY MIHATMU  BEAUTY JOURKEY
34. Cut to information for the mechanism 35. Cut to information for the mechanism 36. Cut to Boy ending the VO
VO: Upload fotomu.. Tuliskan minatmu VO: Caranya gampang. Klik  VO: Sampai ketemu di Bali ya!

www.marina.co.id




School to School Video
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| Penampilan, penting gak?

| Behind the scene of Dellie, Tasya and
Lolita

y
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1. Starts with a supers title

Penampilan, penting gak?
Behind the scene of Delie, Tasya dan
Lolita

2. Cut to Lolita sitting in a chair with
white limbo background

Supers:
Lolita Agustine
Traveler

VO: Hello, aku Lolita, seorang
traveler dan presenter
Menurutku menjaga penampilan
itu penting. Dengan menjada
penampilan, aku jadi pede pergi
kemanapun dan ketemu orang
baru. Mau tau caranya? Sebelum
traveling atau shooting, aku
selalu pakai Marina Two Way
Cake

3. Insert of Lolita is wearing Marina
Two Way Cake in a make up room

VO: Aku suka Marina Two Way
Cake karena bedaknya tahan lama
di wajah, jadi pas banget buat
nunjang aktifitasku seharian
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Menyamarkan noda

Halus
Mencerahkan
4. Product shot of Marina TWC 5. Cut to Lolita sitting in achairwith | ¢ olita posing in front of
white limbo background camera - BIE e
Supers:
VO: Marina Two Way Cake mampu Lolita Agustine
menyamarkan noda, halus dan Traveler
mencerahkan
VO: Buat aku yang suka traveling, matahari bukan masalah! Bedak ini
mampu melindungi wajahku dari sinar UV A dan UV B dengan SPF 20 PA+
+. Dan yang paling penting, Marina Two Way Cake sudah teruiji klinis tidak

menyebabkan iritasi loh



7. Cut to Lolita sitting in a chair with 8. Cut to Lolita taking the foam out 9. Cut to Lolita sitting in a chair with
white limbo background from the tube, then foaming it up on  white limbo background

her hands
VO: Sebelum menggunakan
make up, aku selalu bersihkan
wajahku pakai facial foam. Ini
rahasia wajah sehatku, Marina
UV White Facial Foam Bright &
Fresh.

VO: Tips dari aku... saat
membusakan, lakukan pijatan
lembut di wajah ya. Marina
Facial Foam ini busanya lembut
tapi ga bikin kulit kering.
Hasilnya kulitku jadi lembut dan
cerah.

VO: Oh ya, satu lagi untuk
menutrisi wajahku, biasanya aku
pake yang ini nih




Melembutkan
Melembabkan

Tidak lengket di wajah

10. Product shot of Marina Face =~

Moisturizer

VO:
Marina Face Moisturizer

Marina Face Moisturizer bisa
melembutkan dan melembabkan
kulit, tapi ga bikin lengket.

11. Cut to Lolita sitting in a chair with

white limbo background

VO: Karena kalo traveling suka
di outdoor, jadi muka harus
tetap terjaga dong. Makanya aku
pakai moisturizer yang ada
perlindungan double
sunscreennya. Hasilnya,
wajahku jadi cerah seharian.

Supers:
Perlindungan double sunscreen
Mencerahkan

12. Cut to Lolita is holding Marina
Moisturizer, and taking a few out of
the tube and patting onto her face

VO:

Praktis lagi makenya, cukup
oleskan face moisturizer di
bagian punggung tangan,
karena area yang paling bersih,
lalu oleskan pada wajah per titik
dan ratakan dengan arah ke atas
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13. Cut to Lolita sitting in a chair with
white limbo background

VO:

Gampang kan untuk tampil
bersinar?

Yuk miliki wajah halus, cerah
dan terlindungi

Supers:
Wajah halus
Cerah
Terlindungi

14. Cut to Dellie sitting in a chair 15. Insert of Delie posing in front of
with white limbo background camera with her arrow and bow
VO:

Hi, namaku Dellie, dan aku atlit panahan.

Penampilan, wow, jarang banget biasanya ada yang nanya pehampilan
tentang seorang atlit, hahaha. Well, kalau aku sih penampilan untuk
perempuan menurut aku sangat penting, apapun bidangnya, profesinya..
Walaupun atlit, dan latihannya berat, penampilan tetap harus dijaga.

Supers:
Dellie Threesyadinda
Altlir Panahan Nasional




16. Cut to Dellie sitting in a chair
with white limbo background

VO:

Sebagai atlit, ketemu panasnya
matahari sudah jadi
keseharianku. Makanya aku ga
pernah lupa pakai hand body
lotion Marina UV White, yang ini
variant Hydro Cool

Supers:
Wajah halus
Cerah
Terlindungi

17. Cut to Dellie taking some of the 18. Insert of Delie showing the
Hydro Cool lotion product to her Hydro Cool gel to the camera
palm, then she apply it onto her

arms

VO:

Lotion ini benar benar solusi masalahku, teksturnya gel.. jadi
cepat meresap dan gak lengket walaupun bertanding dibawah
teriknya matahari, aku tetep bisa pakai berulang-ulang karena
ringan & dingin di kulit

VO:
Selain dapat mencerahkan kulit karena kandungan lemon & seaweed, ada
kandungan UV protection yang bisa lindungi kulit aku dari sinar matahari




Menutrisi kulit gelap
sehingga cerah merata |

Melindungi dari sinar
matahari

19. Pack shot of Marina Hydro Cool 20. Pack shot of Marina UV White 21. Cut to Dellie sitting in a chair

Body Lotion range with white limbo background
VO: VO:
Supers: Ada juga lho varian Matina UV Nah biasanya kalau sudah habis

Menutrisi kulit gelap sehingga cerah

merata

Melindungi dari sinar matahari

VO:

Selain dapat mencerahkan kulit
karena kandungan lemon &
seaweed, ada kandungan UV

protection yang bisa lindungi kulit

aku dari sinar matahari

White lainnya (muncul produk
lainnya), kamu bisa pilih sesuai
kebutuhan kulit kamu

latian, lepek dan keringetan,
rasanya pengen cepet-cepet
mandi.

Aku pakai Marina Beauty Soap,
yang oke banget dari sabun ini...




23. Cut to Dellie siing in achairina

22. Pack shot of varian Marina white limbo background, holding the

Beauty Soap products, all smiles.
VO:
VO: Praktis kan untuk tampil
Sabun ini mengandung Milk bersinar?

protein & Vitamin B3 agar kulit
tetap sehat dan cerah!




24. Cut to Tasya sitting in a chain in

26. Insert of Tasya posing (BTS
a limbo background video)

video)

Supers:
Tasya Kamila
Singer

VO:

Hi, nama aku Tasya, aku seorang penyanyi. Selain itu juga sedang melanjutkan studi ku sebagai mahasiswi S2.

Hmm, penampilah yah.. pastinya penting banget sih, sebelum naik panggung aku pastikan kulitku lembab dan
segar

s
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27. Cut to Tasya sitting in a chain in 28. Insert of Tasya posing (BTS
a limbo background video)

VO:

Kalau ditanya soal penampilan hal dasar yang ga pernah aku lupa yaitu
Walaupun kegiatan aku lebih banyak di dalam ruangan, kayak shooting,
ternutrisi. Aku sering naik ojek ketika buru buru pindah lokasi shooting
hindari.

29. Cut to Tasya sitting in a chain in
a limbo background

wajib gunakan body lotion setiap hari.
belajar di kampus, tapi kulitku harus tetap
dan yang namanya polisi ga akan bisa aku
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30. Cut to Tasya applying lotiononto  31. Close up to the lotion on Tasya’s
her hands hands so that we can see the beads

VO:

Aku gunakan Marina Natural, variant yang aku pilih Nutri Fresh. Lotion
ini sekarang jadi favoritku, karena liat deh vitamin E beads nya, beda
kan sama lotion biasa, bulir bulir vitamin E ini akan pecah dikulit
ketika diaplikasikan dan langsung menutrisi kulitku
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Vit. E:

Menutrisi kulit
Melindungi kulit dari
radikal bebas

Qat:
Melembabkan kulit

32. Cut to Tasya sitting in a chain in 33. Pack shot of Marina Natural
a limbo background Nutri Fresh

34. Pack shot of variants of Marina
Natural

VO:

VO:
Marina Natural Nutri Fresh ini mengandung vitamin E yang bagus Masih banyak lho variant
banget untuk kulit, sebagai antioksidan yang mampu melindungi kulit

Marina Natural lainnya, kamu
dari radikal bebas dan polusi. Kandungan oatnya juga bikin kulit bisa pilih yang favorit sesuai
lembab seharian.

kebutuhanmu!
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35. Cut to Tasya sitting in a chain in
a limbo background

VO:

Untuk tampil
suuupppeeerr segar dan
tetap wangi seharian, aku
pakai Marina Body Mist.

34. Pack shot of variant Marina
Body Mist Cologne (Actively
Energetic will appear first)

VO:

Serunya body mist ini juga
mengandung moisturizing sweet
almond yang sekaligus dapat
menghaluskan kulitku. Ada variant
lainnya lho, kamu bisa pilih wanginya
sesuai kepribadianmu

il

o

35. Cut to Tasya is spraying behind
her ear, wrist, neck, elbow and
behind her knee

VO:

Btw nih aku ada tips agar body mist
bisa lebih tahan lama, aplikasi di
belakang telinga, pergelangan tangan,
leher, siku dalam dan belakang lutut




35. Cut to Tasya sitting in a chain in 34. Pack shot of Marina products
a limbo background with BTS in the background

VO:
Jadi pede kan untuk
tampil bersinar







Invitation V

ideo

The overall look of the video will be very dynamic and fun. We are going to achieve the dynamic feel from
the camera angle, the cut, and also the performance of the talents. The story will have the excitement
from the beginning and it will be more intense in the end.
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o School Video

The overall look of the video will also be very dynamic, fun yet informative. We can so-called this an infomercial
video, but we package it in a different manner, which is a behind the scene look (a Behind The Scene from the
invitation video). The dynamic feel will be achieved in terms of camera angle, the cut, and supers. The talents

will talk about the products usage and its benefits, as if they are on a break of in the middle of shooting.
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School to School V




School to School Video
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School to School Video

Marina Facial Foam
treatment shot
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Product shot + supers







Blazer + shirt
dark purple or white
or grey) + jeans
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