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BABI

PENDAHULUAN

A. LATAR BELAKANG

Teknologi informasi saat ini berkembang sangat pesat. Dari masa ke masa
teknologi informasi yang digunakan semakin canggih. Kemajuan teknologi tersebut
memberikan perubahan di dalam kehidupan masyarakat, salah satunya kemajuan
dalam bidang komunikasi. Komunikasi merupakan transmisi informasi, gagasan,
emosi, keterampilan, dan sebagainya, dengan menggunakan simbol-simbol, kata-
kata, gambar, figur, dan sebagainya (Mulyana, 2012: 68)

Komunikasi bisa dilakukan dimana saja, kapan saja, dan dengan cara apa
saja. Salah sétu strategi komunikasi yang dapat dilakukan adalah melalui sebuah
event organizer. Event organizer merupakan perusahaan jasa yang bergerak dalam
sebuah organisasi yang melayani pembuatan acara mulai dari perencanaan,
pelasanaan hingga purna acara (de Keizer, 2011: 855). Di Indonesia jasa EO sudah
mulai berkembang karena permintaan banyak perusahaan untuk melakukan
branding citra perusahaan melalui sebuah event, perusahaan menganggap bahwa
event itu penting untuk menyampaikan sebuah pesan, baik produk atau jasa. Pesan
di dalam event bisa berupa promosi mengenai produk-produk yang bersangkutan,

seperti :

1. Festival Bango 2015 di kota Surabaya, Yogyakarta, dan Jakarta.
2. Allabout Music SoekamtiDay 2016 di kota Purwokerto, Pati, Pekalongan,
Salatiga, dan Wonosobo.

3. Soundrenaline 2016 di kota Bali.




4. Biznet Festival 2016 di kota Kediri, Denpasar, dan Tegal.

Beberapa contoh event diatas menunjukkan bahwa trend brand menggunakan event
sebagai salah satu media promosi.

Dalam menjalankan sebuah event diperlukan strategi khusus dan terencana
agar bisa berjalan dengan efektif. Strategi pada hakikatnya adalah perencanaan
(planning) dan manajemen (management) untuk mencapai suatu tujuan, tetapi
untuk mencapai tujuan tersebut, strategi tidak berfungsi sebagai peta jalan yang
hanya menunjukkan arah saja, melainkan harus menunjukkan bagaimana taktik
operasionalnya (Effendy dan Ruslans dalam Sagiyanto, 2015: 123).

Dalam mempromosikan sebuah event, diperlukan komunikasi pemasaran
yang terencana sehingga pesan event bisa tepat sasaran. Seiring dengan kesadaran
perusahéan tentang pentingnya strategi pemasaran untuk menyampaikan pesan
yang konsisten maka muncullah istilah Integrated Marketing Communication
(IMCQ).

IMC adalah proses mengembangkan dan mengimplementasikan herhagai
bentuk komunikasi persuasif melalui metode-metode dalam menyampaikan pesan
secara langsung dari pihak pengirim pesan kepada penerima pesan (Shimp, 2000:
18). IMC sangat bermanfaat bagi suatu perusahaan karena melalui IMC pesan yang
akan disampaikan kepada khalayak akan diatur atau dikoordinasikan dengan baik
dan bersadarkan konsep yang jelas. Perusahaan tidak hanya mempromosikan
produk melalui iklan televisi, radio atau internet, tetapi mencoba mengiklankan
produk melalui sebuah event agar bisa dikonsumsi langsung oleh target pasar.

Berkembangnya industri kreatif khususnya di bidang event dapat

mempengaruhi seseorang untuk mencoba masuk dalam dunia event, keberhasilan




sebuah event dimulai dari manajemen event yang efektif. Manajemen event dapat
didefinisikan sebagai mengorgansiir sebuah event yang dikelola secara profesional,
sistematis, efisien dan efektif yang kegiatannya meliputi dari konsep (perencanaan)
sampai dengan pelaksanaan hingga pengawasan (Suhendra & Wardhani, 2015:
142).

Manajemen event penting dilakukan ketika menyelengarakan event, karena
event tidak hanya dibuat dengan sederhana, tetapi membutuhkan perencanaan
sehingga saling menguntungkan antara penyelenggara dan stakeholders.
manajemen event dilakukan sebelum event agar bisa terarah sesuai dengan
permintaan pembuat event. Terdapat berbagai perusahaan yang menyediakan jasa
penyelenggaraan event di Yogyakarta, salah satunya Sky Entertainment.

‘ Sky Entertainment merupakan perusahaan yang bergerak dalam bidang
hiburan dan kreatif dengan menggunakan konsep inovatif dalam mengerjakan
setiap event yang menjadi tanggung jawab perusahaan dan selalu mengutamakan
kerja team serta dedikasi dalam mengerjakan setiap tanggung jawab. Visi Sky
Entertainment adalah membangun dan mengembangkan industri kreatif dan
edukatif sehingga dapat mengikuti perubahan dunia bisnis promosi entertainment,
sedangkan misi Sky Entertainment adalah menjadi wadah untuk mengakomodir
dan merealisasikan ide kreatif menjadi sebuah produk berkualitas yang
mengandung value.

Sky Entertainment Yogyakarta memiliki beberapa divisi, antara lain :
promoter, event organizer, event consultant, advertising agency, technical
production, show management, creative concept dan video production. Sky

Entertainment berdiri pada akhir tahun 2014, hingga saat ini Sky Entertainment




Yogyakarta telah menggelar beberapa event hasil kerjasama dengan berbagai
perusahaan.

Beberapa event yang pernah dikoordinasikan oleh Sky Entertainment
Yogyakarta yaitu ‘“Pertamina HR Expo”, “Romantic Valentine Concert with , j
MLTR?”, “The Music of Love”, “Groundbreaking PLTA Samas 2015, “Nonbar b :
CJR the Movie 27, “Kampanye ARB Solo”, “Kla Project Live in Jogja-Semarang”,
“Jogja Bike Rendezvous 2014”, “Jambore YRFI Prambanan”, “Skin Aqua
Activation Program”, “BCA Remmitance Workshop™ dan “Local Heroes”. z:._“’"":;

Dilihat dari berbagai event yang telah berhasil dikerjakan oleh Sky
Entertainment Yogyakarta, maka penulis tertarik melakukan kegiatan Kuliah Kerja
Lapangan pada perusahaan tersebut. Penulis ingin mengetahui aktivitas manajemen
event yang dilakukan di Sky Entertainment sebelum menyelenggarakan event.
Melalui Kuliah Kerja Lapangan ini, diharapkan dapat membantu penulis untuk
memahami secara nyata aktivitas yang dilakukan ketika menyelenggarakan atau

mengkoordinasikan sebuah event.

B. RUMUSAN MASALAH

Berdasarkan latar belakang diatas, maka rumusan masalah yang hendak dibahas
adalah :

Bagaimana aktivitas manajemen event di Sky Entertainment?

C. TUJUAN KULIAH KERJA LAPANGAN
Tujuan dari kegiatan kuliah kerja lapangan yang dilakukan adalah untuk

mengetahui aktivitas manajemen event di Sky Entertainment.

i
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D. MANFAAT KULIAH KERJA LAPANGAN
1. Manfaat akademis
a. Menjadi referensi bagi pengembangan studi komunikasi mengenai aktivitas
manajemen event.
b. Menambah wawasan serta pengalaman di dunia kerja yang berkaitan dengan
kegiatan komunikasi khususnya di bidang manajemen event.
c. Memberikan referensi untuk penelitian- penelitian selanjutnya yang
berhubungan dengan aktivitas manajemen event.
2. Manfaat praktis
a. Mengembangkan kemampuan dan menambah wawasan serta pengalaman di
dunia kerja berkaitan dengan aktivitas manajemen event.
b. Menerapkan dan mempraktikkan ilmu-ilmu yang didapat selama perkuliahan
ke dalam dunia kerja yang sesungguhnya.
c. Memberikan gambaran umum mengenai praktik dunia kerja kepada
mahasiswa lainnya yang hendak melaksanakan Kuliah Kerja Lapangan

(KKL).

E. KERANGKA TEORI
1. Integrated Marketing Communciation
Dalam mempromosikan sebuah event, diperlukan komunikasi pemasaran
yang terencana sehingga pesan event bisa tepat sasaran. Komunikasi pemasaran
merupakan serangkaian kegiatan penyampaian pesan berupa informasi mengenai
produk dari suatu perusahaan atau organisasi kepada target audiens melalui

komunikasi yang terstruktur. Penyampaian pesan dilakukan melalui berbagai




cara, seperti advertising, sales promotion, personal selling, dan lain sebagainya.
(Shimp, 2000: 4).

Perkembangan didalam dunia pemasaran bergerak dengan cepat sehingga
munculnya strategi-strategi baru untuk meningkatkan proses pemasaran, yaitu
komunikasi pemasaran terpadu atau yang biasa disebut dengan Integrated
Marketing Communication.

Integrated Marketing Communication (IMC) adalah sebuah konsep
dimana suatu perusahaan mengkoordinasikan dan mengintegrasikan berbagai
saluran komunikasi untuk mengirimkan pesan yang jelas, konsisten mengenai
suatu produk perusahaan kepada khalayak (Kotler dan Amstrong dalam
Sagiyanto, 2015: 123).

IMC sebagai sumber yang dapat menghubungkan pelanggan atau calon
pelanggan dengan produk atau jasa dari suatu perusahaan. Dengan kata lain,
proses IMC berawal dari pelanggan atau calon pelanggan, kemudian berbalik
kepada perusahaan untuk menentukan dan mendefinisikan bentuk dan metode
yang perlu dikembangkan sebagai program komunikasi yang peruasif.

IMC juga bermanfaat bagi perusahaan, antara lain (Sagiyanto, 2015: 123) :

a. Membentuk identitas merk yang kuat di pasar dan mempcrkuat scmua citra
dan pesan komunikasi perusahaan.

b. Mengkoordinasikan semua pesan, positioning dan citra, serta identitas
perusahaan melalui semua bentuk komunikasi pemasaran.

c. Adanya hubungan yang lebih erat antara perusahaan (melalui produk jasa
dengan para konsumennya).

d. IMC adalah koordinasi dan penggunaan keseluruhan perangkat,
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kesempatan, fungsi dan sumber daya dari komunikasi pemasaran dalam
sebuah perusahaan ke dalam satu program yang memaksimalkan.

e. Adanya hubungan yang lebih erat antara perusahaan (melalui
produk/jasanya) dengan para konsumennya. :

f. IMC adalah koordinasi dan penggunaan keseluruhan perangkat, :;{
kesempatan, fungsi dan sumber daya dari komunikasi pemasaran dalam
sebuah perusahaan ke dalam satu program yang memaksimalkan dampak
pada konsumen dengan biaya minim.

Proses membuat perencanaan IMC melalui enam tahap (Rangkuti, 2009: 64) :

1. Mengidentifikasi target market

Hal yang pertama dilakukan adalah membuat segmentasi pasar.

setelah dilakukan segmentasi pasar, langkah selanjutnya adalah menentukan
segmen mana yang paling potensial untuk dijadikan target market.
2. Melakukan analisis SWOT
SWOT (strengths, weakness, opportunities, threats) merupakan tahap
yang penting dilakukan. SWOT adalah evaluasi mengenai kekuatan,
kelemahan semua indikator infernal atau indikator yang dapat dikendalikan

perusahaan, sedangkan analisis peluang dan ancaman adalah analisis semua

indikator eksternal yang tidak dapat dikendalikan oleh perusahaan.
3. Menentukan tujuan komunikasi pemasaran
Penyusunan tujuan harus berfokus pada pelanggan. Tujuan yang baik

adalah tujuan yang dapat meningkatkan frekuensi konsumsi pelanggan,

meningkatkan penjualan, meningkatkan loyalitas pelanggan, meningkatkan

word of mouth, dan peningkatan brand equity.
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4. Menyusun strategi dan taktik
Strategi adalah cara untuk mencapai tujuan, sedangkan taktik adalah
tindakan yang bersifat taktis sesuai dengan kondisi lapangan dalam
menunjang strategi yang sudah ditetapkan. Berikut adalah tahap-tahap
dalam menyusun strategi :
a. Memilih komunikasi pemasaran dan media yang tepat
b. Memilih ide yang kreatif
c. Menjual strategi dengan alasan yang kuat
5. Menentukan Budget
Budget dari aspek keuangan merupakan biaya, tetapi dari aspek
komunikasi pemasaran budget merupakan investasi.
6. Melakukan evaluasi efektivitas
‘Evaluasi dilakukan secara periodik dan sistematis akan meningkatkan
kemampuan perusahaan menjadi lebih baik dan menjadikan perusahaan
sebagai learning organization.
IMC memiliki berbagai macam bentuk pemasaran yang dilakukan untuk
menyampaikan pesan mengenai suatu produk atau brand perusahaan. Salah satu
bentuk komunikasi pemasaran yang sedang banyak digunakan saat ini adalah

aktivitas brand activation.

Brand Activation

Seiring berjalannya waktu, proses pemasaran mengenai suatu produk
atau brand berkembang pula. Salah satu aktivitas pemasaran yang sedang
berkembang saat ini adalah brand activation. Brand activation merupakan suatu

kegiatan pemasaran yang dilakukan untuk menarik hati konsumen dengan
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berbagai saluran komunikasi yang terintegrasi, seperti internet, TV,radio, media
cetak, event, melalui sms, sosial media, dan lain sebagainya (Siregar, 2011). Hal
tersebut dilakukan untuk mengubah perilaku konsumen dalam mempertahankan
loyalitas konsumen terhadap suatu brand.

Brand activation juga merupakan salah satu bentuk pemasaran yang
dilakukan untuk membantu memperluas pasar. pesan komunikasi yang
terkandung dalam brand activation adalah untuk fake to action atau call to
action.

Brand activation memiliki berberapa bentuk, antara lain (Wallace, 2012) :
a. Direct Marketing Activation.

Direct marketing activation merupakan jenis brand activation
dimana brand secara langsung bersentuhan dengan konsumennya.
Contohnya aktivitas memalui wawancara di media TV, radio, media cetak,
in-store activation, dan sebagainya.

b. Social Media Activation

Social media activation merupakan jenis brand activation dimana
brand dan konsumen melakukan komunikasi melalui kegiatan yang
dilakukan di sosial media. Contohnya melalui Email, Yahoo messenger,
Facebook, Instagram, Twitter, dan sebagainya.

c. Promotion Activation
Promotion activation merupakan bentuk brand activation yang
melibatkan promo-promo spesial melalui produk atau jasa yang
ditawarkan. Contohnya potongan harga, kemasan spesial, launching

produk baru, undian berhadiah, penggunaan ambassador, testimonial
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produk, dan sebagainya.
d. Marketing Event Activation

Marketing event activation merupakan jenis brand activation yang
dilakukan dalam bentuk event. Contohnya pameran, lomba musik, lomba ,
modeling, kontes pemilihan ambassador, lomba games, dan sebagainya. ‘

€. Sponsorship activation

Sponsorship activation merupakan jenis brand activation dimana b
brand atau produk suatu perusahaan mendanai suatu kegiatan. Contohnya
mendanai kegiatan olahraga, musik, dan sebagainya.

Bentuk-bentuk brand activation dapat dikombinasikan sesuai
dengan kebutuhan perusahaan, sehingga dalah satu aktivitas yang
dilakukan terdapat lebih dari satu bentuk brand activation. Hal tersebut
dapat digabungkan dan dikombinasikan sesuai dengan kebutuhan dan
karakteristik dari target audiens.

3. Manajemen Event

Daya tarik penonton dilihat dari apa yang ditampilkan di dalam sebuah

event dan bagaimana scbuah pcrtunjukan tersebut dikemas semenarik mungkin.
Event akan berjalan dengan baik jika adanya manajemen atau perencanaan
yang baik pula sebelum event tersebut dilaksanakan.

Event merupakan salah satu instrumen komunikasi yang digunakan oleh
perusahaan untuk memperkenalkan atau menunjukkan diri kepada
khalayaknya. Dalam perusahaan, event digunakan sebagai alat promosi yang
seringkali dinilai lebih efektif daripada mengalokasikan dana untuk beriklan di

media massa. Event yang target audiens merupakan alat publikasi yang ampuh
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bagi perusahaan. Penyelenggaraan event oleh perusahaan biasanya dilakukan
dalam bentuk sponsorship, sehingga event harus dilaksanakan dengan
terencana sehingga tujuan perusahaan dalam menyelenggarakan event tersebut
dapat tercapai (Suhendra & Wardhani, 2015: 139).

Manajemen adalah proses perencanaan, pengorganisasian, pengarahan
dan pengawasan dengan memberdayakan anggota organisasi dan pengguna
sumber daya organisasi lainnya agar mencapai tujuan organisasi yang telah
ditetapkan (Handoko dalam Suhendra & Wardhani, 2015: 140).

Newman (dalam Suhendra & Wardhani, 2015: 141) menyatakan fungsi
manajemen sebagai planning (perencanaan), organizing (pengorganisasian),
directing (pemberian bimbingan), dan controlling (pengawasan).

a. Planning (perencanaan)

Perencanaan dilakukan dan ditetapkan sekarang dan digunakan serta
dilaksanakan untuk waktu yang akan datang. Langkah-langkah dalam
perencanaan yaitu :

1. Menetapkan tujuan
2. Menyusun anggapan-anggapan (premising)
3. Menentukan berbagai alternatif tindakan
4. Mengadakan penilaian terhadap alternatif-alternatif tindakan yang sudah
dipilih.
5. Mengambil keputusan
6. Menyusun rencana pendukung.
b. Organizing (pengorganisasian).

Pengorganisasian merupakan usaha untuk menyusun komponen-
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komponen pokok sedemikian rupa, sehingga dapat digunakan sebagai
sarana untuk mencapai tujuan. Fungsi pengorganisasian sebagai proses
menciptakan hubungan antara berbagai fungsi, personalia dan faktor-faktor ,
fisik sehingga semua pekerjaan yang dilakukan dapat bermanfaat serta ,
terarah pada suatu tujuan.
c. Directing (pengarahan)

Pengarahan merupakan aspek hubungan antara kepemimpinan dan
para staff (bawahan) untuk bersedia bekerjasama secara efektif dan efisien
untuk mencapai tujuan. Pengarahan yang dilakukan oleh pimpinann harus

berpegang pada beberapa prinsip, yaitu prinsip mengarah kepada tujuan,

prinsip keharmonisan dengan tujuan dan prinsip kesatuan komando.

d. Controlling (pengawasan)

[

bl
[N
[v w

Pengawasan dapat mengukur seberapa jauh hasil yang telah dicapai

~ sesuai dengan yang telah direncanakan. Langkah-langkah yang dilakukan

untuk mecngadakan pengawasan adalah menciptakan standarisasi,
membandingkan kegiatan yang dilakukan dan melakukan tindakan koreksi
terhadap hasil kerja.

Manajemen event adalah kegiatan profesional mengumpulkan dan
mempertemukan sekelompok orang untuk tujuan perayaan, pendidikan,
pemasaran dan reuni, serta bertanggung jawab mengadakan penelitian, membuat ;
desain kegiatan, melakukan perencanaan dan melaksanakan koordinasi serta e

pengawasan untuk merealisasikan kehadiran sebuah kegiatan (Goldblatt dalam

Suhendra & Wardhani, 2015: 142). ; _i‘?‘

Dalam melakukan manajemen event, semua harus bekerja keras dengan
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tujuan yang sama sehingga event dapat berjalan sesuai dengan yang telah
direncanakan. Untuk merealisasikan sebuah event tidak hanya dikerjakan satu
orang saja, tetapi hasil event merupakan hasil kerjasama tim. Kerjasama antara
perusahaan dan pembuat event juga harus berjalan sesuai keinginan dari

perusahaan sebagai sponsorship event, sehingga tujuan keduanya bisa tercapai.
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BAB I1

DESKRIPSI OBJEK KKL

Deskripsi mengenai Objek KKL di Sky Entertainment Yogyakarta akan dibahas
di dalam bab II ini. Deskripsi meliputi sejarah dan profil, visi dan misi, logo, struktur
organisasi, job description, freelance, klien yang sudah ditangani sejauh ini, lingkup

pelayanan, dan pengembangan perusahaan di Sky Entertainment Yogyakarta.

A.SEJARAH DAN PROFIL

Sky Entertaiment merupakan salah satu perusahaan di Yogyakarta yang
bergerak di bidang pelayanan jasa berupa industri krcatif. Sky Intertaiment
berbentuk P'I' dengan nama PT. Langit Persada Cipta Kreasi. Perusahaan ini
menggunakan konsep inovatif dalam mengerjakan setiap event yang menjadi
tanggung jawab perusahaan dan selalu mengutamakan kerja tim serta dedikasi dalam
mengerjakan setiap tanggung jawab.

Sky Entertainment didirikan oleh Radita Kus Hartono selaku founder dan
Andri Makayasa selaku Co-Founder yang telah membangun Sky Entertainment
scjak tahun 2014. Kedua pendiri Sky Entertainment membuat perusahaan industri
kreatif karena melihat perkembangan industri kreatif di Indonesia yang semakin
berkembang dari tahun ke tahun. Para pendiri juga berpikir bahwa Kota Yogyakarta
memiliki peluang dan potensi yang menjanjikan dalam membangun industri kreatif
di Indonesia. Sky Entertainment terletak di Yogyakarta, tepatnya di Jalan Ring Road
Barat, No. 250 Nogotirto, lantai 2 Thunder Building. Di dalam Sky Entertaiment
terdapat dua departemen yaitu departemen Administrasi Managerial dan Program

Creative.
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Sebagai perusahaan event yang telah berdiri selama 2 tahun, Sky menyediakan
berbagai macam jasa bagi perusahaan, yaitu Promoter, Event Organiser, event
consultant, advertising agency, technical production, show management, creative
consept, dan video production. Pelayanan jasa yang ditawarkan oleh Sky
Entertainment bervariasi guna memenuhi kebutuhan klien dan dapat meningkatkan
kepuasan sehingga terjalin kerjasama yang baik.

Dalam keberhasilan menjalankan project dari klien, Sky Entertainment tidak
terlepas dari kinerja karyawan. Sky Entertainment memiliki 12 orang karyawan yang
dibagi dalam 5 divisi. Divisi-divisi di Sky Entertainment yaitu admin, program dan
kreatif, marketing, project & event, serta finance dengan dikepalai oleh direktur dan
general manager. Saat rumning sebuah project, Sky Entertainment juga
memperkerjakan freelancer untuk membantu dalam mensukseskan project yang

biasanya membutuhkan banyak pekerja.

B. VISI DAN MISI SKY ENTERTAINMENT

Visi

Membangun dan mengembangkan industri kreatif dan edukasi sehingga dapat

mengikuti perubahan dunia bisnis promosi dan entertainment.

Misi

Menjadi wadah untuk mengakomodir dan merealisasikan ide kreatif menjadi

sebuah produk berkualitas yang mengandung value.

19



C.LOGO

Gambar 1. Logo Sky Entertainment

Sumber: Sky Entertainment, 2016

D. STRUKTUR ORGANISAST

Bagan 1. Struktur Organisasi Sky Entertainment

PROJECT|
OFFICER) ; OFFICER

Sumber: Sky Entertainment, 2016
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1.

E. PERSONIL DAN PEMBAGIAN KERJA (JOB DESCRIPTION)

Tiap divisi yang ada di sky Entertaimment memutiki tugas dan tanggung

jawab yang berbeda-beda. Berikut pembagian kerja masing-masing divisi :

Direktur

Direktur adalah kepala tertimggi dii Sky Entertainment. Direktur
berwenang untuk memutuskan dan menentukan peraturan dan kebijakan
tertinggi di perusahaan. Seorang direktur bertindak sebagai perwakilan
perosahaan  dafam  hubongon  denpan dumim  faar  perovahiaem:  Secara
keseluruhanm, Direktur mengkoordinasi dan mengawasi semua kegiatan di
perusahaan, mulai dari bidang administrasi, kinerja kax&awan_ hingga hubungan
perusahaan dengan klien.
General Manager |

General Manager merupakan bagian yang berperan penting dalam
mengkoordivast tiap divisi datam orgamisasi khosusmya swat engerjakean suata-
project dari klien. General Manager juga bertugas untuk memimpin rapat
internal perusahaan dan memilﬁpin rapat untuk 'méﬁlbahas project klien. Setiap
project yang dikerjakan di- Sky Entertainment berada datam pengawasan, Trotai:
dari persiapan hingga evaluasi, sehingga project yang dikerjakan berhasil dan
sestiai dengan keinginan klien.
Admin

Bagian administrasi bertugas untuk menyampaikan anggaran yang
dibutubkan datam periode tertentu. Admin bertanggung jawab terhadap pajak

yang tarus dibayarkan perosahaan, termasok datam hal perhitungan pajak-omtouk-
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segala aktivitas yang berhubungan dengan perusahaan. Selain itu, admin
membuat taporan kevangan kepada pitak direkiar:
Divisi Program dan Creative

Divisi program & creative menjadi divisi utama yang melakukan
bertugas sebagai kepala divisi dan bertanggung jawab atas kerja dari divisi
program & creative. Terdapat dua sub divisi yang dimiliki divisi program &
creative, vavg
a. Designer

Designer adalah bagian yang bertanggung jawab atas segala desain

yang diperlukan datam suata everr. Desain yang dibit vlely Desigrer-

adalah brief yang didapatkan dari klien sesuai keinginan dan kebutuhan.
Beberapa desain yang biasanya dikerjakan meliputi desain poster, déSain
panggung, desain tiket, desain spandok; desaim bahan presentasi dan atribut-
desain dalam event lainnya.
b. Research and Development

Bagian research arnd developmert termasuk bagian penting datam:
konsep event. Sebelum mengerjakan konsep event, perlu adanya data-data
penting yang harus dicari guna memperkuat sébn:ah konsep event dihadapan
klten. Data-data yang dican berapa observasi di Tapangan dan melatoi:
internet. Setelah mendapatkan data, selanjutnya dilakukan SWOT (Strenght,
Weakness, Opportunity, Threat), setelah mendapatkan SWOT dibuat

kesimpulan agar dapat yang didapatkan tebih mudah dipaharnm oleh pitak-
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klien. Hasil SWOT digunakan sebagai acuan dalam melaksanakan sebuah
event i tokast manapun dan sebagai acoran datam membuat konsep everr.
Divisi Marketing

Divisi marketing bertugas untuk mencari klien. Divisi marketing akan
mencart khien-klien yang dianggap potensial antok digjak kerjasarma dengan
Sky Entertainment. Divisi marketing berperan sebagai perantara antara
perusahaan dengan klien. Selain mencari klien, divisi marketing bertugas
metakokan presentasi kepada pitak ktien wodai dari konsep acara hingga:
dealing harga.
Divisi Project dan Event

hvisi project dan-event terdiri-dari ead project-evert, project-afficer.
Divisi ini bertanggung jawab mulai dari perencanaan, pelaksanaan, hingga
laporan setelah event selesai- dilaksanakan. Setelah menerima konsep dari
tim program dan kreatif, divisi projecr dan event motai engerjakan
pekerjaannya, mulai dari mengurus perijinan, menghubungi vendor,
mencetak kebutuhan publikasi, membuat susunan panitia saat eveﬁt,' hingga
membuat Taporan evert.
Divisi finance

Divisi finance memiliki tanggung jawab untuk merencanakan,
memertksa, wmengelola, danm meyimpan dama yang dimilikic Sky-
Entertaiment. Divisi finance berada dibawah pengawasan general manager.
Divisi ini juga mengatur kebutuhan uang kas perusahaan. Segala dana yang
ketuar masuk berada pada-pengawasan mternal-auditor agar terdapat taporan

yang jelas akan dana yang dimiliki perusahaan. Divisi finance juga
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bertanggung jawab mengatur gaji karyawan dan freelancer serta pendanaan

F. FREELANCE

Freetance merapakan karyawan tidak tetap yang dibutuhkan: dan-dicari olelr
Sky Entertainment saat menjalankan suatu project event. Freelance dicari karena
jumlah karyawan tetap di Sky entertainment tidak mencukupi untuk mcnjalaﬁkan‘-
(runming) event sebagat crew event. Dengan merekrat freefunce dapat empermodaty

dan melancarkan pelaksanaan sebuah project event.

Posisi yang diberikan kepada freelance adalah posisi secara teknis pada hari
H pelaksanaan event. Posisi yang akan diisi-yaite vhow director; tuge crew; trowd:
control, stage crew, hospitality, LO (Laison Officer), dokumentasi, ticketing, dan

tickel taker.

Dalam sebuah event, Sky Entertainment biasanya merekrut 30-50 orang.
Pada saat teradapat 2 project event diwaktu yag berdekatan, Sky Entertainment
merekrut lebih banyak freelance untuk dibagi dalam 2 event yang berbeda, karena
tidak memungkinkan untuk menangani 2 event sekaligus dengan orang yang sama.
Kebutuhan akan jasa freelance disesuaikan dengan event yang akan dilaksanakan,

perekmtan freelance dilakukan oleh divisi project dan event.

Freelance yang biasanya bekerja dengan Sky Entertainment didapat
berdasarkan saran dari orang-orang yang pernah menjalankan suatu event dengan
Sfreelemee tersebut. selain ito freelomee digunakan dari everrt-event-sebetumitya yang:

sekirannya memiliki kinerja bagus dalam bekerja sehingga digunakan kembali untuk
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event selanjutnya. Seorang freelance tentunya direkrut berdasarkan pengalaman

dalam menjalankan event sebelumnya, contohnya ketika pernah menjadi LO di event

sebelumnya dan dirasa bagus dalam berperan sebagai LO maka saat event

selanjutnya akan digunakan di posisi yang sama yaitu sebagai LO.

G. KLIEN DI SKY ENTERTAINMENT

Gambar 2. Klien Sky Entertainment

(HDIARUM

A3
y L4 PERTAMINA

PT Taman Wisata Candi AKADEMI MARFTIM

Borobudur, Prambanan, & Ratu Boko YOGYAKARTA

Sumber ; Sky Entertainment, 2016

Setelah berdirt sebagat perusahaan mdustri kreatif selama 2 tahun, ternyata

Sky Entertainment telah bekerjasama dengan berbagai perusahaan untuk

menangani berbagai project event. Klien-klien yang telah dan sedang melakukan
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kerjasama dengan Sky Entertainment yaitu Djarum, Royal Ambarrukmo, Suaka

Art, Yamaha, Akademi Militer Yogyakarta, PT. Taman Wisata Candi Borobudur,

Prambanan, Ratu Boko, Pertamina Cilacap, dan BCA.

Hasil kerjasama antara klien dan Sky Entertainment sejauh ini berjalan

dengan baik. Project event yang dikerjakan Sky sebagain besar terselesaikan

dengan baik sehingga ada beberapa klien yang tetap mempercayai Sky

Entertainment dalam melakukan project event dikemudian hari. Berikut adalah

beberapa project event hasil kerjasama Sky Entertainment :

1.

Local heroes Yogyakarta (LH-YK)

Local heroes Yogyakarta adalah konser musik yang dipromotori oleh
Suaka Art bekerjasama dengan Sky Entertainment. Konser LH-YK adalah
konser dengan menampilkan band-band asal Yogyakarta yang terkenal di
Indonesia. Dalam konser musik ini artis yang ditampilkan adalah Sheila on
Seven, Endank Soekamti, dan Shaggydog. Dalam mengerjakan project event,
Sky Entertainment berperan sebagai event organizer dan show management.
Bold Experience ‘Sound Of Souls’ Royal Ambarrukmo

Konser Bold Experience ‘Sound Of Souls’ Royal Ambarrukmo adalah
konser hasil kerjasama Sky Entertainment dengan Royal Ambarrukmo sebagai
promotor dan didukung oleh Djarum. Konser ini adalah konser untuk
memperingati ulang tahun Royal Ambarrukmo yang ke-5. Konser SOS
menampilkan tiga artis yang kiranya memiliki ‘daya jual’ di Yogyakarta, yaitu
Maliq n D’Essentials, Teza Sumendra, dan German Dimitriev. Dalam konser

ini Sky Entertainment berfokus mengatur bagian Show Management.
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Bold Experience ‘Music Of Souls’ Cirebon

Bold Experinece ‘Music Of Souls’ Cirebon merupakan hasil kerjasama
Sky Entertainment dengan Djarum dalam membuat konser di berbagai kota di
Indonesia, salah satunya kota Cirebon. Konser ini menampilkan artis Isyana
Sarasvati dan Tompi. Dalam konser ini Sky Entertainment berperan sebagai
Promotor.

Pertamina HR Expo

Pertamina HR Expo merupakan acara tahunan Human Resources
Department Pertamina Cilacap yang membawa konsep pelatihan dan Hiburan.
Dalam project event ini, Sky Entertainment bertanggung jawab sebagai event
organizer. Dalam memeriahkan acara Sky Entertainment mendatangkan public
speaker skala nasional, band, stand up comedy, dan berbagai Iﬁacam booth
hiburan didirikan untuk meramaikan acara.

Prambanan Heritage Jazz

Prambanan Heritage Jazz yang dipromotori oleh PT. Taman Wisata
Candi Prambanan, Borobudur dan Ratu Boko yang bekerjasama dengan Sky
Entertaiment mengenai show management.

Dies Natalis Akademi Militer Yogyakarta (AMY)

Sky Entertainment dimintai oleh Akademi Militer Yogyakarta untuk
membuat konsep acara Dies Natalis AMY. Dalam kerjasama yang terjalin, Sky
Entertainment berperan sebagai konseptor acara.

BCA Remmitance Workshop
Project event BCA Remmitance Workshop adalah event kerjasama Sky

Entertainment dan BCA untuk mengadakan Workshop di kota Surabaya.
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Workshop diisi dengan hiburan band, doorprize, dan stand up comedy. Dalam
event ini Sky Entertainment berperan sebagai tim show management.
The Captain “October Fest”

Sky Entertainment sebagai event organizer bekerjasama dengan The
Captain dalam merancang event October Fest.
Layar Hepi 76

Sky Entertainment bekerjasama dengan Djarum untuk merancang sebuah
event dengan tema Layar Hepi 76 yang diadakan di berbagai wilayah pedesaan
di Yogyakarta untuk lebih memperluas pemasaran produk Djarum. dalam

event ini Sky Entertainment berperan sebagai event organizer.

H. LINGKUP PELAYANAN

Sky Entertainment hingga sekarang berfokus pada 7 bidang pelayanan dalam

bentuk jasa, antara lain :

1. Event Organizer

Sky Entertainment akan melaksanakan event yang telah dikonsep atau
akan diadakan oleh pihak klien, termasuk mengatur jalannya event mulai dari
perencanaan hingga pelaksanaan.

Event consultant

Event consultant dimana Sky Entertainment sebagai sarana konsultasi
atau sharing dengan klien untuk melaksanakan suatu event. Bentuk sharing
biasanya mengenai tata cara dalam perencanaan event, konsep event,

perhitungan dana hingga proses pelaksanaan event.
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Advertising Agency

Sky Entertainment sebagai advertising agency menyediakan pemasangan
materi-materi publikasi sebuah event yang diselenggarkan oleh klien. Materi
publikasi tersebut dapat berupa baliho, neonbox, mobile branding, rontek,
billboard, dll.

Technical Production

Sky Entertainment menyediakan kebutuhan produksi sebuah event,
seperti pemasangan panggung, sound system, multimedia, lighting, pagar, dan
kebutuhan event dalam bentuk konser lainnya.

Show Management

Sky Entertainment bertanggung jawab untuk mengatur jalannya sebuah
event diatas panggung yang sesuai dengan perencanaﬁn yang telah dibuat.
Beberapa orang yang bertanggung jawab dalam show management yaitu show
director, stage manager, stage crew, dan show communication.

Creative Concept

Creative concept adalah konseptor dalam event. Biasanya klien akan
briefing dengan Sky Entertainment untuk menjelaskan ide dasar, kemudian di
kembangkan oleh pihak Sky Entertainment mulai dari isi, konsep, talent yang
menunjang sebuah konsep event.

Video Production

Layanan video production yang ditawarkan oleh Sky Entertainment
merupakan layanan yang mendukung technical production dalam
mendokumentasikan sebuah event. Video production dilakukan oleh tim yang

sudah berpengalaman dan ahli dalam mengambil gambar dan membuat video

29




(video maker), sehingga dapat menghasilkan gambar dan video yang detail dan

jernih saat ditampilkan dalam screen.
8. Promotor
Sky Entertainment menyediakan jasa Promotor yaitu mempersiapkan
konsep event, materi promosi, hospitality artis, strategi penjualan tiket, technical
production, dan menjalin kerjasama promosi dengan berbagai pihak yang

mendukung.

I. PENGEMBANGAN PERUSAHAAN

Sebagai salah satu perusahaan yang bergerak dalam bisnis industri hiburan,
Sky Entertainment tentunya selalu melakukan pengembangan guna memperluas citra
perusahaan. Dalam mengembangkan perusahaan, Sky Entertainment melakukan
berbagai cara yaitu melakukan kerjasama dengan sponsor, pitching, membangun

networking dan berperan sebagai promotor.

Sky Entertainment bekerjasama dengan sponsor-sponsor ternama seperti
Pertamina, Djarum, BCA, dan lain sebagainya dalam melasanakan raﬂcangan event.
Nama sponsor yang terkenal di masyarakat merupakan salah satu kunci untuk
memperkenalkan nama event, sehingga event yang ditangani Sky Entertainment

dapat dipercayai keberhasilannya dan dapat menjanjikan untuk diajak kerjasama.

Selain bekerjasama dengan sponsor ternama, Sky Entertainment selalu
berinovasi dan berani untuk melakukan pitching dengan berbagai perusahaan
lainnya. Sky Entertaiment mempersiapkan bahan semenarik mungkin dan mudah

dimengerti, setelah itu menunggu schedule dari pihak klien untuk melakukan

30



pitching. Pitching dilakukan oleh beberapa perusahaan yang sama-sama bergerak di
bidang Event Organizer (EO), perusahaan EO saling mempersiapkan bahan berupa
ide/konsep event, rincian anggaran dana, dan target pasar untuk ditawarkan kepada

pihak klien melalui presentasi.

Selain pitching, bagi Sky Entertainment networking sangat penting guna
memperluas citra perusahaan. Sky Entertainment juga membangun networking
dengan perusahaan-perusahaan lainnya yang tertarik pada bisnis industri hiburan.
Dengan adanya networking, dapat membantu Sky Entertainment untuk melakukan
kerjasama dengan perusahaan EO di luar kota Yogyakarta guna memperluas koneksi

sehingga tidak hanya di kenal di Yogyakarta tetapi berbagai wilayah di Indonesia.

Terakhir, dalam beberapa event yang ditangani, Sky Entertainment berperan
sebagai promotor. Berperan sebagai promotor dapat memperkenalkan nama Sky
Entertainment secara tunggal di masyarakat. Semakin besar event yang dirancang
akan memperluas nama Sky Entertainment di skala yang lebih luas pula dan dapat
meningkatkan kepercayaan masyarakat serta calon klien terhadap Sky Entertainment

melalui keberhasilan event yang dikerjakan.
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BAB III

HASIL PELAKSANAAN DAN ANALISIS KKL

PROSES MANAJEMEN EVENT DI SKY ENTERTAINMENT YOGYAKARTA

Penjelasan mengenai hasil pelaksanaan KKL, deskripsi kerja manajemen event
di Sky Entertainment dan analisis hasil pelaksanaan KKL akan dibahas dalam bab ini.
Penjelasan akan meliputi proses pembuatan berjalannya sebuah event, mulai dari tahap
pembuatan dan perencanaan konsep event hingga tahap pengawasan setelah event
berlangsung. Jobdesk yang dilakukan sebagai manajemen event adalah bertanggung
jawab atas seluruh perencanaan yang telah dibuat oleh seluruh tim, pclaksanaan yang
dimaksud berupa data-data yang dicari dan dibuat yang akan di presentasikan kepada
klien. Data-data tersebut juga sebagai bahan untuk pelaksanaan sebuah event, sehingga
orang-orang yang tergabung dalam tim manajemen event harus memberikan bahan yang
jelas kepada tim pelaksana. Selama menjalani proses KKL di Sky Entertainment
Yogyakarta, penulis tergabung dalam tim manajemen event yang berada dalam divisi
program & creative selama 53 hari, mulai dari tanggal 10 Oktober 2016 hingga 1

Desember 2016.

A. DESKRIPSI HASIL PELAKSANAAN KKL
Bagi perusahaan yang bergerak dalam bidang jasa pelayanan
penyelenggara event, sangatlah penting adanya kerjasama dengan berbagai klien
untuk memasarkan produknya. Berdasarkan observasi penulis selama KKL,

penulis menemukan jobdesk manajemen event di Sky Entertainment, antara lain :

1. Menyusun Perencanaan
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Dalam proses membuat sebuah event, yang pertama dilakukan adalah

menyusun perencanaan. Beberapa hal yang dilakukan dalam perencanaan

adalah :

a.

Memahami brief dari klien

Penulis melihat divisi marketing akan bertemu dengan klien untuk
membabhas brief. Setelah itu, brief tersebut akan dijelaskan oleh marketing
kepada direktur dan head program & creative. Salah satu event yang
dikerjakan oleh Sky Entertainment adalah Bold Experience Sound Of
Souls Royal Ambarrukmo. Klien memberikan brief yang berisi line up
artis yang kiranya akan ditampilkan dalam event, konsep event secara
garis besar, list harga tiket yang biasanya dijual oleh hotel Royal
Ambarrukmo, TVC yang akaﬁ ditampilkan dalam event, dan denah lokasi
yang akan diberlangsungkannya event.

Brief tersebut nantinya‘ akan dirombak oleh divisi program &
creative dimana head program & creative menjelaskan kepada seluruh
tim mengenai permintaan klien dan mulai membagi tugas kepada setiap
anggota. Pembagian tugas mulai dari analisis SWOT artis /ine up yang
telah dipilih yaitu GAC, Maliq D’Essentials, Afgan, Raisa, Rossa, Teza
Sumendra, dan Jogja Hip Hop Foundation. Setelah melakukan SWOT
artis dan menemukan artis yang tepat untuk ditampilkan, selanjutnya
adalah membuat tema acara. Tema acara dicari oleh divisi program &
creative dimana seluruh anggota merekomendasikan satu tema dengan
dasar alasan mengapa menggunakan tema tersebut, tetapi biasanya klien

sudah menentukan tema kasaran yang nantinya akan dikerjakan secara

33




detail oleh divisi program <& creative. Setelah menemukan tema,

selanjutnya adalah menentukan harga tiket. Harga tiket akan dibuat dalam
tiga kategori, yaitu Silver, Gold, dan Platinum. Dalam penentuan harga
tiket salah satu faktor pertimbangannya adalah kelas hotel Royal
Ambarrukmo yang merupakan hotel bintang lima di Yogyakarta,
sehingga harga tiket harus sesuai target market Royal Ambarrukmo yaitu
kelas menengah ke atas. Penentuan harga tiket tidak hanya dilakukan oleh
divisi program & creative saja, tetapi dipandu oleh direktur, general
manager, dan marketing.

Selanjutnya adalah mengerjakan desain /ayout panggung. Divisi
program & creative memiliki denah lokasi dari klien yang nantinya
digunakan sebagai bahén desain panggung. Waktu pengerjaan yang
diberikan kepada divisi program & creative sekitar satu minggu. Penulis
melihat bahwa waktu yang diberikan tidak cukup karena anggota dari
divisi program & creative hanya berjumlah tiga orang. Setelah semua
data selesai dikerjakan dan dibuat dalam bentuk power point selanjutnya
divisi program & creative mengajak seluruh anggota Sky Entertainment

untuk brainstroming.

2. Brainstorming

Setelah melakukan analisis SWOT hingga mendesain layout
panggung selanjutnya yang dilakukan adalah brainstorming. Tim program
& creative menjelaskan kepada seluruh tim hasil yang dikerjakan, yaitu

dalam event Bold Experience Sound Of Souls Royal Ambarrukmo artis
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yang akan ditampilkan adalah Maliq D’Essentials dan Teza Sumendra.
Selain itu, setelah melakukan diskusi mengenai harga tiket yang dijual, hasil
yang didapat adalah harga tiket silver akan dijual dengan harga Rp.
250.000,-, tiket Gold dengan harga Rp. 500.000,- dan tiket Platinum dengan
harga Rp. 750.000,-. Selain itu selama brainstorming berlangsung seluruh
tim membahas mengenai konsep visualisasi TVC sponsor yang akan
diputarkan pada opening tune hingga closing tune. Terkahir adalah layout
panggung. Layout panggung didesain dengan warna dasar biru tua, kuning,
dan putih, warna tersebut merupakan warna yang ditetapkan oleh klien.
Awalnya Sky Entertainment mereckomendasikan warna hitam dan emas
dengan alasan warna tersebut menunjukkan kesan yang elegan, tetapi klien
tidak sependapat dan rﬁemiliki pilihan warna sendiri.

Hasil brainstorming akan memuculkan konsep event secara garis
besar, dari data tersebut kemudian di eksplorasi kembali oleh divisi program
& creative selama kurang lebih 2 hari dan dimasukan kedalam bentuk power
point untuk dipresentasikan kepada klien. Setelah tim program & creative
membuat konsep perencanaan event, selanjutnya data tersebut diberikan
kepada mas Nico selaku divisi marketing untuk melakukan presentasi
kepada pihak klien. Setelah presentasi, klien biasanya memberikan beberapa
revisi yang kemudian harus diperbaiki dengan waktu sekitar dua hari untuk
di cek pihak klien. Salah satu revisi yang diberikan oleh klien dalam event
Bold Experience Sound Of Souls adalah warna dan desain panggung.
Awalnya desain panggung akan dibuat dengan konsep geometri, tetapi klien

menginginkan desain panggung dibuat dengan tema cloudy. Setelah deal
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konsep dan harga dengan klien, selanjutnya seluruh tim Sky Entertainment

melakukan pengorganisasian, mulai dari persiapan, checklist kebutuhan

hingga hari H event.

Pengorganisasian

Setelah deal dengan klien, seluruh divisi mulai bekerja sesuai jobdesk
masing-masing, mulai dari divisi admin yang bertugas menghubungi
manajer artis dan menyiapkan kebutuhan administratif, divisi project &
event mulai mencari penyewaan sound, penyewaan handy talky (HT),
penyewaan mobil, dan scbagainya, hingga divisi program & creative
menyusun kcbutuhan show seperti footage, list lagu artis, mendesain
kebutuhan publikési, mengedit TVC, menyusun humper tune, membuat alur

show, hingga rundown event.

Kontrol saat pelaksanaan event

Setclah beberapa persiapan sebelum event tclah dikerjakan sesuai
kesepakatan bersama, selanjutnya adalah kontrol pelaksanaan saat event
berlangsung. Seluruh panitia penyelenggara wajib mengikuti briefing H-1
event. Diantaranya briefing mengenai rundown, jobdesk setiap divisi, dan
SOP (standard opersional kerja) panitia yang bertugas. Tim dari divisi
program & creative dibagi kedalam beberapa divisi dan memiliki tanggung
jawab masing-masing untuk melakukan kontrol event. Setiap panitia
memegang 1 lembar rundown dan wajib menaati peraturan yang telah dibuat

oleh direktur.
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Kontrol saat pelaksanaan event dilakukan oleh direktur, general
manager, dan marketing. Direktur bertugas mengontrol seluruh panitia saat
running event secara keseluruhan, general manager bertugas mengontrol
komunikasi antara staff backstage dan FOH (front of stage), sedangkan
marketing bertugas mengontrol brand activation dalam sebuah event. Mas
Nico selaku marketing akan melakukan kontrol mulai dari photobooth,
layout panggung, pemutaran TVC, hingga mendampingi pihak klien yang

datang.

Evaluasi

Setelah pelaksanaan event selesai, selanjutnya panitia dari Sky
Entertainmeﬁt melakukan evaluasi. Evaluasi dimulai dari tim ficketing,
kemudian tim staff’ backstage, FOH, marketing, general manager, dan
terakhir direktur. Ticketing melaporkan jumlah tiket yang terjual dan jumlah
total yang didapatkan, kemudian kendala apa saja yang dihadapi.
Selanjutnya tim staff backstage melakukan evaluasi artis yang memasuki
stage, dan waktu event yang tidak sesuai jadwal. Selanjutnya FOH
melakukan evaluasi perihal footage yang macet dan telat, kemudian artis
yang menyanyikan lagu tidak sesuai dengan urutan yang direncanakan, dan
sebagainya. Selanjutnya marketing melakukan evaluasi yang biasanya
disampaikan oleh klien mengenai brand activation yang dilakukan selama
event. Terakhir evaluasi ditutup oleh general manager dan direktur selaku
pengamat selama running event. Berbagai masukan diberikan kepada seluruh

divisi, evaluasi dilakukan agar saat running event selanjutnya tidak terjadi
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kesalahan atau sesuatu yang dapat merugikan kedua pihak yaitu Sky
Entertainment dan pihak klien. Evaluasi penting dilakukan untuk
memperbaiki kinerja Sky Entertainment dimasa yang akan datang.

Salah satu evenmt yang ditangani oleh Sky Entertainment adalah
Sound Of Souls Royal Ambarrukmo. Penulis melihat persiapan dimulai dari
menyusun perencanaan. Dalam proses perencanaan, Sky Entertainment
bertemu dengan klien Royal Ambarrukmo untuk melakukan kerjasama. Saat
itu Royal Ambarrukmo sedang mempersiapkan ulang tahun yang ke 5 dan
sedang merencanakan sebuah event yang akan diselengarakan secara umum.
Klien memberikan brief kepada Sky Entertainment untuk dikerjakan dan
direalisasikan menjadi sebuah event.

Setelah mendapatkan brief selanjutnya tim Sky Entertainment
melakukan brainstorming untuk bedah brief. Bedah brief dilaksanakan agar
Sky Entertainment bisa mengerjakan project event yang sesuai dengan
keinginan klien. Setelah bedah brief selanjutnya pembagian tugas kepada
divisi program & creative untuk mulai melakukan beberapa persiapan,
seperti pemilihan line up artis, pembuatan konsep, penentuan harga tiket,
desain layout panggung, hingga rundown acara. Tim program & creative
diberi waktu 2-3 minggu dalam perencanaannya. Penulis melihat waktu yang
diberikan terlalu sedikit, karena persiapan yang dibutuhkan cukup banyak.

Setelah mendapatkan data-data yang diperlukan dalam perencanaan
event selanjutnya divisi program <& creative mengadakan rapat untuk
membahas data-data tersebut sebelum dipresentasikan kepada klien. Dalam

proses selama rapat, penulis melihat divisi program & creative akan
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menerima masukan-masukan dan revisi agar diperbaiki. Revisian tersebut

biasanya menyangkut soal konsep, tema acara, desain dan pertimbangan
dalam pemilihan artis. Setelah rapat selesai selanjutnya divisi program &
creative melakukan revisi yang biasanya dikerjakan hanya dalam waktu 3
hari. Penulis melihat bahwa timeline yang diberikan kepada divisi program
& creative terlalu singkat karena jumlah karyawan dalam divisi program &
creative hanya tiga orang.

Setelah melakukan beberapa revisi selanjutnya memberikan hasil
revisi kepada general manager untuk di check kembali. Hasil data tersebut
nantinya diberikan ke desainer yang termasuk dalam divisi program &
creative untuk dibuat dalam bentuk creative power point. Waktu pengerjaan
yaﬁg diberikan kepada desainer hanya 2 hari untuk diberikan kepada
marketing dan dipelajari sebelum dipresentasikan kepada pihak klien.

Selanjutnya pihak marketing bertemu langsung dengan pihak klien
untuk melakukan presentasi. Setelah presentasi dan sudah deal dengan
pihak klien selanjutnya tim Sky Entertainment melakukan pengorganisasian.
Divisi admin mulai mencari dan menghubungi nomor artis l/ine up SOS
untuk melakukan kerjasama, divisi program & creative mulai mendesain
poster, tiket, dan media promosi lainnya dan mulai menyiapkan list lagu,
footage dan layout panggung, divisi project & event mulai membuat surat
ijin peminjaman tempat, surat ijin media promosi, surat ijin ke polisian dan
menghubungi crew yang akan terlibat dalam panitia event, membuat

perlengkapan atau kebutuhan diatas panggung, dan sebagainya.
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Berbagai macam persiapan dilakukan hingga waktu hari H event
semakin dekat. Satu hari sebelum event seluruh panitia berkumpul di Royal
Ambarrukmo melakukan gladi bersih. Penulis melihat sebelum gladi bersih
tim Sky Entertainment melakukan pengecekan sound, riders artis, kamar
artis, pemasangan umbul-umbul depan hotel, photobooth event, photobooth
press conference, vanue FOH dan berbagai kebutuhan lainnya yang
menyangkut running event.

Penulis melihat bahwa crew yang terlibat dalam kepanitiaan SOS
adalah freelance yang sudah biasa membantu dalam event Sky Entertainment
sebelumnya. Hampir seluruh crew sudah mengenal satu dan lainnya,
sehingga sudah akrab dan sudah terbiasa menangani event bersama. Setelah
itu seluruh panitia akan mendapatkan rundown dan dijelaskan oleh salah satu
perwakilan dari program & creative dan project & event kepada seluruh
panitia SOS.

Saat hari H event, seluruh panitia kumpul di salah satu ruangan di
Royal Ambarrukmo pukul 09.00 untuk briefing. Briefing dilakukan dalam
waktu 30 menit, setelah itu seluruh panitia mulai bekerja sesuai jobdesc
masing-masing. Saat itu penulis terlibat menjadi liaison officer (LO) artis
Teza Sumendra dan menjemput Teza Sumendra berserta crew ke bandara.
Event SOS dimulai dengan press conference artis selama 2 jam, kemudian
saat malam hari open gate dimulai pada pukul 18.00. running event
berlangsung dengan baik, mulai dari opening yang dibuka dengan
penampilan German Dmitriev dilanjutkan penampilan Teza Sumendra

hingga closing dari penampilan Maliq D’Essentials.
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Setelah running event selesai dilaksanakan, selanjutnya seluruh
pantia berkumpul kembali di ruangan panitia untuk melakukan evaluasi.
Evaluasi dimulai dari divisi FOH kemudian divisi backstage yang
melakukan evaluasi lebih kepada show, seperti lighting, musik, footage, dan
sebagainya. Setelah seluruh divisi melakukan evaluasi, selanjutnya evaluasi
ditutup oleh divisi marketing, general manajer, dan direkur yang bertugas

melakukan pengamatan dan kontrol selama event berlansung.

DESKRIPSI KERJA/PARTISIPASI MAHASISWA

Penulis mendatangi perusahaan Sky Entertainment Yogyakarta pada
tanggal 5 Agustus untuk melakukan interview. Interview dilakukan langsung di
kantor Sky Entertainment yang berada di Jalan Ring Road Barat, No. 250
Nogotirto, lantai 2 Thunder Building. Penulis datang ke kantor dan langsung
disambut oleh Andri Makayasa (mas Andri) selaku co-founder yang bertugas
mewawancari karyawan baru atau mahasiswa-mahasiswi yang akan menjalani
program magang. Ketika interview sedang berlangsung, penulis mulai ditanya
mengenai isi dari CV (Curiculum Vitae) dan alasan mengapa mermilih Sky

Entertainment sebagai tempat menjalankan KKL.

Selama proses interview berlangsung, penulis ditanyakan mengenai
passion, mas Andri selaku co-founder ingin melihat lebih ke arah mana
ketertarikan penulis agar ditempatkan di posisi yang tepat. Penulis juga diberikan
penjelasan mengenai dua divisi yang ada di Sky Entertainment, yaitu program &
creative dan administrasi manajerial. Penulis mendapat penjelasan mengenai jasa-

jasa yang ditawarkan perusahaan kepada klien dan apa saja yang biasanya
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dikerjakan dalam setiap divisi. Penulis juga dijelaskan mengenai konsep event
yang merupakan salah satu pekerjaan dalam manajemen event. Setelah selesai
menjelaskan mengenai apa saja yang ada didalam Sky Entertainment, penulis
berdiskusi dengan co-founder mengenai jam kuliah yang masih diambil oleh

penulis.

Penulis menjelaskan jam kuliah yang diambil yaitu hari Senin sampai
dengan Jumat dan semua dimulai sesi 1 yaitu jam 7.30 WIB sampai dengan jam
10.00 WIB. setelah itu, penulis berdiskusi tentang posisi penulis selama menjalani
KKL dan akhirnya sepakat untuk melakukan KKL sebagai salah satu tim dalam
divisi program & creative di Sky Entertainment Yogyakarta selama 53 hari, mulai

dari tanggal 10 Oktober hingga 1 Desember 2016.

Selama menjalani Kuliah Kerja Lapangan (KKL), penulis mengikuti
peraturan yang terdapat dalam Sky Entertainment Yogyakarta, seperti hari dan
jam kerja masuk kantor. Jam kerja yang berlaku dalam Sky Entertainment
Yogyakarta adalah setiap hari Senin sampai dengan Jumat, mulai pukul 10.00
WIB sampai dengan 17.00 WIB. Namun, kebanyakan karyawan masuk kantor
pada pukul 10.30 WIB atau bahkan lebih. Hal ini dikarenakan banyak karyawan
yang lembur dihari sebelumnya dan tidak adanya peraturan ketat mengenai jam
masuk karyawan. Penulis diberikan jam masuk khusus yaitu jam 11.00 WIB
karena masih kuliah sampai jam 10.00 WIB dan melakukan absen sama seperti

karyawan lainnya.

Sky Entertainment telah menangani beberapa event yang merupakan hasil

kerjasama dengan berbagai klien, seperti perusahaan rokok, hotel, perusahaan
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jasa, dan lain-lain. Dalam menjalani KKL di Sky Entertainment selama 53 hari,

penulis pernah membantu menangani beberapa event, diantaranya adalah All
About Music Soekamti Day Pati, Sound Of Soul Royal Ambarukmo, dan Biznet

Festival.

Setiap event yang diciptakan merupakan brand activation yang merupakan
bagian dari manajemen event. Event yang dibuat harus direncanakan dengan baik
dan membuat konsep yang menarik agar dapat meningkatkan brand awarness dari
masyarakat. Setelah melakukan kerjasama dan telah mendapatkan brief dari klien,
Mas Nico selaku marketing mengadakan rapat dengan scluruh divisi di Sky
Entertuinment untuk sharing mengenai permintuan klien. Sctclah mendapatkan
brief, divisi program & creative mulai merancang sebuah konsep event yang
menarik. Setelah mendapatkan konsep event, selanjutnya melakukan
brainstorming dengan direktur dan general manager sebelum dipresentasikan
kepada klien. Biasanya setelah brainstorming, divisi program & creative
mendapatkan revisi yang harus segera dikerjakan mengingat deadline yang telah

ditetapkan oleh klien.

Saat melakukan KKL sebagai manajemen event di Sky Entertainment,
penulis terlibat dalam beberapa perencanaan event dan mendapatkan tugas yang
beraneka ragam. Hal-hal yang dikerjakan penulis selama menjalani KKL sebagai
manajemen event yang termasuk dalam divisi program <& creative di Sky

Entertainment adalah sebagai berikut :
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1. SWOT (Strength, Weakness, Opportunity, Threat) Artis
Selama menjalani KKL di Sky Entertainment, hal yang dilakukan oleh
penulis adalah mencari data SWOT artis. SWOT artis dilakukan tujuannya
untuk mendapatkan J/ine up artis yang akan ditampilkan dalam event sehingga
sesuai dengan target pasar brand. Beberapa SWOT dari project event yang

dicari penulis adalah :

1.a. Bold Experience Sound of Souls Royal Ambarrukmo
Hari pertama melakukan KKL, penulis diberikan tanggung jawab
untuk mencari SWOT artis yang akan digunakan untuk event Sound Of Soul

(SOS) di Royal Ambarrukmo. Mas Fadyal selaku head program & creative

dan salah satu penanggung jawab dari event Soul of Soul (SOS) membagi

tugas ke seluruh karyawan yang ada di divisi program & creative untuk

mencari data-data yang dibutuhkan dalam membuat konsep event SOS.
Hasil briefing dari head program & creative dan general manajer, tim

program & creative harus menentukan artis hingga penyusunan rundown

acara. Saat itu, penulis diberikan tugas untuk mencari SWOT Artis, yaitu

GAC, Everyday, Jogja Hip Hop Foundation, dan Malis D’Essentials. Dari

2
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keenam artis tersebut, artis yang akan ditampilkan untuk event SOS salah
satunya adalah Maliq D’Essentials.

. Selama kurang lebih 3 hari penulis melakukan SWOT beberapa artis.
Sebelumnya penulis diberikan contoh SWOT yang pernah dilakukan divisi
program & creative yang digunakan sebagai arahan untuk mengerjakan

SWOT. Data tersebut berisikan: (i) profil artis berupa jumlah anggota,
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genre, tahun aktif, situs web, label & management, contact person manager,

dan email, (ii) album yang pernah dikeluarkan selama masa aktif, (iii)
fanbase di media sosial Twitter, Instagram, Facebook, dan Youtube, (iv)
berita positif dan negatif dari artis yang ada, (v) prestasi yang pernah di raih
(vi) data konser selama setahun yang berupa lokasi, harga tiket, dan
kolaborasi, (vii) schedule artis yang akan datang, (viii) analisis SWOT.
Data ini digunakan untuk mempermudah dalam mengerjakan analisis
SWOT serta mempermudah klien dalam memahami keunggulan dan
kelemahan artis. ITasi] SWOT yang dikerjakan penulis antara lain :

Gambar 3. Fanbase Twitter Maliq D’csscntials
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Gambar 4. Fanbase Twitter Kota Jogja Maliq D’essentials
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Gambar 5. Fanbase Instagram Maliq D’essentials
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Sumber : hasil kerja penulis

Gambar 6. Youtube Views Videoklip Maliq D’essentials
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YOUTUBE VIEWS

https://wvwew.youtube.com/watch?v=2fpAGowCOZQ &

st=PL1KGJxdirPg8WD4ctadu- TyhBcisE2aa -

Untitled/1.311.783x tayang.

https://www.voutube.com/watch?v=issAles8 wi&list=
PLIKGIxdirPg8WD4ctqdu- TyhBcisE2aa&index=4 -
dia/2.240.042 tayang

https://www.youtube.com/watch?v=HQubAuDetul&in
dex=5&list=PL1KGIxdirPg8WD4ctqdu- TyhBcisE2aa
mendekat, melihat, mendengar/188.521 tayang

Sumber : hasil kerja pcnulis

Gambar 7. Schedule Maliq D’essentials

schedule

maliq & D'essentials Confirmed Surabaya Show - Jazz
Traffic Festival (27 agustus 2016)

malig & D'essentials Confirmed Bali Show -
soundrenaline (03 september 2016)

malig & D'essentials Confirmed Jakarta Show -
D'essentials of Groove (06 september 2016)

maliq & D'essentials Confirmed Jakarta Show -
Chronicle (10 september 2016)

Sumber : hasil kerja penulis
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Hasil SWOT artis Maliq D’essentials yang didapat oleh penulis sebagai berikut :

Strength

Weakness

Maliq D’Essentials aktif berkomunikasi dengan
fans melalui sosial media dan aktif memposting
event yang mereka ikuti. Dari data yang didapat,
Janbase Maliq D’Essentials di media sosial :

- Twitter : 373K followers

- Facebook : 457,180 orang

- Instagram : 39,1K followers

- Youtube : 1.311.783x tayang.
Data ini menjadi salah satu patokan bahwa Maliq
D’Essentials memiliki banyak fans yang aktif dan
sosial media menjadi salah satu penghubung antara

artis dan fans.

Maliq D’Essentials belum pernah melakukan
konser tunggal atau konser sendiri, dari data yang
didapat Maliq D’Essentials sering melakukan
konset tetapi konser tersebut merupakan konser
kolaborasi dengan beberapa artis Indonesia
lainnya. Kemudian fans asal Jogja sendirt kurang

aktif di media sosial fanbase Jogja sendiri.

Opportunity

Threat

Harga tiket yang dijual oleh dibeberapa veent
sebelumnya yaitu mulai dari Rp. 250.000,- hingga
Rp. 2.500.000,-. Dari data yang didapat Maliq
D’Essentials lebih banyak melalukan konser Indoor
di beberapa hotel di berbagai kota, sehingga ada
kesesuaian kelas antara artis dan hotel Royal
Ambarrukmo sebagai lokasi akan

diberlangsungkannya event Sound of Soul tersebut.

Fanbase di kota Yogyakarta kurang aktif
berkomunikasi melalui sosial media, sehingga ada
ancaman bagi pihak penyelenggara event untuk
mengkomunikasikan atau mempromosikan event
Sound of Soul kepada fans dan ada kesulitan untuk
meyakinkan kepada pihak Royal Ambarrukmo dan
PT. Djarum untuk menggunakan artis Maliq

D’Essentials.
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1.b. Bold Experience Music of Soul kota Cirebon

Setelah menyelesaikan event Bold Experience Sound of Souls di Hotel
Royal Ambbarukmo Yogyakarta, penulis dilibatkan kembali dalam
perencanaan event Bold Experience di Kota Cirebon. Tidak jauh berbeda dari
event sebelumnya, penulis diminta untuk melakukan SWOT beberapa artis,

yaitu band Kotak, Fstvlst, dan Sheila On 7 yang menjadi pilihan sebagai artis

yang akan ditampilkan di event Bold Expereince New World di kota Cirebon.
Setelah mas Fadyal selaku head program & creative membagikan
tugas kepada tim program & creative dan telah dikerjakan, tim program &

creative melakukan brainstorming untuk menentukan tema, konsep acara,

target audiens, artis, rundown, kebutuhan show, media promosi, lokasi, dan
» harga. Setelah melakukan brainstorming, akhirnya artis yang akan
ditampilkan dalam event Bold Experience adalah Isyana Sarasvati dan Tompi.
Saat itu penulis diberi tugas untuk mendeskripsikan dalam bentuk alasan
mengapa Sky Entertainment memilih menampilkan artis Isyana Sarasvati dan
Tompi yang akan digunakan sebagai bahan presentasi kepada klien. Penulis
diberi data SWOT dari teman yang mengerjakan SWOT Isyana Sarasvati dan
Tompi yang akan digunakan sebagai bahan untuk membuat deskrpisi tersebut.

Hasil yang dikerjakan oleh penulis adalah sebagai berikut :
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Gambar 8. Hasil Deskripsi Artis Isyana Sarasvati
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Gambar 9. Hasil Deskripsi Artis Tompi
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Sumber : hasil kerja penulis
Sebelumnya hasil deskripsi artis yang dikerjakan penulis mendapatkan
sedikit revisi yang pada akhirnya siap untuk dimuat sebagai bahan presentasi

kepada pihak klien. Berikut hasil yang untuk bahan presentasi :
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Gambar 10. Bahan Presentasi Bold Experience Music of Soul Cirebon

BOLD»

XPERIENCE THE ARTIST
MUSIC OF SOUL

Sumber : Sky Entertainment, 2016

2. Biznet Festival

Setelah project event All About Soekamti Day selesai, selanjutnya
penulis dilibatkan dalam persiapan event Biznet Festival. Mas Nico selaku
marketing melakukan briefing dengan tim program & creative untuk
menjelaskan beberapa poin brief dan klien. Tim program & creative harus
mempersiapkan project Biznet Festival sebaik mungkin karena akan dilakukan
pitching dengan beberapa event organizer lainnya. Head program & creative
membagi tugas kepada tim, saat itu penulis mendapatkan tugas untuk
melakukan SWOT dua line up artis, yaitu Sheila On 7 dan Fstvist. Saat
mengerjakan SWOT penulis tidak merasa kebingungan karena di project event

sebelumnya penulis juga diminta mencari data SWOT artis line up sehingga
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penulis hanya membutuhkan waktu 3 hari untuk menyelesaikan tugas tersebut.

hasil SWOT Fstvlst yang dikerjakan penulis adalah sebagai berikut :
2.a. SWOT Fstvlist
Fstvlst menjadi salah satu artis line up yang akan dipilih untuk
mengisi acara Biznet Festival, sehingga penulis juga diminta melakukan
analisis SWOT, hasil analisis yang didapat antara lain :

Gambar 11. Analisis Fanbase Twitter Fstvist
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Gambar 12. Analisis Aktivitas Fanbase Twitter Fstvlst
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Sumber : hasil kerja penulis
Gambar 13. Analisis Aktivitas Fanbase twitter Fstvist
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Gambar 14. Data Aktivitas Fstvist
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Gambar 15. Analisis Instagram Fstvlst
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Sumber : hasil kerja penulis
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Gambar 16. Analisis Youtube Fstvist
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Sumber : hasil kerja penulis

Gambar 17. Fstvist di Yogyakarta
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Sumber : hasil kerja penulis
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Berikut analisis SWOT Fstvist yang dikerjakan oleh penulis :

Strength

Weakness

- Sudah terkenal di area jogja (tuan rumah), fans
banyak di jogja

- Tampil di event mayoritas sma — mahasiswa

- Aktif berinteraksi dengan fans dan aktif menjual
merchandise fstvist

- Fstvlst sudah pernah 1 panggung dengan sheila on

7

- Belum pernah tampil di luar jogja

- Fans 90% kaum pria

- Fstvlst dan sheila baru 1 kali manggung di 1
panggung (urban gigs)

- Di bulan oktober ada event fstvist

Opportunity

Threat

- Ketiga band memiliki target pasar sama

- Harga tiket sesuai dengan kemampuan anak
sma/mahasiswa

Aktif di sosmed, seperti membuat lomba, kuis

berhadiah

Ada jadwal manggung Fstvlst dibulan aktober,

sehingga kesulitan dalam menyesuaikan jadwal

Kesimpulan :

Fstvlst merupakan artis yang aktif menggunakan sosial media, sesuai

dengan brand Biznet yang berhubungan dengan internet dan konsep Biznet yang

akan mengadakan kuis melalui sosial media sebelum hari H event. Fans Fstvist

sebagian besar domisili di Jogja, sehingga akan lebih mudah untuk memasarkan

dan mempersuasi event Biznet.
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2.b. SWOT Sheila On 7

Sheila On 7 merupakan artis line up kedua yang akan dipilih untuk

mengisi acara Biznet Festival, hasil SWOT artis Sheila On 7 antara lain:

Gambar 18. Sosial Media Sheila on 7
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Gambar 19. Analisis Shiela On 7 di Youtube

Sheila on 7 di youtobe

Sharta On 7+ Liapang Dade IOMfomal My Wides)
J Y K GG Sty

[ R R
Sheds On 7 Permuga Rebiasas
AL

i A

Sheidn On 3 - Seberaps Pantzs (Officigd MY)
gAY

Sumber : hasil kerja penulis

57



Gambar 20. Analisis Sheila On 7 di Kota Yogyakarta

Sheila On 7 di Jogja
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Sumber : hasil kerja penulis

Berikut analisis SWOT artis Sheila on 7 :

Strength

Weakness

- Sheila on 7 memiliki banyak fans yang aktif
dari berbagai kota. Fans Sheila on 7 membuat
komunitas dengan nama “Sheila genk” dan
selalu mengikuti datang disetiap konser.

~ Sheila on 7 cukup aktif dengan dunia digital
maupun internet, bahkan telah menjadi brand
ambassaor salah satu media sosial buatan

Indonesia.

Yogyakarta merupakan salah satu kota yang sering
mengadakan konser Sheila on 7 sehingga adanya

kemungkinan tidak ramai penonton.

Opportunity

Threat

- Fans Sheila on 7 di Yogyakarta merupakan fans
terbanyak se-Indonesia.
- Aksesbilitas dalam hal transportasi ke kota

Yogyakarta mudah ditemukan.

Konser Sheila on 7 di Yogyakarta pernah
dibubarkan pihak kepolisian secara paksa karena
menganggu warga sekitar dan telah melewati jam

perijinan.
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Kesimpulan :

Sheila on 7 merupakan band yang memiliki daya tarik tersendiri di kota
Yogyakarta. Selain itu, fans sheila on 7 di berbagai kota sekitarnya aktif
mengikuti konser Sheila on 7 di kota manapun. Di sisi lain aksesbilitas ke kota
Yogyakarta dari kota sekitarnya mudah ditemukan. Terdapat beberapa
transportasi umum seperti kereta, bus, travel, dan lain sebagainya dengan harga
murah. Dilihat dari berita mengenai koﬁser Sheila on 7 lebih banyak sisi positif

daripada negatif.

3. Mencari data komunitas di 3 kota

Setelah menyelesaikan analisis SWOT di project evert Biznet Festival,
selanjutnya penulis diberikan tugas untuk mencari data komunitas yang
berhubungan dengan tema digital. Saat penulis menjalankan KKL di Sky
Entertainment, event PT. Djarum sedang berlangsung dan saat itu telah
memasuki kota kedua yaitu kota Pati dengan tema acara All About Soekamti
Day Pati. Head program & creative menjelaskan terlebih dahulu konsep event
berupa tema acara, artis yang akan ditampilkan, dan workshop yang akan

diadakan sebelum event.

Penulis beserta tim divisi program & creative mendapatkan pembagian
tugas dan diberikan deadline pengerjaan. Penulis mendapatkan tugas dibagian
workshop. Pada siang hari sebelum event berlangsung, akan ada workshop
yang diadakan oleh artis Endank Sockamti dengan tema digital. Tema digital
ini berhubungan dengan video maker, sinematografi, dan komunikasi visual.

Endank Soekamti sendiri adalah seseorang yang hobi dibidang pembuatan
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video vliog dengan mencantumkan sisi-sisi kreatif. Saat itu penulis diminta

mencari data komunitas yang berhubungan dengan digital seperti komunitas
video maker, komunitas sinematografi, komunitas visual dan lain sebagainya di
kota Jepara, Demak, dan Semarang. Ketiga kota tersebut merupakan kota yang
berada di sekitar kota Pati sehingga adanya kemungkinan untuk mengundang
komunitas untuk datang mengikuti workshop. Data komunitas yang didapatkan

oleh penulis antara lain :

3.a. Kota Jepara

Di kota Jepara penulis menemukan satu komunitas yang
memungkinkan untuk diudang dalam workshop, yaitu :
- Vidgram Jepara
Vidgram Jepara merupakan salah satu nama akun instagram
yang berisikan video-video lucu atau menghibur. Akun instagram ini
dibuat oleh sebuah komunitas yang memiliki hobi sama yaitu
membuat dan mengedit video-video yang menghibur.

Gambar 21. Instagram Komunitas Batuah Vidgram
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Sumber : hasil kerja penulis
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3.b. Kota Demak

Saat mencari data komunitas di kota Demak penulis kesulitan karena
data-data di Google tidak lengkap dan tidak banyak. Penulis mencari mulai
dari komunitas yang dibawahi kampus seperti UKM, hingga komunitas
yang berdiri sendiri. Selama proses pencarian penulis hanya menemukan

komunitas fotografi melalui sosial media facebook.

Gambar 22. Komunitas Fotografi Demak di Facebook
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3.c. Kota Semarang

Saat mencari komunitas di kota Semarang, penulis lebih mudah
mendapatkan data karena banyak komunitas yang aktif menjalankan akun

sosial medianya, komunitas-komunitas tersebut antara lain :

- Vidgram Semarang

Seperti Vidgram Demak sebelumnya, Vidgram semarang juga
berisi video-video lucu dan menghibur karya anak muda, yang
berbeda adalah Vidgram semarang lebih aktif memposting video dan

memiliki lebih banyak followers.
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Gambar 23. Komunitas Vidgram di Kota Semarang
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Sumber : hasil kerja penulis
- Kronik Filmedia Undip
Setelah mencari komunitas melalui switfer, penulis menemukan
salah satu komunitas film dari Universitas Diponegoro Semarang
yang aktif dalam pembuatan film dan telah menang dalam bLeberapa
lomba pembuatan film.

Gambar 24. Twitter Kronik Filmedia Undip
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- Ruang Film Semarang

Ruang film Semarang merupakan komunitas yang terbuka
secara umum di kota Semarang dan telah berdiri sejak Desember
2013. Komunitas ini juga sering mengikuti lomba film dan pernah
melakukan screening film hasil buatan mereka kepada publik.

Gambar 25. Instagram Ruang Film Semarang
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Sumber : hasil kerja penulis

Alasan penulis memilih komunitas-komunitas diatas karena penulis
melihat adanya keterkaitan antara tema workshop dan kertarikan setiap
komunitas dalam bidangnya masing-masing. Sharing yang akan dilakukan
selama workshop akan lebih mudah ditangkap dan dimengerti jika peserta

workshop memiliki hobi atau interest di bidang yang sama.

4. Edit Footage
Selain mencari data komunitas dan merevisi rundown, penulis diminta
mengedit foorage artis Endank Soekamti yang akan di tampilkan di konser All
About Music Sockamti Day Pati. Bagi penulis, ini adalah pertama kalinya
mendengar kata footage dan tidak mengerti dengan maksud tersebut. kemudian

penulis mencoba mencari arti footage di Google dan menemukan bahwa
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footage adalah istilah video yang akan diputarkan di belakang layar besar

panggung saat event berlangsung.

Saat itu penulis diminta mengedit 3 foofage lagu Endank Soekamti,
yaitu Long Life My family, Liburan, dan Sampai Jumpa. Pertama, penulis di
briefing oleh Mas Fadyal mengenai konsep isi video yang akan ditampilkan,
penulis diberi arahan untuk mencari referensi video dari channel Youtube
Endank Soekamti sendiri yang akan digunakan untuk mengedit video. Setelah
mendapatkan brief, penulis mulai mengedit tiga footage lagu dalam waktu 4
hari.

Setelah selesai mengedit 3 foofage tersebut, penulis memutarkan
footage saat rapat, saat itu penulis menerima beberapa revisi dan beberapa hal
yang tidak boleh ditampilkan di video, salah satunya adalah bungkus rokok
merek lain yang terlihat di video. Penulis diberi waktu 2 hari untuk
memperbaiki video karena mengingat waktu project event All About Soekamti

Day semakin dekat.
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Gambar 26. Video Footage Lagu Liburan
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Sumber : hasil kerja penulis

5. Liaison Officer (LO)

Pada event Bold Experience Sound of Souls (SOS) Royal
Ambarrukmo, pcnulis memegang peran sebagai LO artis Teza Sumendra.
Sehari sebelum skow, penulis mengikuti briefing dengan seluruh panitia untuk
simulasi dari awal hingga akhir show yang akan diberlangsungkan. Pada hari
event, jam 8 pagi panitia berkumpul di hotel Royal Ambarrukmo untuk
briefing. Penulis ditugaskan menjadi L.O artis Teza Sumendra dan bertanggung
jawab penuh atas keterlibatan Teza dalam show Bold Experience Sound Of
Souls. Penulis memegang rundown show, riders, dan nomor handphone
manajer Teza Sumendra.

Setelah briefing, penulis dan beberapa crew yang ditugaskan

menjemput Teza Sumendra di Bandara Internasional Adisudcipto dengan
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menggunakan satu mobil bus, satu mobil Alphard, dan satu mobil box.
Sesampainya di Bandara penulis menunggu kedatangan crew dari Teza
Sumendra yang berjumlah 22 orang. Setelah mereka datang penulis mulai
membimbingi crew untuk masuk ke mobil dan membantu menjaga barang
bawaan seperti alat musik dan barang milik pribadi untuk dibawa ke hotel.
Sambil menuju hotel, penulis memperkenalkan diri kepada seluruh crew Reza
Sumendra dan memberikan nomor handphone kepada pihak manajer.
Setibanya di hotel penulis membimbingi crew Teza Sumendra ke bagian
restoran untuk makan siang sambil membagikan 11 kunci kamar.

Setelah makan siang, Teza Sumendra menuju halaman belakang hotel
untuk melakukan press conference dengan kedua artis lainnya. Press
conference berjalan kira-kira 1-2 jam. Setelah press conference berlangsung,
penulis mengiringi Teza Sumendra ke kamar untuk beristirahat.

Gambar 27. Teza Sumendra Saat Press Conference SOS

Sumber : hasil foto penulis
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Teza Sumendra mendapatkan jadwal checksound jam 15.00, sehingga
penulis harus standby di depan kamar dan mengiringi Teza Sumendra ke
panggung yang telah disediakan. Open gate dilakukan pukul 19.00 dan running
event pun berlansung. Show dilakukan pada pukul 20.00, mundur dari jadwal
yang sudah ditentukan, hal ini dikarenakan menunggu kondisi vanue yang
kondusif dan seluruh penonton masuk ke ballroom. Pada pukul 20.00 dibuka

dengan penampilan German Dmitriev yang membawakan kurang lebih 6 lagu.

Menjelang pergantian penampilan dari German Dmitriev menuju Teza
Sumendra cukup berjalan lancar dan tidak menghabiskan banyak waktu. 10
menit sebelum pergantian, Teza Sumendra, manajer, dan crew sudah standby
di belakang panggung. Menjelang pergantian dari Teza Sumendra menuju
Maliq D’Essentials terjadi jeda waktu kurang lebih 15 menit dikarenakan set
up salah satu alat yaitu perkusi yang membutuhkan waktu yang lama. Ditengah
penampilan Maliq D’Essentials ada ucapan selamat ulang tahun dan nyanyian
singkat oleh artis kepada Royal Ambarrukmo untuk ulang tahun yang ke-5.
Keseluruhan show dapat berjalan dengan baik dan dapat dinikmati oleh
penonton yang datang. Pada keesokan harinya penulis menuju hotel untuk

menjemput crew Teza Sumendra dan mengatarkan mereka pulang.

Berikut rundown event SOS dan layout panggung yang didesain sesuai
dengan keinginan klien. Layout panggung didesain sesuai dengan ciri khas

brand yang merupakan salah satu aktivitas brand activation.
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Gambar 28. Rundown SOS
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Sumber : Sky Entertainment, 2016

B Gambar 29. Layout panggung SOS

A

Sumber : data penulis
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Gambar 30. Layout Photobooth
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Sumber : data penulis

Desain photobooth yang menampilkan brand klien, diharapkan dapat
meneningkatkan awareness audiens dan meningkatkan loyalitas brand. Selain
itu, photobooth merupakan salah satu media komunikasi antar brand dan
pengunjung. Saat running event, seluruh panitia wajib menggunakan kaos yang
telah dibagikan dari pihak klicn dan wajib menggunakan co-card panitia karena

terdapat logo brand dari pihak klien.
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Gambar 31. Co-card Panitia
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Sumber : data penulis

Running evemt dilakukan sesuai dengan rundown yang telah dibuat.

Event dimulai dengan visualisasi Sound Of Souls dan visualisasi sponsorship

hingga bumper closing.

6. Membuat Press Release

Setelah mengerjakan revisi rundown di event Sound od Souls Royal
Ambarrukmo, penulis diminta membuat press release untuk diberikan saat
press conference artis di kota Cirebon. Awalnya penulis kebingungan
bagaimana mengerjakan press release karena penulis tidak memiliki
pengalaman menulis press release sebelumnya. Akhirnya penulis
memberitahukan kepada head program <& creative untuk memberikan arahan
dan ponin-point mengenai hal-hal apa saja yang akan ditulis sebagai press

release.
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Saat itu head program & creative tidak memberikan penjelasan dengan
baik karena sedang sibuk dengan berbagai macam pekerjaan, sehingga penulis
hanya diberikan contoh press release salah satu event yang pernah dikerjakan
Sky Entertainment sebelumnya dan meminta penulis untuk mempelajari sendiri
mengenai hal-hal apa saja yang akan di tulis. Penulis membuat point-point
penting yang akan dimuat di press release.

Gambar 32. Point-Point Press Release Bold Experience kota Cirebon

NAMA ACARA
i Botd Xperience Music of Soul

{1 ACARA ©

i tempat : Ballroom Apita Hotel, jalan tuparev no. 323

% tanggal : Jumat, 18 November 2016
i open gate : 19.00 Wi8

| HARGA TIKET :

o5 Platinum 50 seat : 650
1 Gold 400 Seat : 275

i1 Frstival 750 seat : 125

TEMA ACARA :

Bold : Membangun kesan berani, kuat dan tak terfupakan di acara musik
konsep : cek di isyana dan tompi

i music of soul : mengajak penonton yang menggugah jiwa, berasat dari jiwa

i ARTIS @

Isyana Sarasvati

mereka adafah artis muititalenta, isyana bisa main berbagai macam atat musik (bold)
tagu isyana sudah sering terdengar

i tompi
i+ ciri khas : livkan suara yang mampu menyesuaikan dengan ritme dan irama musik
da Improvisasi yany khias dati penatnpilaniya

sumber : hasil kerja penulis
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Penulis mulai membuat press release tersebut, hasilnya adalah sebagai berikut :

Gambar 33. Press release Bold Experience kota Cirebon
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Sumber : hasil kerja penulis

7. Membuat Konsep Event

Selain mengerjakan SWOT artis di project event Biznet Festival,
penulis juga diminta membuat konsep event Biznet Festival yang merupakan
konsep outdoor. Hasil konsep yang dibuat penulis adalah pertama, Live band
Performance. Live band performance adalah penampilan dari artis yang
terpilih yang memiliki daya tarik dan nilai jual di kota Yogyakarta, ketiga artis
yang dipilih adalah Sheila on 7, Jogja Hip Hop Foundation, dan Fstvist. Tiga
artis yang akan ditampilkan merupakan hasil diskusi bersama antar divisi
program & creative, marketing, dan direktur. Perform ketiga artis akan
ditampilkan pada malam hari saat puncak acara. Tidak hanya perform,
beberapa artis yang dipilih oleh pihak klien akan membuat kuis berhadiah
melalui sosial media sebelum hari H event yang merupakan salah satu strategi

pemasaran event.
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Kedua, Biznet Festival akan mengadakan enam kompetisi yaitu mini
band competition, mini modern dance competition, mini stand up comedy
competition, counter strike competition, cosplay competition, dan action figure
display competition. Keenam kompetisi ini dipilih karena sesuai dengan target
pasar Biznet yaitu anak muda. Selain itu, event Biznet festival akan dilakukan
mulai pagi hingga malam hari, sehingga membutuhkan banyak jenis kompetisi
yang akan mengisi jam acara tersebut. pertimbangan lainnya, keenam kompetisi
ini merupakan kompetisi yang sering diadakan di Yogyakarta dan memiliki daya
tarik tersendiri bagi kalangan anak muda, sehingga partisipasi anak muda
merupakan point penting untuk meningkatkan awareness terhadap brand Biznet.

ketiga, diangkat dari tema Biznet Festival, akan adanya festival booth
yang akan di display di lokasi event. Booth tersebut adalah Biznet booth display,
lifestyle booth, fashion booth, dan food and beverage booth. Booth tersebut
menjadi salah satu daya tarik bagi masyarakat untuk datang ke event Biznet
Festival. Booth yang akan ditampilkan adalah booth yang terkenal dan memiliki
banyak followers di sosial media instagram. Booth yang dipilih juga dianalisis
terlebih dahulu dari keterlibatan booth di event sebelumnya dan telah bergerak
minimal 1 tahun. Hal ini diadakan karena adanya keterkaitan booth dengan
potensi minat masyarakat yang akan datang ke festival, jika booth yang
ditampilkan merupakan booth dengan banyaknya peminat di kalangan anak
muda, maka festival akan dipenuhi dengan anak muda yang merupakan target

pasar Biznet sendiri.

73



Gambar 34. Konsep Biznet Festival

Sumber : Sky Entertainment, 2016

Dalam event Biznet Festival, Biznet ingin mengenalkan brandnya
melalui event yang akan didatangi banyak massa khususnya kalangan anak
muda, sechingga penulis diberi tugas untuk membuat isi acara yang sesuai
dengan anak muda. Setelah membuat konsep acara, penulis melakukan
presentasi konsep kepada divisi program & creative. saat presentasi, penulis
mendapatkan beberapa masukan untuk memperbaiki konsep dan arahan untuk

membuat konsep yang lebih matang.

8. Membuat Konsep Event
Disela-sela project event berlangsung, Mas Cacuk selaku head project
& event meminta penulis membuat data-data singkat untuk laporan event Bold

Experience Sound Of Souls Royal Ambarrukmo. Sebelum mengerjakan
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laporan penulis di briefing dan diberikan data-data sebagai tambahan untuk

dimasukkan dalam laporan. Hasil data yang dibuat penulis antara lain :
a. Perencanaan
Perencanaan konsep SOS termasuk singkat, mulai dari penentuan
artis sampai penyusunan rundown acara. Beberapa meeting pun dilakukan
untuk membahas keseluruhan show. Dimulai dengan perencanaan
beberapa kolaborasi dari /ine up artis yang ditentukan, dan bagaimana
konsep tata cahaya dan tata panggung yang akan di tampilkan pada Bold
Experience Sound Of Souls 21 Oktober 2016.
b. Konsep Acara
Tema yang digunakan adalah “BOLD EXPERIENCE Sound Of
Soul” sebagai event ulang tahun yang ke 5 Royal Ambarrukmo. Tim show
management menerjemahkan dalam bentuk story line konsep show yang
terbagi menjadi empat sequence.
c. Team Show
Team show terdiri dari beberapa orang yang menjaga dan mengatur
agar flow yang terjadi saat show berjalan dengan lancar dan sesuai dengan

rencana/rundown yang sudah dibuat sebelumnya. adapun team show terdiri

dari :
Show director 1 orang
Asisten Show Director 1 orang
Stage Manager 1 orang
Stage Crew 1 orang

75



d. Pemilihan talent

Talent/artis yang dipilih dalam event merupakan mereka yang
mencerminkan tema Sound Of Souls. Setelah melihat analisis SWOT dan
berbagai pertimbangan lainnya, terpilih tiga artis yang akan digunakan
dalam show Sound Of Souls, yaitu German Dmitiriev, Teza Sumendra, dan
Maliq & D’essentials.

e. Running show

- Open gate dilakukan pukul 19.00 mundur dari jadwal yang sudah
ditentukan karena checksound yang molor.

- Show dilakukan pada pukul 20.00 mundur dari jadwal yang sudah
ditentukan, hal ini dikarenakan menunggu kondisi vanue yang kondusif
dan seluruh penonton masuk ke ballroom.

- Pada pukul 20.00 dibuka dengan penampilan German Dmitriev,
membawakan kurang lebih 6 lagu. Penampilan solo German dinikmati
oleh pengunung yang ada di dalam ballroom.

- Menjelang pergantian dari German Dmitriev menuju Teza Sumendra
cukup berjalan lancar dan tidak menghabiskan banyak waktu, sampai

- akhirnya sekitar 5 menit persiapan teza pun siap tampil di atas panggung.

- Saat pergantian dari teza menuju Maliq, terjadi jeda waktu kurang lebih
15 menit dikarenakan kepentingan set up salah satu alat, yaitu perkusi
yang membutuhkan waktu lama.

- Penantian tersebut dibalas dengan penampilan Maliq D’Essentials yang
sangat luar biasa dan dapat menghidupkan kembali suasana vanue. Maliq

D’Essentials berhasil membuat penonton ikut bernyanyi.
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- Ditengah penampilan Maliq D’Essentials, ada sebuah lagu ucapan

selamat ulang tahun yang diucapkan oleh artis kepada Royal
Ambarrukmo untuk ulang tahun yang ke-5.
- Keseluruhan show Sound of Souls berjalan dengan baik dan dapat

dinikmati oleh penonton yang datang.
Data yang telah dikerjakan penulis kemudian diberikan kepada divisi project &
event selaku penanggung jawab report event Sound of Souls.

Project terakhir penulis adalah membuat laporan kegiatan event SOS.
Pada minggu terakhir, penulis mulai menyelesaikan pekerjaan yang diberikan
satu demi satu. Pada tanggal 1 Desember penulis menyelesaikan masa KKL di
Sky Entertainment Yogyakarta. Mas Andri selaku general manager serta
pembimbing penulis bertemu secara personal di ruang meeting untuk membahas
apa saja yang didapat penulis selama magang. Saat itu penulis menjelaskan
bahwa penulis kurang menerima arahan mengenai alur pekerjaan yang
dikerjakan, penulis biasanya diberi tugas yang tidak sesuai dengan tujuan
penulis magang di Sky Entertainment Yogyakarta. Saat itu Mas Andri meminta
penulis untuk memperpanjang masa magang untuk mengenalkan penulis lebih
jauh mengenai bagaimana melakukan manajemen sebuah event, tetapi penulis
menolak karena sudah mendekati ujian akhir semester. Akhirnya Penulis
diminta membuat review selama magang di Sky Entertainment Yogyakarta.

Setelah melakukan KKL selama 2 bulan, penulis mendapatkan banyak
pengalaman dan teman baru. Pengalaman yang penulis dapatkan ialah penulis
menjadi paham bagaimana cara merancang sebuah event mulai dari perencanaan

hingga pengawasan, mengetahui bagaimana cara mengkomunikasikan dan
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memasarkan sebuah produk/brand kepada khalayak melalui event, serta paham
apa-apa saja yang harus dipersiapkan dalam membuat event. Alur kerja yang
terjadi adalah penulis mengikuti briefing dengan pihak marketing dan divisi
program & creative, kemudian penulis mendapatkan pembagian tugas yang
dikerjakan sesuai deadline. Setelah menyelesaikan tugas, penulis melakukan
brainstorming dengan divisi program <& creative untuk menyatukan seluruh
hasil data yang dicari, kemudian melakukan presentasi kepada seluruh tim di
Sky Entertainment.

Setelah presentasi, penulis mulai mencatat revisi yang diberikan dan
kemudian mengerjakan revisi tersebut dalam deadline yang ditentukan. Secara
keseluruhan, Jobdesk atau peran yang dimilki oleh seorang manajemen event
secara umum adalah untuk merencanakan, mengelola, serta menghasilkan
sebuah konsep event secara keseluruhan yang dapat diterima oleh klien.

Di hari terakhir penulis melakukan KKL, penulis membawa bingkisan
berupa cemilan tradisional sebagai bentuk ucapan terima kasih karena telah
memperbolehkan penulis menjalankan KKL di Sky Entertainment Yogyakarta
selama 2 bulan. Setelah jam pulang kantor tiba, penulis mulai pamit dengan
seluruh panitia dengan bersalaman sambil mengucapkan terima kasih serta

ucapan meminta maaf apabila ada pekerjaan penulis yang kurang memuaskan.

ANALISIS HASIL PELAKSANAAN KKL
Berdasarkan hasil pengamatan dan partisipasi, penulis menemukan bahwa
Sky Entertainment Yogyakarta memiliki divisi manajemen event yang termasuk

dalam divisi program & creative. Divisi ini memiliki tugas dan peran untuk
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melakukan perencanaan project event yang merupakan bagian dari bentuk
pemasaran suatu produk atau brand. Untuk mengadakan sebuah event, dibutuhkan
beberapa step mulai dari perencanaan hinggal pengawasan, dimana perencanaan
tersebut meliputi pitching, pemilihan artis, merancang konsep, membentuk
kepanitiaan, dan lain sebagainya. Selain membuat perencanaan event, seorang
manajemen event juga membuat laporan hasil berjalannya event. Laporan tersebut
nantinya akan diberikan kepada pihak klien dan sebagai arsip perusahaan. Divisi
program & creative berperan untuk membuat rencana yang berupa proses
berjalannya sebuah event.

Penulis juga menemukan keselarasan dan perbedaan antara (eori akademi
tentang proses manajemen event dengan praktik yang sesungguhnya dilihat dari

kerangka teori yang telah dibuat oleh penulis. Beberapa temuan penulis antara lain

1. Proses Perencanaan IMC

Saat ini proses perencanaan IMC telah berkembang dan memiliki
tahapan tersendiri dalam dalam proses perencanaanya. Menurut teori Rangkuti
2009, IMC meliputi enam tahapan; (i) identifikasi target, (ii) analisis SWOT,
(iii) menentukan tujuan komunikasi pemasaran (iv) menentukan strategi dan
taktik (v) menyusun budgetf, (vi) melalukan evaluasi. Sedangkan Di Sky
Entertainment Yogyakarta, penulis menemukan bahwa tahap-tahap dalam
perencanaan IMC dimulai dari :

a. Analisis SWOT
Terdapat dua analisis SWOT, yaitu lokasi akan diadakanya event dan

pemilihan artis yang akan ditampilkan dalam event. salah satu contoh event
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: , adalah Biznet Festival. Biznet meminta Sky Entertainment untuk meyusun

sebuah event di kota Yogyakarta. Saat itu penulis diminta mencari data
SWOT artis FSTVLST dan Sheila on 7 karena kedua artis tersebut
merupakan artis asal Yogyakarta sehingga fans terbanyak ada di kota

Yogyakarta. Tidak hanya penulis, beberapa orang dalam divisi program &

creative juga memilki tugas untuk melakukan SWOT lokasi yang kiranya

tepat untuk dijadikan vanue acara. Data tersebut kemudian digunakan

sebagai bahan pertimbangan untuk membuat konsep event.
b. Membuat konsep event
Setelah melakukan analisis SWOT di event Biznet Festival,

selanjutnya adalah membuat konsep event. Konsep tersebut berupa tema,

desain layout panggung, desain layout photobooth, ciri khas warna yang
akan digunakan, urutan artis yang akan ditampilkan, footage yang akan

digunakan hingga penyusunan rundown. Saat project event Biznet Festival,

1 penulis diminta membuat konsep event yang hasilnya akan ada live band
performance, competition, gimmick event hingga malam puncak acara yang
dinamakan the fest.

c. Menentukan strategi dan taktik

setelah menyusun konsep yang diterima oleh klien, selanjutnya divisi
program & creative menyusun strategi untuk mengkomunikasikan brand
atau produk dalam sebuah event agar bisa diterima oleh target audiens.
Contoh strategi brand activation yang dilakukan selama show adalah

dengan menapilkan TVC pada footage, kemudian desain layout panggung
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dikemas dengan warna merah putih yang merupakan warna ciri khas rokok
LA.
Evaluasi

Setelah event yang ditelah direncanakan selesai dilaksanakan, maka
seluruh tim berkumpul untuk evaluasi. Saat itu penulis juga ikut dalam
evaluasi. Evaluasi dimulai dari tim backstage dan tim FOH, FOH
bertanggung jawab dengan seluruh alur yang telah dikonsep. Mulai dari
pembukaan acara hingga penutupan acara. Pada saat running event, bagian
panggung diatur olch divisi TOH yang berada sekitar 10 meter dari depan
panggung. Tugas FOH dalam bidang komunikasi pemasaran adalah
memutarkan video-video klien dalam bentuk sponsor pada bagian footage,
sehingga jika terjadi kesalahan yang fatal maka pesan dari fo;)tage tersebut

tidak dapat tersampaikan dengan baik kepada target audiens.

Jika dibandingkan dengan teori yang disebutkan oleh Rangkuti,
proses perencanaan IMC yang digunakan oleh Sky Entertainment sebagian
besar sama. Pada tahap menyusun budget, tentunya telah diperhitungkan
oleh pihak perusahaan, tetapi penulis tidak terlibat dalam proses menyusun
budget. Sky Entertainment disini berperan sebagai sebuah perusahaan
industri kreatif yang membantu melakukan aktivitas komunikasi pemasaran
sebuah produk atau brand melalui sebuah event. tentunya dari event yang
diselenggarakan, pihak klien mengharapkan adanya brand awareness dari
masyarakat, dan dalam proses untuk meningkatkan brand awareness
dibutuhkan manajemen event agar pesan dapat tersampaikan dengan baik

dan dimengerti oleh target audiens.
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2. Brand Activation

Dalam teori yang didapat oleh penulis, brand activation merupakan
suatu kegiatan pemasaran yang dilakukan untuk menarik hati konsumen dengan
berbagai saluran komunikasi yang terintegrasi, seperti internet, TV,radio, media
cetak, event, melalui sms, sosial media, dan lain sebagainya (Siregar, 2011).
Selama penulis menjalani KKL di Sky Entertainment Yogyakarta, penulis
menemukan bahwa brand activation yang dilakukan Sky Entertainment
sebagian besar adalah dalam bentuk event. |

Sky Entertainment Yogyakarta mendapat klien PT. Djarum dalam
beberapa event yang telah diselenggurakan. Penulis melihat PT. Djarum
bekerjasama dengan Sky Entertainment Yogyakarta untuk malakukan brand
activation dalam bentuk event di berbagai kota, contc;hnya event Bold
Experience Sound Of Souls Royal Ambarrukmo di Yogyakarta dan Bold
Experience Music Of Souls di Cifebon. Sky Entertainment Yogyakarta
menyusun konsep event sesuai dengan keinginan klien. Pada awalnya konsep
disusun terlebih dahulu oleh tim program & creative kemudian dipresentasikan
kepada pihak klien. Biasanya revisi yang sering didapat adalah pada bagian
layout panggung dan layout desain publikasi.

Jika dibandingkan dengan teori yang dikemukakan oleh Siregar, event
merupakan salah satu bentuk saluran komunikasi yang digunakan dalam brand
activation. Saat event All About Soekamti Day Pati, penulis menemukan adanya
pembagian rokok gratis kepada 300 penonton pertama yang memasuki area
event. selain itu, penulis juga melihat beberapa booth rokok milik klien dan ada

Beberapa SPG (sales promotion girl) yang ditugaskan untuk menawarkan

82




produk. Hal ini merupakan salah satu brand activation yang dilakukan untuk
meningkatkan awareness dari pengujung.

Selain melalui event, salah satu brand activation yang dilakukan oleh
Sky Entertainment adalah melakukan promosi sosial media. Promosi melalui
sosial media ditujukan kepada buzzer. Beberapa orang dari divisi program &
creative menyebarkan bahan promosi berbentuk banner image dan video dengan
total 6 bahan promosi, yaitu main poster event Soekamti Day Pati, main poster
workshop Soekamti Day Pati, poster sebar personal, video promo workshop,
main poster Soekamti Day versi facebook, dan video unboxing boxseat
Sockamti Day. Dalam poster Soekamti Day Pati dicantumkan.

Desain poster dibuat sesuai dengan permintaan klien, salah satu bentuk
brand activation yang dilakukan melalui sosial media adalah sebagai berikut :

Gambar 35. Poster Soekamti Day Pati

Sumber : Sky Entertainment, 2016
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Salah satu media publikasi adalah poster. Strategi brand activation yang
dilakukan yaitu dengan mendesain tulisan LA yang di bo/d merah dimana merah
adalah wama ciri khas dari produk rokok LA. Dibagian bawah kanan
dicantumkan tag line iklan LA “LET’S DO IT!”, dan dibagian kiri dicantumkan
media sosial LA sendiri, sehingga ketika audiens membutuhkan informasi lebih
lanjut bisa mencari langsung di sosial media LA. Hal ini ditujukan untuk
meningkatkan jumlah pengujung di media sosial LA sendiri.

Gambar 36. Video Soekamti Day di Media Sosial Instagram Lazone.id

!zd lazonc.id Tollowing

333 views

lazone.id Malam ini aksi panggung
dendanksuekaiull bukalan berbeda dan
biasanya karena malam ini adalah

#SoekamtiDay ! Yuk siapin diri {o nanti
malam di GOR Satria, Purwokerto!
aerixsoekamti @kamtisfamily indonesia
‘adorysoekamti #Kamtis ¥KamtisFamily

Sumber : hasil pencarian penulis

3. Manajemen Event
Manajemen dalam sebuah evenr memiliki peran penting agar dapat
menghasilkan event yang berkualitas. Dalam produksi sebuah event, manajemen
dilakukan biasanya kurang lebih 1-2 bulan sebelum event tersebut dilaksanakan.
Menurut teori yang dijelaskan oleh Handoko dalam Suhendra & Wardhani
(2015), manajemen adalah proses perencanaan, pengorganisasian, pengarahan,
dan pengawasan dengan memberdayakan anggota organisasi dan pengguna

sumber data organisasi lainnya agar mencapai tujuan organisasi yang telah
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ditetapkan. Sedangkan event merupakan salah satu instrumen komunikasi yang

digunakan oleh perusahaan untuk memperkenalkan atau menunjukkan diri
kepada khalayaknya. Event digunakan sebagai alah promosi yang seringkali
dinilai lebih efektif daripada mengalokasikan dana untuk beriklan di media
massa.

Newman dalam Suhendra & Wardhani (2015) menyatakan fungsi

manajamen adalah sebagai berikut :
a. Planning (perencanaan)

Perencanaan dilakukan, ditetapkan sekarang dan digunakan serta
dilaksanakan untuk waktu yang akan datang. Langkah-langkah dalam
perencanaan yaitu menetapkan tujuan, mcnyusun anggapan-anggapan
(premising), menentukan berbagai alternatif tindakan , mengadakan
penilaian terhadap alternatif-alternatif tindakan yang sudah dipilih,
mengambil keputusan, dan menyusun rencana pendukung. Sedangkan
selama penulis menjalani KKL di Sky Entertainment dan tergabung dalam
beberapa project event, penulis menemukan saat perencanaan event yang
dilakukan dalam tahap perencanaan adalah bedah brief, melakukan analisis

SWOT, membuat konsep event, menyusun strategi publikasi, contohnya

adalah event Bold Experience Sound Of Souls Royal Ambarrukmo, dimana

penulis diminta untuk mengerjakan analisis SWOT, kemudian dalam event

Biznet  Festival  penulis diminta membuat konsep  event.

o b. Organizing (pengorganisasian).
Pengorganisasian merupakan usaha untuk menyusun komponen-

komponen pokok sedemikian rupa, sehingga dapat digunakan sebagai
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sarana untuk mencapai tujuan. Fungsi pengorganisasian sebagai proses

menciptakan hubungan antara berbagai fungsi, personalia dan faktor-faktor
fisik sehingga semua pekerjaan yang dilakukan dapat bermanfaat serta
terarah pada suatu tujuan. Di Sky Entertainment, pengorganisasian dimulai
saat konsep event sudah matang dan sudah melakukan deal dengan pihak
klien. Contohnya divisi admin bertugas untuk menghubungi artis, divisi
project & event bertugas merealisasikan desain layout panggung, divisi
internal auditor mulai membuat bumper opening, divisi program & creative

mulai menyiapkan rundown, dan sebagainya.

. Directing (pengarahan)

Pengarahan merupakan aspek hubungan antara kepemimpinan dan
para staff (bawahan) untuk bersedia bekerjasama secara efektif dan efisien
untuk mencapai tujuan. Pengarahan yang dilakukan oleh pimpinan harus
berpegang pada beberapa prinsip, yaitu prinsip mengarah kepada tujuan,
prinsip keharmonisan dengan tujuan dan prinsip kesatuan komando. Di Sky
Entertainment pada saat pengarahan Sky Entertainment berpatok pada
rundown dan pembagian jobdesk setiap divisi. H-1 event, panitia inti
melakukan simulasi event agar tidak terjadi kesalahan saat running event.
Pada saat running event, seluruh panitia melakukan briefing terhadap
Jjobdesk masing-masing divisi sehingga saat proses berjalannya event dapat
dilakukan dengan baik. Saat event Bold Experience Sound Of Souls, H-1
event seluruh panitia diwajibkan datang ke vanue event untuk melakukan
simulasi, pengarahan dilakukan oleh beberapa koordinator setiap divisi yang

bertanggung jawab atas jobdesk masing-masing. Mulai dari simulasi
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footage, simulasi check sound, simulasi show, dan sebagainya.

. Controlling (pengawasan)

Pengawasan dapat mengukur seberapa jauh hasil yang telah dicapai
sesuai dengan yang telah direncanakan. Langkah-langkah yang dilakukan
untuk mengadakan pengawasan adalah menciptakan standarisasi,
membandingkan kegiatan yang dilakukan dan melakukan tindakan koreksi
terhadap hasil kerja. Saat running event, Sky Entertainment pengawasan
dilakukan oleh direktur, general manager, dan marketing. Ketiga orang
tersebut tidak tergabung dalam divisi, tetapi bertugas mengawasi selama
event berlangsung. Pengawasan dilakukan agar tidak terjadi kesalahan saat
show, dan audiens bisa menikmati show yang ditampilkan dengan nyaman,
sedangkan divisi marketing betugas untuk mengawasi hal-hal yang
berhubungan dengan klien, seperti TVC sponsor, video bumper sponsor
layout panggung, layout photobooth, dan sebagainya.

Jika dibandingkan dengan teori yang disebutkan olch Suhendra &
Wardhani, manajemen event yang dilakukan oleh Sky Entertainment
Yogyakarta tidak jauh berbeda dengan teori. Alur pekerjaan dalam sebuah
project event dikerjakan sesuai dengan tahapan-tahapan yang ada di teori
Perbedaan antara teori dan realita ada pada tahap evaluasi. Dalam teori tidak
ada tahap evaluasi, hanya sampai pada tahap pengawasan, tetapi penulis
menemukan selama menjalani KKL di Sky Entertainment ada tahap
evaluasi setelah event berlangsung. Evaluasi yang dilakukan mas Andri
lebih pada bagian show saat event, artis, footage, dan sebagainya. Evaluasi

yang dilakukan mas Nico lebih adalah pada bagian sponsor, apa yang
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ditampilkan untuk sponsor dan pengawasan mengenai kontraprestasi dengan
pihak sponsor. Sedangkan Mas Radit melakukan evaluasi secara

i keseluruhan.
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BAB 1V

KESIMPULAN DAN SARAN

KESIMPULAN

Sky Entertainment Yogyakarta merupakan sebuah perusahaan yang
berfokus pada bagian bidang pelayanan jasa berupa industri kreatif dan telah
berdiri tahun 2014. Perusahaan industri kreatif ini memiliki fokus pada pelayanan
jasa berupa promoter, event organizer, event consultant, advertising agency,
technical production, showﬂ management, creative consept, dan video production.
Klien yang biasanya bekerjasama dengan Sky Entertainment Yogyakarta adalah
perusahaan rokok, dimana klien meminta Sky Entertaiment Yogyakarta membuat
brand activation dalam bentuk event untuk mengenalkan produk atau brand dari
perusahaan itu sendiri.

Dalam memproduksi sebuah event, manajemen event menjadi salah satu
kunci utama dalam perencanaan sebuah event, seorang manajemen event bertugas
untuk membuat perencanaan, berupa konsep event hingga laporan hasil evaluasi
tim. Tidak hanya manajemen event, dalam proses pembuatannya divisi lain seperti
tim operasional, marketing, project & event, internal auditor, bahkan finance juga
terlibat untuk membantu. Alur pembuatan event di Sky Entertainment Yogyakarta
akan melibatkan beberapa divisi. Pertama, divisi marketing bertemu dengan pihak
klien untuk membicarakan soal kerjasama, setelah deal pihak marketing
mendapatkan brief dari klien.

Kedua, divisi marketing mengadakan rapat bersama seluruh staff Sky

Entertainment Yogyakarta untuk bedah brief klien. Bedah brief nantinya akan
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menghasilkan point-point berisi keinginan klien dan diberi deadline pengerjaan

oleh marketing. Ketiga, setelah mendapatkan brief klien, selanjutnya pembagian
tugas keseluruh c}ivisi, mulai dari divisi program & creative yang akan membuat
perencanaan mulai dari pemilihan /ine-up artis yang nantinya akan dianalisis
SWOT, pemilihan /ine-up kota yang akan dianalisis SWOT, penentuan tema,
desain poster, video maker, hingga rundown acara.

Keempat, data-data hasil dari divisi program & creative kemudian
dipresentasikan kepada seluruh tim Sky Entertainment Yogyakarta dan biasanya
ada beberapa revisi. Revisi dikerjakan dalam deadlina waktu yang singkat karena
akan segera diprcscntasikan kepada pihak klien. Kelima, setelah deal konsep
dengan pihak klien, selanjutnya divisi program <& creative mulai membuat
perencanaan event secara rinci, seperti list lagu yang akan dinyanyikan oleh artis,
footage yang akan digunakan, membuat video sponsor, membuat opening tune,
dan sebagainya.

Keenam, Setelah mendapatkan data-data pasti dari divisi program &
creative, selanjutnya divisi project & event mencari dan melengkapi kebutuhan-
kebutuhan dalam sebuah event, mulai tiket pesawat artis jika artis berada di luar
kota, hotel yang akan digunakan, penyewaaan sound, membeli kebutuhan untuk
tata panggung, surat ijin penggunaan tempat konser, tebusan surat ke polisi, dan
berbagai kebutuhan lainnya. Ketujuh, jika seluruh kebutuhan telah dilengkapi,
maka saatnya menjalankan running event. Running event dimulai dari briefing dan
pembagian jobdesk panitia, hingga evaluasi setelah event selesai.

Kedelapan, setelah sebuah project event hasil kerjasama Sky

Entertainment Yogyakarta dan pihak klien telah selesai, selanjutnya membuat
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ii.

laporan hasil kegiatan atau yang biasanya disebut dengan report event. Report

event nantinya diberikan kepada klien dan sebagai arsip perusahaan.

SARAN

Proses pembuatan sebuah event dalam Sky Entertainment Yogyakarta
sudah menghasilkan output yang sesuai dengan keingian klien. Konsep event
dibuat dengan kreatif dan menarik agar penonton bisa menikmati event tersebut.
hanya saja, proses pengerjaan manajemen event masih memiliki kekurangan
dalam hal waktu dan jumlah pekerja. Waktu yang diberikan kepada divisi
program & creative tidak cukup karena hanya berisi 2-3 anggota, saran dari
penulis adalah adanya penambahan waktu dalam proses perencanaan, sehingga
dapat menghasilkan output yang maksimal. Dengan hasil kerja yang baik akan
lebih memuaskan pihak klien. Waktu yang diberikan tidak cukup untuk membuat
konsep secara matang sebelum dipresentasikan kepada klien, sehingga sering
mendapatkan revisi dari klien dan akibatnya divisi program <& creative
membutuhkan waktu lagi untuk revisi. Selain waktu, kekurangan lainnya adalah
perihal jumlah pekerja.

Pembagian tugas diberikan secara acak kepada tim program & creative
kepada anggota yang hanya terdiri dari tiga orang. Pihak klien meminta waktu
yang singkat dengan pekerjaan yang banyak, sehingga penulis melihat jumlah
karyawan di divisi program & creative kurang. Saran dari penulis adalah Sky
entertainment Yogyakarta merekrut karyawan baru khususnya untuk divisi
program & creative sehingga pembagian tugas dapat dilakukan dengan terstruktur

dan tidak tergesa-gesa dalam pengerjaannya. Jumlah karyawan yang sedikit dan
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banyaknya pekerjaan akan bepengaruh pada hasil kerja yang kurang maksimal,

sehingga pihak klien akan merasa tidak puas dan memberikan revisi yang banyak.
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Surat Keterangan Magang Kerja

Nomor : 002/ADM-15/X/2016

Yang bertanda tangan di bawah ini :

nama : M. Andri Perdana
jabatan : Manajer Operasional
alamat : Ring Road Barat 250 Nogotirto Gamping Sleman

Dengan ini menerangkan bahwa :

nama : Sindy Veronica Daveli

NiM : 130905145

prodi : llImu Komunikasi

perguruan tinggi : Universitas Atma Jaya Yogyakarta
alamat : Jalan Babarsari No. 44 Yogyakarta 55281

Bahwa nama tersebut di atas telah melakukan aktivitas magang kerja di perusahaan kami PT. Langit
Persada Cipta Kreasi (Sky Entertainment) selama 2 {dua) bulan terhitung dari tanggal 10 Oktober 2016
sampai dengan 02 Desember 2016.

Saudari Sindy Veronica Daveli telah melaksanakan tugas dan tanggung jawab dengan baik selama

magang kerja di perusahaan kami. Yang bersangkutan juga aktif mempelajari dan mengikuti kegiatan

administrasi yang telah berlangsung di perusahaan kami.

Demikian surat keterangan diberikan agar digunakan sebagaimana mestinya.
Yogyakarta, Oktober 2016

i PT. Langiy P&¢sada Cipta Kreasi

I
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Manajer Operasional

Promotor | Event Organizer | Event Consultant | Advertising Agency | Technical Production | Show Management | Creative Concept | Multimedia Service
Main Office : Thunder Building Lt. 2 JI. Ring Road Barat No. 250 Nogotirto, Gamping, Sleman, DIY
Telp. (0274) 9414224 | sky.ciptakreasi@gmail.com



LEMBAR KEGIATAN KKL
Tanggal : 10 Oktober s/d 1 Desember 2016
Divisi/Departemen: Program Kreatif

No Hari/Tanggal Jam Uraian Kegiatan Tandatﬁngan *
1 | Senin, 10 Oktober 2016 10.50 —21.00 Data artis Pas Band, FSTVLST, Kotak (SWOT) 7 />j /'(
2 | Selasa, 11 Oktober 2016 10.00 —21.00 Data artis Pas Band, FSTVLST, Kotak (SWOT) /]
Rapat program Dies Natalis AMY ] /7,4
1

3 | Kamis, 13Oktober 2016 10.30-17.15

Gabung SWOT Bold Experience Pas Band, FSTVLST, Kotak

4 | Senin, 17 Oktober 2016 11.10-18.00

Rapat Sound of Souls

5 | Rabu, 19 Oktober 2016 11.15-17.00

Mengedit video footage event Sound Of Soul

6 | Kamis, 20 Oktober 2016 13.00-17.00

Briefing panitia pelaksana Sound of Soul

7 | Jumat, 21 Oktober 2016 09.00 —24.00

Pelaksanaan event Sound of Soul

8 | Senin, 24 Oktober 2016 10.30-17.00

SWOT Pas Band dan Kotak di kota Solo, Semarang, Cirébon

AR




SWOT Pas Band dan Kotak di kota Solo, Semarang, Cirebo{

9 | Rabu, 26 oktober 2016 11.15-17.00 (
) SWOT 5 kota (Pekanbaru, Pontianak, Balikpapan, Samarinda; | /21 /
10 | Kamis, 27 Oktober 2016 13.00 - 17.00 X . - L — .
Banjarmasin) —
11 | Jumat 28 Oktober 2016 12.00 - 18.00 Revisi rundown Endak Soekamti jt}/
12 | Senin, 31 Oktober 2016 11.00-17.15 Membuat press release Soekamti Day / / J
13 | Rabu, 2 November 2016 11.15-18.00 Revisi press release Soekamti Day / ) J |
14 | Kamis, 3 November 2016 11.15-18.00 | Mengedit footage konser Soekamti Da !/ J
is er g g y ’ / /{p
15 | Jumat, 4 November 2016 11.45 -19.00 | Mengedit footage konser SoekamtiDay / /
—
16 | Senin, 7 November 2016 11.30-19.00 Membuat konsep acara Layar Hepi 76 / / ~
—T
| . /J
17 | Rabu, 9 November 2016 11.00 -17.30 Membuat konsep acara Layar Hepi 76 g
. - /7
18 | Kamis, 10 November 2016 | 11.20—17.00 Membuat konsep games Layar Hepi 76 \/
> —
19 | Jumat, 11 November 2016 | 10.30 —18.00 Mencari potensi Glenn Fredly dan Raisa di Cirebon / /




Mencari komunitas yang berhubungan dengan musik dan

20 | Senin, 14 November 2016 11.00-17.00 Yo MMV E Y
21 | Rabu, 16 November 2016 | 11.15 17,30 |  .cncari komunitas yang berhubungan dengan muSikM
? digital untuk workshop Soekamti Day
22 | Kamis, 17 November 2016 | 11.25—-19.00 | Revisi footage konser Soekamti Day /
23 | Jumat, 18 November 2016 | 11.15-17.15 Revisi footage konser Soekamti Day . /
24 | Senin, 21 November 2016 | 11.10-18.00 SWOT artis Biznet Festival (Jogja Hip Hop Foundation) /
25 | Rabu, 23 November 2016 13.10-18.00 SWOT artis Biznet Festival (EveryDay) /
26 | Kamis, 24 November 2016 | 11.30-17.30 SWOT artis Biznet Festival (FSTVLST) /
27 | Jumat, 25 November 2016 | 11.15-17.00 SWOT artis Biznet Festival (FSTVLST)
28 | Senin, 28 November 2016 | 13.00 - 17.00 ;Ynizal;‘:? (Pekanbaru, Pontianak, Balikpapan, Samarindg
29 | Rabu, 30 November 2016 | 12.00 — 18.00 SWOT 5 kota (Pekanbaru, Pontianak, Balikpapan, SW




Banjarmasin)

30

Kamis, 1 Desember 2016

11.30-18.15

SWOT 5 kota (Pekanbaru, Pontianak, Balikpapan, Samarinda, |

Banjarmasin)

Kepala Kantor/Direktur

Keterangan:
* Tanda tangan petugas dari institusi tujuan KKL

**  Tempat, tanggal

Kepala Bagian/i);;:jrtemy

.

/r”"f#l Dardhic0 .



LAMPIRAN

LAMPIRAN 1

Membuat analisis SWOT artis Malid d’Essentials untuk project event Bold

Experience Sound Of Souls Royal Ambarrukmo.

PROFILE

Nama anggota:

Lale, widi, indah, angga, jawa, ilman

Genre : pop,soul,funk, rock, jazz, blues

Tahun aktif : 15 mei 20013

Situs web : http://www.maligndessentials.com/
Label & management :

Warner Music Indonesia (2004-2010)
Organic Records {2010-sekarang)

CP: 0817868655 - ajiebond
Email : ajiebond@organicmusic.co.id
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YOUTUBE VIEWS

hitps:/fwwesovoutube. comiwatch? v=2f pAGHW COZ Q&N

st=PLIKGIxdirPe8WD4ctgdu- TvhBeisE2aa -
Untitled/1.311.783x tayang.

hitps:/fwwwyoutube.com/watch?v=jss Aldesg willist=

PLIKGIxdirPe8WD4ctqdu- TvhBcisE2aa&index=4 -
dia/2.240.042 tayang

hitps://fweeaovoutube. com/watch?v=HQub AuDetui&in
dex=58lis1=PLIKGIxdirPe8WD4cigdu- TyhBcisE2aa
mendekat, melihat, mendengar/188.521 tayang

MALIQ ON JOGIJA

98



SCHEDULE

BAAR B R B VER AR

BOns womm EIIW weam
W o Py won I e
RN wrwm

SEPT 6th 2016

RN B S BRI A

e AR

schedule

maliq & D'essentials Confirmed Surabaya Show - Jazz
Traffic Festival {27 agustus 2016}

maliq & D'essentials Confirmed Bali Show -
soundrenaline {03 september 2016)

maliq & D'essentials Confirmed Jakarta Show -
D'essentials of Groove {06 september 2016)

maliq & D'essentials Confirmed Jakarta Show -
Chronicle {10 september 2016)
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PRESTASI

2008 : AMI Award untuk Album Jazz Terbaik
2014 : AMI Award untuk Duo/Grup Urban

2015 : AMI Award untuk karya produksi Urban
terbaik

FACT

» Sedang menggelar konser uitah bareng the
groove

* Lagu mendekat, melihat, mendengar menjadi
soundtrack iklan blibli.com

SWOT

S:
- Akun sosmed maliq aktif memposting event
yang mereka ikuti

W:
- Belum pernah konser sendiri
- Fans di jogja kurang excited

O:
- Harga tiket konser maliq sesuai dengan lokasi
royal ambarukmo

T:
- Karena fanbase jogja kurang aktif, sulit untuk
menggerakkan fans
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LAMPIRAN 2

Bold Experience Cirebon Isyana Sarasvati dan Tompi

h toemda  penuh S B MSCVpOkAn  A1UsSHs:
kodpys yuory Bolad tndonasic  yoogg  w ‘ ] i takeoda  dolom
ey O temboh goagon ke manpudm erruniuikuns stre Boveasn musk yang Iumpornn, sk
memankan barbegan ek 1 i
keyhood,  babkon  samgxn reenobot
WKy Sok

tewxarchn bosg

A TIOT (5
indonesia, lsyana
peneapba g dengon

“Brave Cnoice, Beatter Lome”
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BOLD»

MUSIC OF S0UL

TITTLE
DATE
ARTIST

< OPEl GATE
SHOW
airy

© VEHUE

EVENT DETAIL

: BOLD EXPERIENICE MUSIC OF SOUL

- 18 HOVEMBER 2016

- ISYAI{A SARASVATL & TOMP!

: /.00 P

: B.OO PRt 10.30 PpA

. CIREBOI!

. GRAHD BALLROONM APITA HOTEL CIREBON

Jn Tuparev N0 328 Crrebon, indonesia
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LAMPIRAN 3

Analisis SWOT kota Jepara, kota Demak dan kota Semarang

1. Kota Jepara

JEPARA

1. STMIK HIMSYA JEPARA
- Pernah melakukan seminar “pendidikan

pemanfaatan cloud storage dalam era digital”

2. Kampung UKM digital Jepara (PT. Telkom)
Wadah pemanfaatantenuntroso jepara, jadi

pengembangan khas2 jepara diajarkan melalui

digital

3. IG : Vidgramjepara

batuah_vidgram09

T8 3]
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4. Jepara Underground

Komunitas yang pernah melakukan bandband-

an
= —

st R 2 T g LA

8RR SR B e, e

5. Akademi komunitas negeri Jepara
Ada ukm musik dan teater

‘Satu-satunya Perguruan ’ﬂnggl Negeridi Kabupaten Jepara i

PROFIC KAMPUS FASULITAS KARPUS PENTIDEC & TEMAGA PEMINDK KEMAMASISVAANR AKADE SR
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2. Kota Demak

Sargns IR P S LohA meng R ety

3. Kota Semarang

1. Komunitas fotografi Demak

| Gateing ke Doy

1. Semarang Vidgram
CP: ask@ivg.co.id /

semarangvideram@gmail.com

SEMARANG

semarangvidgram

INDOVIDGRAM - SEMARANG Komunitas Video Instagram Semazang!
Zsemarangvdgram » Ssemarangvitigram Bussiness: askilivgcoid MedPan
semarangvidgramyigemail com bitlyformsemarangvidgram

812 posts 227k foiowers 57 foliowing
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2. Kronik filmedia Undip
ukm produksi film

. . -
gz '5 e?im"‘*.’ I I
P T

RTINS

s

Tokein  Tawsls A oranian  Uadia
[

Rt Foumesin

K5 {MASA SIH OPEN RECRUN

Hat Buat kahan singas-sinea
pecinta Bim yok jon Kronik £

3. Ruang film semarang

CP : hesti (089668950538) /
ruangfilmsmg@gmail.com

Ruang Fim

Bugrvatang
znn‘mm f"
: SR e Funsn L Sk Skt
Vi
o g o ey B W e “ .

&

'. g S o Kiacnas pg

ruangfilmsemarang

Ruang Fitm Semarang 34 Ooo F0V2 - oow Kom
sty OWarkshop B et u

1S TRaredring ) Présdubigt

£ s E N et £

W PRI SR S0 WO TR LD

A s GB3 fotigwes 4 297
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{omunitas
Zinems
Semarang

- twee @ o e Sy =

P vornmre mmpes Spmaracg e
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MATRIXS RUNDOWN

ALL ABOUT MSIC SOEKAMTI DAY 2016
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LAMPIRAN 5

Laporan event Bold Experience Sound Of Souls Royal Ambarrukmo

3. PERENCANAAN
Perencansen sanies SPOw SO termasud ngkat muist der pementuss SrI sampal
PEMPUSGNEN TUNGoWn SCera. BEDerspe mesting pun SUSkLkan Lotuk membanas kesesruhan
show. Dimuisi dengen PETENCENBEN REDATEDN KCMEDOrES QT Nine LD B3z yang Sitentuian,
cagmmane konzep IBta Calmym AN tata pangEung yeng dkan 4 fampidan pace BOWD
XPEREMCE Soung O Souiz 21 Cesoder 2016

2. KONSEP ACARA
Bercazarkan sriefiog Gart LM Krestf dsn Event Mansger. TM INDw Maragement

menerjiematisn S8im Dentul SIory Kine konsed show, ang terdagi menjas & egquence |

8. Sequence X
TR Zpenste
*Lo0pIng LOEO Spanser
" Serety Brie?
“vT Opering
mper Present German Dimitney
an Dimitriew show
2
be Titie
ist Megie Live

Cmper Prezemt Ters Sumendrs
TELS SUMErSrd show
Sequente 3
*Bumper Tite
“Sozizi Medis Uve
*TWC Spomzar
*Bumper Present Malig &' esientisl
 Maliq 9 eszentiel Show
* Greeting WBD Xe Roymi
4. Sequenced
¢ Bumper Ciosing
® vl Sponsar
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3. TEAM SHOW
Team Ihow terdin 287 JEDATEEE CBAE YANS MENIASE SAN MENZItLT 3L TIOW yaNg terRdi
sast Show DErRian Jenssn Ny Can SEIUB CENEER CErCana/Turdten yang Sudsh & puat
ZeDeLMImy e, SERIUN 1EBM Shaw teraur guri

* Zmow Qirector 1 oeom
* Asizter Show Direcror 4 pron
* Stage Manager ipron
* Snage Crew 3 pran

4. PEMILMAN TALENT
Talent/Artis ypng Gioiin Galem event ini MENUSRAR, MErekS YINL TANCETMINLED teme Sound
Of Souiz. Seteish memhy Senysk DErlimDongan, teraiihiah German Dmitriey, Tels Sumendrs,

can naBlig & Dressentinl. PerimbDengan yang iminsya s38iad Germsn Dennev marupaen
MHIZIST INGEINSZIONE: YANG SESBNE SANyTk Sigertincengian o inaoresie, sedargien Tets den

KBl Mmemalibi SEmYNEL TErsendin O Yogyskerta

* HT & nead zet 2 wnit
" ik oen Ritam 2 anit
* imkoan putin 4 wnit
* 13 carg LR
¥ warsi 2pes
! Kue Wisng tahun = pes
* Conveti € ez

8. gien Atultimedis

*TVE
- Openirg
- Bumper Tite Boid Xperience
- Bumper Zoonsor
- Sponsership
- presest zetiny Dand
-~ Safety Enet
- closing

ARITATTRY: W, ’ B i

o~ IETE

vy
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RUNNING EVENT
Rumtrough
Buntrough Biet [Soung Iystem, Mutmedie, Jan Lgtngl dushukan peoe jumal

2

Sirinar {25 DFtoder| GRATERSAEN YENRLE DAFY DS KOIONE £ASR KaM meism.

Biocking & thesk sound
Untull DIOTKIng San checksound £ sgendskar Dade Jumet sisng (21 Ditaber] cemun
DBr HMIB teridksena Jumet sore Duly! 1%:00. Facs smat pelsisansse oheckoound

teradi ketigaksesusian Qengen A yRng SUoan Sitemtukan, sehingry checksound

SErakmir meEset SENZER Dpen SEte ACera

Runmng Show
¢  Qper Gate Diskuksn Pukul 1500 mundur car jedwsl yeng sodeh gitertulen

karent CHECKsounG YaRg Moior,

Show Ciaiuien pete pabul 20000 muncur deri aowsl yang sutah Jitentuien
i CRArensian Menunge BONaE: Venue YaNg KONCUST San telurul pe
mazuk ke Bairpam.

Face pulyt 20:00 Sida dengse derampien Serman Cmmtries, me:
Lurang tedin & tagu. Penempiien 300 Serman Binimaet olek pengyl
203 & ORism Bpiroom,

Merjeiang pergartion en German meruls TEXR Sumemdrs cuky,
gen Tost menghediman Danyak wekty, I3MPSi akhirnyad
erzispan Tezs pun sisp TPl Ci 8tz Danggung. P
Ssat percantian gan Texm menuy Mabg, terjadi jeos walktu k
dikarensian kepentingan It LD I3ish IBtL WMt ymity
meanduinrdan wakty yang lamae.

Pemantisn terselut Sideias cengar penampiian Malig yang sang
YROG Snpar merghigupkan Femasli suasena wenue Maby derhas
penonton dernyanyl, Derglyung, Dehkan berdin DeriamE sang vObBls,
Di tengah penamdian Makg, a8 sedush gmmix ucepar seamet uisng tanlyRg
Siutspian oleh 8705 KEDRCH ROyE: AMINIMAME UNtUK Linng Sahum merely ang
-2 e
Keselrunsn show Hsds OS5 Derisisn dengan dei. Cam CaSst Smikmet Sieh
senOnton yang cateng.

Barkut kami lampitken COMUMERIES: thdw mansgement dalsm event Boke
¥perience 5 0.5
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