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ABSTRAK

Kampanye sosial berorientasi pada ide atau gagasan yang bertujuan pada
perubahan sosial. Demikian pula dengan Gerakan Sego Segawe yang bertujuan untuk
mengajak masyarakat kembali memilih sepeda sebagai alat transportasi . Dalam
aktivitas komunikasinya, Gerakan Sego Segawe merancang suatu strategi pesan dan
strategi media sebagai upaya menarik masyarakat khususnya di wilayah Kota
Yogyakarta untuk turut berpartisipasi pada gerakan ini. Penelitian berlandaskan pada
teori yang dikemukakan oleh Robert E. Simmons yang mengembangkan model
kampanye komunikasi sistem yang di dalamnya seluruh elemen perencanaan
merupakan bagian dari proses terintegrasi, yakni semuanya harus mendukung sasaran
pusat atau sebuah susunan yang tidak bisa tanpa ada komunikasi yang di dalamnya
menjelaskan adanya tahapan strategi pesan dan strategi media. Dan metode yang
digunakan adalah metode studi kasus mengenai strategi pesan dan strategi media
Gerakan Sego Segawe dalam proses penyampaian tujuan kampanye melalui tema
pesan yang diangkat, kreatifitas pesan, cara penyampaian pesan hingga penggunaan
dan pemilihan media. Gerakan Sego Segawe memfokuskan strategi pesan pada
perumusan pesan dan pengangkatan tema yang menarik dalam setiap pesan yang
disampaikan. Sedangkan strategi media yang digunakan antara lain leaflet, spanduk,
baliho, dan media audiovisual. Secara terperinci penelitian ini membahas elemen-
elemen tersebut di atas mengingat diperlukan perencanaan yang terarah dan tidak
mudah untuk menyadarkan masyarakat untuk kembali menggunakan sepeda sebagai

alat transportasi.

Kata Kunci : Kampanye Sosial, Strategi Pesan, Strategi Media, Gerakan Sego
Segawe
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