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Intisari

Penelitian ini menganalisis mengenai isi iklan perusahaan asal luar negeri
yang terdapat. pada. iklan. di majalah wanita. Femina.. Isi iklan yang diteliti berupa apa.
sajakah kategori iklan yang diiklankan, komunikasi yang digunakan, informasi yang
terkandung, dan stereotip wanita dalam iklan tersebut. Penelitian ini menggunakan
metode analisis isi dengan sampel sebanyak 290 iklan sepanjang periode penelitian

yaitu Januari 2010 hingga Januari 2011,

Berdasarkan penelitian tersebut ditemukan kategori iklan yang paling banyak
yaitu kategori barang konsumen : perawatan dan kebutuhan tubuh, Komunikasi
percampuran global dan lokal adalah yang paling banyak digunakan dalam iklan.
Informasi yang paling banyak ditemukan dalain penelitian ini adalah informasi
mengenai kinerja dan kualitas serta sebagian besar iklan menampilkan wanita dengan
daya tarik fisik mereka.

Kata kunci: analisis isi, periklanan, majalah Femina




ABSTRACT

This research was examining carefully about advertisement content of
companies from foreign origin on Femina’s advertising. Content analysis that have
been analyzed were what are the different categories of advertisement that advertised,
the. communication. that. used, the content. of information, and also the women’s
stereotype on those advertising. This research was using content analysis method with
290 advertisements as the sample on this period, January 2010 until Janyary 2011,

Based on that research, it founded that categories of advertisement that
advertised are consumer goods: body care and needs. The communication that used
are mixture of global and local that been founded almost on the advertiscments. The
content information that most commonly found are performance and quality
information, also most of the advertisements showed women figure with their

physical attractiveness.

Key words: content analysis, advertisements, Femina magazine.
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