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INTISARI 

Salah satu sentra Industri kerajinan tangan di Kota Yogyakarta adalah Butik Daur 
Ulang. Butik Daur Ulang merupakan  butik di Yogyakarta yang berkonsep daur 
ulang karena semua produk yang dibuat dari sampah plastik bekas. Berkaitan 
dengan uraian yang dipaparkan diatas, Butik Daur ulang saat ini mengalami 
permasalahan dalam  penurunan penjualan produk dari bahan plastik bekas.  
Oleh karena itu, peneliti akan membahas untuk memilih strategi yang tepat untuk 
meningkatkan penjualan produk dengan menggunakan metode analytic 
hierarchy process (AHP). Namun sebelum menentukan strategi yang tepat perlu 
dilakukan mencari akar masalah sebagai prioritas utama dengan menggunakan 
metode urgency, seriousness, growth (USG). 
Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan dengan rangkaian tahapan 
pengolahan data alternatif strategi yang terpilih untuk meningkatkan penjualan 
adalah pihak UKM harus memperhatikan proses perpaduan terkait warna, model, 
bentuk, dan motif dengan melibatkan konsumen  agar produk yang diproduksi 
memiliki kualitas yang baik dengan nilai sebesar 39,40%. 

Kata Kunci: Pemilihan Strategi, AHP, USG 

 




