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IMPLEMENTASI BLUE OCEAN STRATEGY DALAM 

PENGEMBANGAN BISNIS PADA LABIRU TOUR 

 

Disusun oleh: 

Oktia Sudianti 

NPM: 13 03 20241 

 

Pembimbing 

E. Kusumadmo, MM., Ph.D. 

 

Abstrak 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk menunjukkan bagaimana 

implementasi blue ocean strategy dalam pengembangan bisnis pada Labiru 

Tour dengan menggunakan alat analisis berupa kanvas strategi, kerangka 

kerja empat langkah (four actions framework) & skema hapuskan-kurangi-

tingkatkan-ciptakan (ERRC), dan tiga tingkatan konsumen. 

 Metode kualitatif dengan analisis studi kasus yang dilakukan untuk 

meneliti lebih dalam situasi, strategi saat ini dan strategi selanjutnya. Objek 

dalam penelitian ini yaitu Labiru Tour. Berdasar pada tujuan penelitian ini 

menggunakan kerangka kerja dan alat analisis dari blue ocean strategy 

sebagai acuan. Dalam pengumpulan data, penelitian ini menggunakan 

metode wawancara dan observasi. 

 Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa implementasi blue ocean 

strategy dapat mengembangkan bisnis dengan menggunakan alat analisis 

berupa kanvas strategi, kerangka kerja empat langkah (four actions 

framework) & skema hapuskan-kurangi-tingkatkan-ciptakan, dan tiga 

tingkatan konsumen. 

Kata Kunci: blue ocean strategy, kanvas strategi, kerangka kerja empat 

langkah, tiga tingkatan nonkonsumen, pengembangan bisnis. 


