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Abstrak 

 

 Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh daya tarik, 

kepercayaan dan keahlian celebrity endorser dan non-celebrity endorser terhadap 

niat beli konsumen, menganalisis ada perbedaan daya tarik, kepercayaa, dan 

keahlian antara celebrity endorser dan non-celebrity endorser. Penelitian ini 

mengambil responden yaitu mahasiswa yang berada di Yogyakarta dan sudah 

menonton iklan smartphone OPPO. Jumlah sampel yang valid dan dapat 

digunakan dalam penelitian ini adalah 200 responden, masing-masing endorser 

memiliki 100 orang responden. Pemilihan sampel dan penelitian ini menggunakan 

metode purposive sampling. Penyebaran kuesioner kepada responden dilakukan 

secara online. Data diolah dengan menggunakan analisis deskriptif, analisis 

regresi berganda dan uji Independent Sample t-Test. 

 Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa daya tarik, kepercayaan, celebrity 

endorser dan non-celebrity endorser memiliki pengaruh signifikan terhadap niat 

beli konsumen. Hasil penelitian uji beda yang dilakukan juga menunjukkan bahwa 

dari 4 variabel yang diuji, semua variabel terdapat perbedaan. 

 

Kata Kunci : Daya tarik, Kepercayaan, Keahlian, Niat Beli Konsumen. 

 


