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MOTIO

"Orang-orang yang sukses telah belajar membuat diri mereka
melakukan hal yang harus dikerjakan Retika hal itu memang

harus dikerjakan, entah mereRa menyuRainya atau tidak,”

Aldus Huxley
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Abstrak

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menguji pengaruh electronic-Word
of Mouth terhadap Niat berwisata dan Sikap terhadap obyek wisata. Penelitian ini
mengambil data dari sejumlah wisatawan yang berkunjung ke obyek wisata Pantai
Sadranan, jumlah sampel yang valid dan dipakai dalam penelitian ini berjumlah
216 responden. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah purposive
random sampling, dengan pengumpulan data yang digunakan adalah kuesioner
offline. Alat analisis yang digunakan dalam penelitian ini yaitu regresi linier
sederhana, analisis mediasi, dan ANOVA.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa electronic-Word of Mouth memiliki
pengaruh yang positif terhadap Niat berwisata. electronic-Word of Mouth
memiliki pengaruh yang positif terhadap Sikap terhadap obyek wisata. electronic
word of mouth berpengaruh secara langsung maupun tidak langsung terhadap Niat
berwisata melalui sikap terhadap obyek wisata sebagai variabel pemediasi. Sikap
terhadap obyek wisata memiliki pengaruh yang positif pada Niat berwisata.

Kata Kunci : electronic-Word of Mouth, Sikap terhadap obyek wisata, Niat
berwisata.
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