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Intisari

Konsumen mempunyai motif yang berbeda-beda untuk melakukan
interaksi di lingkungan belanja, motif tersebut adalah motif pribadi dfan motif
social. Motif pribadi merupakan motif untuk memnuhi kebutuhan pribadinya
sedangkan motif social merupakan motif untuk memenuhi kebutuban berinteraksi
dengan orang lain. Motivasi timbul dari kebutuhan yang ada dan kebutuhan
tersebut didorong oleh daya beli sehingga dapat dikatakan bahwa motivasi adalah
salah satu variable individual yang mempunyai pengaruh langsung terhadap
proses pengambilan keputusan pembelian suatu produk. Dalem penelitian ini,
motivasi belanja hedonis membaginya kedalam enam kategori tipe motivasi
hedonis yang mendorong seseorang berbelanja, yaitu adventure shopping, social
shopping, gratification shopping, idea shoppinh, role shopping, value shopping.

Metode dalam penelitian ini menggunakan analisis deskriptif untuk
mengetahui gambaran karakteristik responden dan gambaran tentang keputusan
pembelian serta motivasi gaya belanja hedonis. Analisis infarensi menggunakan
uji Chi Squer untuk mengetahui perbedaan karakteristik responden terhadap
motivasi gaya belanja hedonis, uji regresi sederhana digunakan untuk mengetahui
pengaruh antara motivasi gaya belanja hedonis terhadap keputusan pembelian.
Sampel yang digunakan adalah 100 responden yang ada di pusat perbelanjaan
Galeria Mall Yogyakarta.

Hasil penelitian memperoleh kesimpulan pertama yaitu terdapat perbedaan -
motivasi belanja hedonis antar kategori karakteristik responden yang meliputi
jenis kelamin, umur, pekerjaan, pendapatan dan gaya hidup. Kesimpulan kedua
dinyatakan bahwa terdapat pengarubh yang signifikan antara motivasi belanja
hedonis terhadap keputusan pembelian pada konsumen Pusat Perbelanjaan Galeria
Yogyakarta.
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