5.1

BABV

PENUTUP

Kesimpulan
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana motivasi belanja
hedonis konsumen serta untuk mengetahui apakah terdapat perbedaan
motivasi belanja hedonis konsumen terhadap keputusan pembelian
berdasarkan karakteristik pendapatan, umur, pendidikan dan pekerjaan, jenis
kelamin, gaya hidup, dengan subyek penelitian konsumen di Pusat

Perbelanjaan Galena Yogyakarta. Sesuai dengan tujuan penelitian maka

dilakukan pembuktian hipotesis penelitian - secara empiris dengan

menggunakan Uji Chi Square dan Analisis Regresi, sehingga diperoleh hasil
sebagai berikut.

1. Hipotesis pertama, menyatakan bahwa perbedaan motivasi belanja hedonis
antar kategori karakteristik responden yang meliputi jenis kelamin, umur,
pendidikan, pekerjaan, pendapatan dan gaya hidup. Dari hasil analisis
dengan menggunakan bantuan komputer program SPSS 10.0 for Windows
diperoleh hasil. uji Chi square sebagai berikut.

a) Hasil uji Chi square motivasi belanja hedonis antar kategori
karaktenistik jenis kelamin responden menunjukkan adanya perbedaan

yang signifikan antara responden laki-laki dan perempuan, dengan

——

nilai Pearson Chi square sebesar 19,217 sedangkan nilai Chi square
tabel 94877 sehingga Pearson Chi squarehitung > Pearson Chi

squaretabel maka Ho ditolak dan tingkat signifikansi sebesar 0,001 (<
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a = 0,05). Secara deskriptif ditunjukkan bahwa motivasi belanja

\/’ hedonis responden yang berjenis kelamin perempuan lebih tinggi dari

responden laki-laki.

b)) Hasil uji Chi square motivasi belanja hedonis antar kategori
karakteristik umur responden menunjukkan adanya perbedaan vang
signifikan antar jenjang umur responden, dengan nilai Pearson Chi
square sebesar 46,291 sedangkan nilai dengan Chi square tabel
21,0261. Pearson Chi squarehitung > Pearson Chi squaretabel
sehingga Ho ditolak dan tingkat signifikansi sebesar 0,000 (< a =

0,05). Secara deshriptif ditunjukkan bahwa responden yang lebih muda

memiliki motivasi belanja hedonis yang lebih tinggi.

Hast! uji Chi square motivasi belanja hedonis antar Kkategori

karakteristik pendidikan responden menunjukkan tidak ada perbedaan
yang signifikan antar jenjang pendidikan responden, dengan nilai
Pearson Chi square sebesar 6,808 sedangkan milai dengan Chi square
tabel 15,5073. Pearson Chi squarehitung < Pearson Chi squaretabel
sehingga Ho ditenma dan tingkat signifikansi sebesar 0,557 (< o =
0,05). Secara deskriptif ditunjukkan bahwa responden antar tingkat
pendidikan tidak menunjukkan adanya perbedaan kategori motivasi
belanja hedonis yang me_ncolok, khususnya pada tingkat pendidikan
menengah atas dan pendidikan tinggi.

~i{asil uji Chi square motivasi belanja hedonis antar kategori
karakteristik pekerjaan responden menunjukkan terdapat perbedaan
vang signifikan antar jenis pekerjaan responden, dengan nilai Pearson

Chi square sebesar 88,834 sedangkan nilai dengan Chi square tabel
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21,0261, Pearson Chi squarehitung > Pearson Chi squaretabel
sehingga Ho ditolak dan tingkat signifikansi sebesar 0.000 (< a =
0,05). Secara deskriptif ditunjukkan bahwa responden vang berstatus

sebagai pelajar atau mahasiswa memiliki motivasi belanja hedonis

3

yang lebih tinggi.

@Hasil uji Chi square motivasi belanja hedonis antar kategori
karakteristik pendapatan responden menunjukkan terdapat perbedaan
vang signifikan antar tingkat pendapatan responden, dengan nilai
Pearson Chi square sebesar 46,573 sedangkan nilai dengan Chi square
tabel 21,0261. Pearson Chi squarehitung > Pearson Chi squaretabel
sehingga Ho ditolak dan tingkat signifikansi sebesar 0,000 (< a =
0,05). Secara deskriptif ditunjukkan bahwa responden vang

berpendapatan lebih tinggi memiliki motivasi belanja hedonis vang

lebih tinggi pula.
\\\
Hasil uji Chi square motivasi belanja hedonis antar Kkategori

karakteristik gaya hidup responden vang ditunjukkan pada intensitas
kunjungan ke pusat perbelanjaan setiap minggunya, menunjukkan
terdapat perbedaan vang signifikan antar intensitas kunjungan
responden, dengan nilai Pearson Chi square sebesar 43,189 sedangkan
nilai dengan Chi square tabel 21.0261. Pearson Chi squarehitung >
Pearson Chi squaretabel sehingga Ho ditolak dan tingkat signifikansi
sebesar 0,000 (< a = 0,05). Secara deskriptif ditunjukkan bahwa

responden yang intensitas kunjungan ke pusat perbelanjaa lebih tinggi
N

memiliki motivasi belanja hedonis yang lebih tinggi.

—_—

—~y



66

Hasil pembuktian hipotesis penelitian kedua dengan menggunakan uji Chi
square menunjukkan bahwa kebenaran hipotesis yang menyatakan adanva
perbedaan motivasi belanja hedonis yang signifikan antar kategori
karaktenstik responden hanya terbukti kebenafannya secara empiris pada
karakteristik jenis kelamin, umur, pekerjaan, pendapatan dan gaya hidup.
Sedangkan perbedaan motivasi belanja hedonis vang signifikan antar
jenjang pendidikan tidak terbukti.

2. Dalam hipotesis kedua, dinyatakan bahwa terdapat pengaruh vang
signifikan motivasi belanja hedonis terhadap keputusan pembelian pada
konsumen Pusat Perbelanjaan Galeria Yogyakaria. Dan analisis regresi
berganda dengan bantuan program komputer SPSS 10.0 for Windows
diperoleh hasil sebagai berikut :

1 hitung (24,011)

Signifikansi 0,000

bl 0,925
Dari nilar Koefisien motivasi belanja hedonis vang diperoleh dapat
diketahui arah pengaruh masing-masing variabel independen terhadap
variabel dependen. Variabel Motivasi Belanja Hedonis memberikan
pengaruh positif sebesar 0,925 yang dapat diartikan bahwa peningkatan
motivasi belanja hedonis akan meningkatkan keputusan membeli

konsumen Pusat Perbelanjaan Galeria Yogyakarta.

5.2 Saran
Dari hasil penelitian ini penulis memberikan beberapa saran bagi

pihak-pihak vang terkait dengan penelitian ini, antara lain:



1.
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Hasil penelitian ini diharapkan dapat digunakan sebagai bahan masukan
bagi .pihak manajemen Pusat Perbelanjaan Galena Yogyakarta, karena
berdasarkan hasil penelitian diketahut bahwa secara signifikan keputusan
pembelian dipengaruhi oleh motivasi belanja hedonis. Oleh karena itu
penulis menvarankan agar pihak manajemen Pusat Perbelanjaan Galeria
Yogyakarta dapat meningkatkan motivasi belanja hedonis konsumen
dengan memberikan pelayvanan sebailk mungkin, aniara lain dengan
menciptakan suasana berbelanja vang menantang bagi para advenmure
shopper, pembernan diskon dan harga vang murah juga dapat digunakan
untuk menarnk minat para value _shopper untuk berbelanja serta selalu
menjual produk baru yang mengikuti tren vang dapat digunakan untuk
menarik minat para idea shopper.

Hasil uji Chi square menunjukkan bahwa terdapat perbedaan motivasi

SN—— Ty

belanja hedonis yang signifikan antara kategori karakteristik vang meliputi

jenis kelamin, umur, pekerjaan, pendapatan dan gava hidup responden

-~ e e

e

maka penulis menyarankan agar pihak manajemen Pusat Perbelanjaan
Galeria Yogyakarta melakukan langkah-langkah strategi pemasaran vang
mampu menarik minat para konsumen, antara lain dengan mengadakan

event-event di dalam pusat perbelanjaan seperti acara musik, kontes, dan

berbagai perlombaan yang ditujukan bagi segmen-segmen tertentu.
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Data Pribadi Responden

1. Nama e,
2. Jenis . A. Laki-Laki
Kelamin
3. Umur 1 A. <20 tahun
C. 31 — 40 tahun
4. Pendidikan :A. SLTP
C. Perguruan Tinggi
5. Pekerjaan : A, Pelajar/Mahasiswa

6. Pendapatan

§. Gaya Hidup
(Intensitas
berbelanja)

C. Karyawan Swasta
: A. < Rp 500.000

C. Rp 1.001.000 - Rp 2.000.000

C. 4 ~ 6 kali seminggu

il. Pertanyaan Motivasi Belanja Hedonis

: A, Kurang dari seminggu sekali

vievereen.....(boleh tidak diisi)

B. Perempuan

B. 20 — 30 tahun
D. > 40 tahun
B. SLTA

B. PNS

D. Wiraswasta

B. Rp 501.000 — Rp 1.000.000
D. > Rp 2.000.000

B. 1 - 3 kali seminggu

D. Setiap Han

Berilah tanda (X) pada pilihan jawaban yang telah tersedia sesuai dengan keadaan

anda, dengan pilihan jawaban sebagai benkut:

Sangat tidak Sangat

No Pernyataan setuju setuju

Adventure Shopping

01. | Bagi saya, berbelanja merupakan ‘ '
sebuah petualangan. BERE RN ! - J

02. | Bagi saya, berbelanja dapat ! |
membangkitkan semangat. i | Y | ° j 617

03. | Berbelanja membuat saya merasa } '
seperti berada di dunia saya| 1 | 2 ; 3 | 4 | 5 6 |7
sendiri. i |

Social Shoppin

04. | Saya pergi berbelanja dengan ! :
teman atau keluarga saya untuk | 1 2 3 4 5 i 6 7
bersosialisasi. ?-

05. } Saya senang bersosialisasi i
dengan orang lain sewaktu| 1 | 2 { 3 | 4 | 5 , 6 | 7
berbelanja. i

06. | Berbelanja dengan orang lain 1
merupakan pengalaman untuk | 1 2 3 4 5 6 7
menciptakan ikatan persaudaraan.

Gratification Shoppin

07. | Pada wakiu perasaan ¢aya
sedang tidak enak, saya pergi
berbelanja  untuk  mengubah 1 2 3 4 5 6 7
suasana hati.

08. | Bagi saya, berbelanja merupakan
suatu cara untuk mengobati stres. 1 2 3 4 S 6 ’

09. | Saya pergi berbelanja jika saya
ingin memperlakukan diri saya | 1 2 3 4 5 6 7
secara khusus.




Idea Shopping
10. | Saya pergi berbelanja untuk dapat 1
selalu mengikuti tren.
11. | Saya pergi berbelanja untuk dapat 1
selalu mengikuti mode terbaru.
12. { Saya pergi berbelanja untuk 1
melihat produk terbaru.

Role Shoppin
13. | Saya suka berbelanja untuk orang 1
lain karena jika mereka merasa | 1 2 . 3 4 5 6 7
senang, saya juga merasa senang. i
14. | Saya menikmati berbelanja untuk 1
teman dan keluarga saya.

15. | Saya menikmati  melihat-lihat
berbagai toko untuk mendapatkan
hadiah yang sempurna bagi
seseorang.

Value Shopping
16 | Sebagian besar belanja saya ‘

dilakukan ketika ada diskon. ! 2 | & Y F 6 i
17. | Saya suka mencari diskon 1 5
sewaktu berbelanja.
18. | Saya suka menawar jika sedang 1
berbelanja.

2 3|4|5|6 |7

lll. Pertanyaan Keputusan Membeli
Berilah tanda (X) pada pilihan jawaban yang telah tersedia sesuai dengan keadaan
anda, dengan pilihan jawaban sebagai berikut:

Sangat Sangat
.| tidak setuju setuju

112345 |6|7

No Pernyataan

01. | Setiap kali pergi berbelanja, saya pasti
membeli barang.

02. | Pembenan diskon mendorong saya untuk
membeli barang.

03. | Setiap kali ada merek atau produk baru saya
tertarik untuk membelinya.

04. | Pada saat saya pergi ke pusat perbelanjaan
bersama teman atau keluarga, saya| 1 213145 16/|7
mempunyai niat untuk membeli.

05. | Obral barang atau cuci gudang menimbulkan
keinginan saya untuk membeli.

06. | Saya pasti membeli produk yang mengikuti
tren terbaru.

1121314567

112|131 4|5161}7
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Corre'ations

TX X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 X1 X12 X13 X14 X15 X16 X17 X18
TX Pearson Correlation T 822 85 866 887 908" 930" 8717 Bia 874" 8757 885" 93z a0 934 867 ETE 8677 038"
Sig. (2-tailed) . ,000 ,000 000 000 ,000 ,000 000 ,000 000 000 .000 .000 000 000 000 000 000 ,000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X3 Pearsaon Correlation 822" 1 630" 572" 672" 886" 720" 6237 835+ 869" 881" 809" 877" 890" 709" 549 845" 904 695°
Sig. (2-tailed) 000 ) 000 000 ,000 000 ,000 000 .000 000 000 ,000 000 000 000 000 ,000 .000 1000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X2 Pearson Correlation 8457 630 1 682" 7347 686 853~ 6217 596" 7187 8517 862" 857" 5037 864" 668" 735 8517 800"
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 . 000 ,000 000 000 .000 000 000 ,000 .000 ,000 ,000 ,000 000 000 000 ,000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X3 Pearson Correlation 868" 5727 682" i 744 742+ 787" 954" 6437 660" 6637 957 8257 642" 7677 o7 778" 668" 773
Sig. (2-tailed) 000 000 ,000 ! 000 ,000 000 000 000 000 1000 .000 ,000 .000 .000 000 000 ,000 ,000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Xa Pearson Correlation 887 672+ 738" 744 1 7227 847" R 806" 7477 740" 746+ R 6517 801+ 7677 860" 756 854°
Sig. (2-taited) ,000 ,000 ,000 ,000 ) 000 000 000 000 000 000 000 ,000 000 ,000 000 000 .000 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X5 Pearson Correlation 908" 886 686" 742 722" 1 753" 7827 6837 9327 7547 750" 7017 844" 756" 737 7647 84717 758"
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 000 ,000 . 000 000 .000 000 .000 000 000 ,000 ,000 .000 ,000 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X8 Pearson Correlation 930 720 853+ 767" 847" 753 T 7787 7617 704" 9047 77T 8707 717" 267" 750" 851 7667 986"
Sig. (2-tailed) 1000 ,000 000 000 ,000 000 . ,000 000 000 000 .000 000 000 .000 .000 .000 000 1000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X7 Pearson Correlation 8717 623" 6217 954° 887" 782" 7747 1 664 6617 732 R 7857 708" 787" 841 756 688+ 766°
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 000 000 000 h 000 000 ,000 ,000 000 000 .000 .000 .000 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 . 100 100 100 100
X8 Pearson Correlation B4 6357 15967 643 806" 1683 7617 664" 1 821 681 677 7407 608" 768" 708" 023 6287 767
Sig. (2-tailed) 000 000 000 ,000 000 000 ,000 000 . 000 000 000 000 000 000 .000 000 000 ,000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X8 Pearson Correlation 874 869° 718" 680" 747 832 7047 6617 6217 1 680 735" 810~ 883" 7337 6757 881" 9747 7334
Sig. (2-tailed) 000 ,000 000 ,000 ,000 ,000 ,000 000 000 . 000 000 ,000 .000 000 000 000 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Xi0 Pearson Correlation 875" 681 851 863" 7407 7547 904" 732 681" 690 1 703 788" 70277 821+ 682 72 701 927"
Sig. (2-tailed) 1000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 000 ,000 000 . 000 ,000 .000 ,000 000 000 1000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X1 Pearson Correlation 8857 609 692" 9527 746" 7507 777 838" 6777 7357 7037 1 837" 652 8207 849™ 7557 7057 786"
Sig. (2-tailed) 000 000 1000 ,000 ,000 000 000 ,000 000 000 000 . ,000 000 000 000 000 1000 1000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X12 PFearson Correlation 832" 877" 857" 825" 896" 791 870" 785" 7407 810° 788" 837" 1 703" 878" 818" 884" 154+ 889"
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 000 ,000 000 000 ,000 000 ,000 000 000 . 000 ,000 000 000 000 ,000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
XT3 Pearsan Correlation 8407 890" 5937 642 8517 8447 T 708" 609" 8837 17027 852" 703" 1 7207 800 855 9057 707+
Sig. (2-tailed) ,000 000 000 ,000 ,000 000 000 ,000 000 ,000 000 .000 000 . 000 000 000 000 ,000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X14 Pearson Correlation 9347 708" 884™" 767 8017 756" 867" 787" 768" 17337 821" 8207 878+ 7207 1 759" 821 707+ 981"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 ,000 000 ,000 000 1000 ,000 000 1000 000 . 000 000 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X15 Pearson Correiation 8677 549" 668" EZH 7677 737" 7507 8417 708" 6757 882" 8497 8187 600" 759" 1 808" 663" RCCR
Sig. (2-tailed) ,000 000 000 ,000 000 ,000 000 ,000 000 000 000 000 1000 000 000 . 000 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X16 Pearson Correlation 8947 649" 7367 778 880" 7647 851" 7557 9237 6817 72777 7557 864" 655" 8217 808" [ 674" 846"
Sig. (2-tailed) 000 ,000 1000 000 .000 ,000 000 ,000 000 ,000 000 000 ,000 .000 000 000 000 000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 160 100 100
X17 Pearson Correlation 867 904" 651 868" 756" 841 706" 660" 629" 9747 7017 705" 754" 9067 707" 6637 &4 1 720°
Sig. (2-tailed) 000 ,000 ,000 .000 ,000 .000 000 ,000 000 000 000 ,000 000 000 ,000 000 000 . ,000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X18 Pearson Correlation 939" 695 900" 7737 8547 756" 1986™ 766" 7677 733 927" 796" 889” 7077 3817 768" 846" 720" 1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 000 ,000 000 .000 000 000 000 006 000 000 000 000 000 000 000 .
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

**. Correlation is significart at the 0.01 level (2-tailed).



Correlations

Correlations

TY Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6
TY Pearson Correlation 1 9311 .866*14 9201 ,823*4 ,966*4 9701
Sig. (2-tailed) , ,000 ,000 .000 ,000 ,000 ,000
N 100 100 100 100 100 100 100
Y1 Pearson Correlation .931*4 1 762*Y 785*1 693" .921*% 9291
Sig. (2-tailed) ,000 , ,000 000 ,000 ,000 ,000
N 100 100 100 100 100 100 100
Y2 Pearson Correlation ,866*1 ,762*1 1 ,804*1 ,695*1 ,754*% 768"
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 , 000 ,000 ,000 ,000
N 100 100 100 100 100 100 100
Y3 Pearson Correlation ,920*1 ,785™1 ,804*7 1 ,682*1 879" ,875*
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 , ,000 ,000 ,000
N 100 100 100 100 100 100 100
Y4 Pearson Correlation ,823*4 ,693*1 ,695™4 ,682*4 1 ,728*1 737"
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 , ,000 ,000
N 100 100 100 100 100 100 100
Y5 Pearson Correlation ,966*1 9214 . 754* 8791 728" 1 ,884™1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ) ,000
N 100 100 100 100 100 100 100
Y6 Pearson Correlation 970" ,_929"‘ ,768™ 875" 737 ,984*4 1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 .
N 100 100 100 100 100 100 100

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



Reliability

RELIABILITY

Item-total Statistics

Scale
Mean
if Item
Deleted
Al 58,4300
X2 58,7800
X3 59,0100
X4 58,4600
x5 58,5500
X6 58,8600
X7 59,0100
%8 58,5600
X9 58,6400
410 58,8900
X11 59,1000
X12 58,3000
X13 58,5900
X14 58,8800
X15 59,2100
X1le6 58,4500
X17 58,6000
X18 58,8500

Reliability Coefficients
N of Cases = 100,0

Alpha = , 98264

ANALYSTIS - SCALE
Scale Corrected
Variance Item—
1f Item Total
Deleted Correlation

475,5049 , 7969
474,3147 , 8233
477,1615 ,8511
475,5034 ,8719
474,4318 , 8954
468,5459 , 9199
476,2322 ,8536
484,7539 , 7926
479,3842 , 8588
4183,2504 , 8609
483,9899 ,8721
475,1818 ,923¢
476,2847 ,8187
469,9248 , 9243
486, 0060 , 8522
472,5530 ,8788
480,7677 , 8506
470,1894 , 9307

N of Items — 18

(AL P HA)

Alpha
if Item
Deleted

,9824
, 9820
,9817
,9815
,9812
, 9810
,9817
,9823
,9816
,9816
,9816
, 9810
,9821
,9809
,9818
,9814
,9817
,9808



Reliability

RELIABILITY

Y1
Y2
Y3
Y4
Y5
Y6

Reliability Coefficients

N of Cases =

Scale
Mean
if Item
Deleted

18,0200
18,4300
17,5100
17,7400
17,9000
17,9000

100,0

Alpha = , 5606

ANALYSTIS - S CALE
Scale Corrected
Variance Item-
1f Item Total
Deleted Correlation
43,1713 ,8%83
47,4395 ,8171
42,5151 ,8792
46,9014 , 1533
41,5051 , 9475
42,3939 , 9549

N of Items =

6

(AL P HA)

Alpha
1f ITtem
Deleted

, 9494
, 9588
,951¢
, 9845
, 9438
, 9430



Frequencies

Statistics
jenis kelamin umur pendidikan | pekerjaan | peghasilan | gaya hidup
N  Valid 100 100 100 100 100 100
Missing 0 0 0 0 0 0
Frequency Table
jenis kelamin
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid  laki-laki 42 42,0 42,0 42,0
perempuan 58 58,0 58,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
umur
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid <20 30 30,0 30,0 30,0
20-30 29 29,0 29,0 59,0
31-40 24 24,0 24,0 83,0
>40 17 17,0 17,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
pendidikan
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid SLTP 14 14,0 14,0 14,0
SLTA 55 55,0 55,0 69,0
PT 31 31,0 31,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
pekerjaan
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid  Pelajar/fmhs 29 29,0 29,0 29,0
PNS 30 30,0 30,0 59,0
Karyawan Swasta 21 21,0 21,0 80,0
Wiraswasta 20 20,0 20,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




peghasilan

: Cumulative
Frequency | Percent | Vaiid Percent Percent
Valid <=Rp500.000,- 17 17.0 17,0 -17,0
Rp501.000-Rp1.000.000 23 23,0 23,0 40,0
1.001.000-Rp2.000.0
gg 001.000-Rp 27 27.0 27,0 67,0
>Rp2.000.000 33 33,0 33,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
gaya hidup
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid  Kurang dari
seminggu skali - 22 22,0 22,0 22,0
1-3kali seminggu 41 41,0 41,0 63,0
4-6 kali seminggu 30 30,0 30,0 93,0
setiap hari 7 7,0 7,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




Frequencies

Statistics
X Y
N Valid 100 100
Missing 0 0
Frequency Table
X
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid 1,44 4 4,0 4,0 4,0
1,72 3 3,0 3,0 7,0
1,78 4 4,0 4,0 11,0
1,83 4 4,0 4,0 15,0
1,89 3 3,0 3,0 18,0
2,00 6 6,0 6,0 24,0
2,67 4 4,0 4,0 28,0
2,72 4 4,0 4,0 32,0
3,00 6 6,0 6,0 38,0
3,22 3 3,0 3,0 41,0
3,28 3 3,0 3,0 44,0
3,44 3 3,0 3,0 47,0
3,50 7 7.0 7,0 54,0
3,78 9 9,0 9,0 63,0
3,83 3 3,0 3,0 66,0
3,94 4 4,0 4,0 70,0
4,06 7 7,0 7,0 77,0
4,22 4 4,0 4,0 81,0
4,28 3 3,0 3,0 84,0
4,33 4 4,0 4,0 88,0
572 3 3,0 3,0 91,0
5,78 3 3,0 3,0 94,0
6,06 3 3,0 3,0 97,0
6,39 3 3,0 3,0 100,0

Total 100 100,0 100,0




Cumuiative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 1,33 3 3,0 3.0 3,0
1,50 4 4,0 4,0 7.0
1,83 6 6,0 6,0 13,0
2,00 4 4,0 4,0 17,0
2,33 5 5,0 5.0 22,0
2,67 3 3,0 3,0 250
2,83 6 6,0 6,0 31,0
3,00 4 4,0 4,0 35,0
3,33 6 6,0 6,0 41,0
3,50 9 9,0 9,0 50,0
3,67 6 6,0 6,0 56,0
3,83 13 13,0 13,0 69,0
4,00 3 3,0 3,0 72,0
417 6 6,0 6.0 78,0
4,33 4 40 4,0 82,0
4,83 ) 5,0 5,0 87,0
5,00 1 1,0 1,0 88,0
5,83 ) 50 5,0 93,0
6,00 g 3,0 3,0 96,0
6,67 4 4,0 4,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




Regression

Variables Entered/Removed

Variables Variables
Model Entered Removed Method
1 TXa Enter

a. Alt requested - variables entered.
b. Dependent Variable: TY

Model Summary

Adjusted Std. Error of
Model R R Square | R Square | the Estimate
1 ,925° ,855 ,853 3,03685
a. Predictors: (Constant), TX
ANOvVAP
Sum of \
Model Squares df Mean Square 7 Sig. .
1 Regression 5317,201 1 5317,201 576,550 ,6002
Residual 903,799 98 9,222
- Total 622,000 99
a. Predictors: (Constant), TX
b. Dependent Variable: TY
Coefficients?
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients -
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 1,779 ,876 2,031 ,045
1B, 317 ,013 ,925 24,044 | ,000

a. Dependent Variable: TY






