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INTISARI 

Toko X adalah usaha dagang yang bergerak dibidang ritel yang menjual produk 
makanan ringan dari UMKM maupun dari supplier contohnya garudafood, nissin, 
Indofood. Permasalahan yang terjadi di ritel ini adalah tata letak yang kurang baik 
karena penataan produk berdasarkan merk saja. Karena peletakan produk 
tersebut, ada konsumen yang kesulitan dalam mencari produk yang akan dibeli. 
Karena jumlah pegawai yang terbatas di Toko X, pegawai di toko tersebut tidak 
dapat membantu konsumen ketika toko tersebut banyak pembeli. Peneliti akan 
membuat usulan tata letak dari keterkaitan antar barang yang dibeli konsumen. 
Dari keterkaitan barang tersebut, peneliti melakukan Market Basket Analysis untuk 
mengetahui keterkaitan yang terjadi antar produk yang dibeli secara bersamaan 
oleh konsumen. Peneliti dibantu dengan software Excel untuk pengolahan data 
dan software Weka untuk mengetahui keterkaitan antar barang. Hasil dari 
penelitian ini adalah usulan tata letak yang didapat dari keterkaitan barang. 
Penelitian ini diharapkan dapat membantu pihak ritel dalam menata tata letak 
produk agar mempermudah menarik minat beli konsumen membeli produk. 

Kata kunci : market basket analysis, ritel, tata letak 

 

 

 

 

  


