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No. Mhs : 03550 / KOM

Proses Pembentukan Logo Jambuluwuk Malioboro Boutique Hotel

Sebagai Corporate Identity Perusahaan

ABSTRAK

Corporate identity adalah salah satu atribut perusahaan yang sengaja
diciptakan untuk membedakan identitas perusahaan yang satu dan
lainnya, yang sangat penting dalam merepresentasikan diri, mengenalkan
kepribadian serta perilaku perusahaan dalam menunjukkan keinginan
untuk mencapai tujuan tertentu (visi, misi, citra).

Penelitian ini merujuk pada studi mengenai cara pesan diatur sehingga
dapat ditukarkan secara efektif yaitu mengenai proses pembentukan logo
Jambuluwuk MALIOBORO boutique hoteldalam hal ini berarti apa
saja yang menjadi acuan atau pedoman perusahaan dalam memutuskan
bentuk, warna, ukuran dan tulisan yang terdapat dalam logo dan tahapan
apa saja yang dilalui oleh perusahaan dalam membentuk logonya.

Hasil penelitian memperlihatkan bahwa tahapan proses pembentukan
logo yang dilakukan oleh perusahaan belum didasarkan pada problem
analysis yang kuat. Problem analysis yang dilakukan hanya dalam
tataran internal Perusahaan, dan tidak dilakukan dalam tataran eksternal
seperti competitor analysis, stakeholder analysis dan gap analysis.
Problem analysis tersebut dilakukan untuk mengetahui corporate
identity para kompetitor, citra Perusahaan menurut para stakeholder dan
apa kesenjangan yang muncul dari hasil analisis yang telah dilakukan
tersebut yang mana akan memperkaya dasar pembentukan logo
Perusahaan.

Kata Kunci : Corporate identity, logo, proses pembentukan

 

 


