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LuangRan waktu untuk berpikin

Karena itu merupakan sumber ReRuatan

LuangRan waktu untuk bermain;

Karena itu merupakan rahasia awet muda

LuangRan waRtu untuk tertawa;

Karena itu merupakan musik untuk fiwa

Luangkan waktu untuR bermimpi;
Karena dengan itu, masa depan dibentuk,

Luangkan waktu untuR berdoa;

Karena itu merupakan ReRuatan terbesar di bumi
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Penelitian ini difokuskan pada kebiasaan orangtua dalam membeli pakaian
anak bermerk mewah yang dilihat dari motivasi konsumsi sosial dan
materialisme. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui dan
menganalisis hubungan antara motivasi konsumsi sosial dan materialisme dengan
pengeluaran orangtua dalam membeli pakaian anak bermerk mewah. Metode
penelitian yang digunakan dalam riset ini adalah: (1) telaah / kajian literatur,
(2) survei lapangan dan wawancara, dan (3) penyebaran kuesioner kepada 150
responden yang menjadi obyek penelitian ini.

Terdapat dua temuan utama yang diperoleh dari penelitian ini. Pertama,
terdapat hubungan signifikan antara motivasi konsumsi sosial dengan besarnya
uang yang dikeluvarkan (pengeluaran) orangtua dalam membeli pakaian anak
bermerk mewah. Sedangkan yang kedua, tidak terdapat hubungan signifikan
antara materialisme dan besarnya pengeluaran orangtua dalam membeli pakaian
anak bermerk mewah.

Selain kedua temuan utama diatas, melalui penelitian ini terlihat juga
bahwa motivasi spesifik responden dalam berbelanja pakaian anak bermerk
mewah didasari oleh kualitas dan desain produk yang bagus dimana ini menjadi
kriteria penting bagi orangtua dalam memilih pakaian anak bermerk mewah.

Kata kunci: merk, perilaku konsumen, pakaian, anak-anak, motivasi,
materialisme
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