BAB IV

KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan

Berdasarkan analisis pada bab Ill, maka dapat disimpulkan bahwa tanda
verbal maupun non verbal dalam iklan Axis versi “Togar’” merupakan
representasi dari potret anak. Potret anak yang diperankan oleh sosok bernama
Togar dalam iklan Axis dengan berdiri diatas atap rumah, memanjat pohon
tinggi serta memposisikan tiang antena televisi menjadi representasi dari
perusahaan Axis. Representasi Potret anak menjadi makna berbeda tatkala
iklan tersebut dianalisis dengan menggunakan semiologi Roland Barthes.

Potret anak yang dimunculkan dalam bentuk tanda verbal dan non
verbal dalam iklan_ Axis tersebut mampu menyampaikan pesan mengenai
bentuk kemampuan seorang anak, dan menjadi simbol yang mengilustrasikan
bagaimana kemampuan Axis sebagai perusahaan telekomunikasi.yang masih
muda diantara perusahaan telekomunikasi lainnya di Indonesia tetap menjaga
komitmen dalam melayani masyarakat dengan cara memberikan jangkuan
telekomunikasi yang baik. Potret anak ini dicitrakan secara positif melalui
potongan kehidupannya di Toba Samosir yang sangat berani dan kreatif.
Representasi Axis melalui potret anak dengan nama Togar merupakan upaya
dalam mencitrakan perusahaan ‘Axis yang baru di Indonesia, melalui sosok

Togar yang penuh semangat diharapkan masyarakat memahami apa yang
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tengah dilakukan Axis dalam usaha untuk mencapai jangkauan nasional dan
mewujudkan komitmennya dalam menyediakan laya@obal System for

Mobile Communication (GSM) yang terjangkau bagi semua orang Indonesia.

B. Saran
B.1. Saran Akademis
Penelitian ini bertujuan untuk meneliti bagaimapeoses

memaknai dan menginterpretasikan sebuah objek dalam iklan melalui pendekatan
semiologi.Penelitian ini masih terdapat banyak kekurangan seperti: kurang
mendalamnya hasil analisis atau pembedahan melalui pendekatan
semiologi terhadap tanda-tanda yang muncul dalam obyek pada iklan
tersebut; kemudian terbatasnya waktu dalam mengeksplorasi sumber daya
obyek penelitian sehingga belum bisa memperdalam temuan permasalahan
yang lebih kompleks. Peneliti mengharapkan untuk penelitian yang akan
datang dapat membuat hasil analisis yang lebih mendalam khususnya
dalam membedah suatu iklan dengan pendekatan semiotik sebagai fokus

penelitiannya.

B.2. Saran Praktis
Penelitian ini menghasilkan gambaran umum mengenai potret
anak sebagai representasi dari sebuah perusahaan sehingga membentuk

pengetahuan produk konsumen atas sebuah nigealasarkan pemaknaan
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dari potret anak dalam setiap shot iklan Axis yang terlah dikaji dan dianalisis

melalui semiologi Roland Barthedisarankan dalam memproduksi sebuah

iklan televisi yang i apapun dalam penyampaian

pesannya dalam menggunakan

merupakan kunci

keberhasilan pe
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