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Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh variabel harga, country of
origin, dan merek terhadap niat beli konsumen pada kosmetik merek Oriflame dan untuk
mengetahui adakah perbedaan penilaian variabel harga, country of origin dan merek
ditinjau dari segi usia dan pengeluaran.

Penelitian ini dilakukan terhadap 70 responden yang merupakan pengguna
kosmetik Oriflame. Metode pengambilan sample yang digunakan adalah purposive
sampling. Analisis yang digunakan untuk melakukan pengujian hipotesis dalam
penelitian ini, antara lain : Analisis Regresi dan Analisis of Variance (One Way Anova).

Hasil analisis regresi menunjukkan, dari variabel-variabel yang diteliti hanya
variabel harga dan merek saja yang berpengaruh secara signifikan terhadap niat beli.
Sedangkan variabel country of origin tidak berpengaruh secara signifikan terhadap niat
beli konsumen. Hasil dari analisis of variance (One Way Anova), diketahui bahwa
ditinjau dari segi usia, hanya terdapat perbedaan penilaian pada variabel harga sedangkan
pada variabel yang lain tidak terdapat perbedaan penilaian pada produk kosmetik
Oriflame. Sedangkan untuk penilaian konsumen ditinjau dari segi pengeluaran tidak
terdapat perbedaan penilaian dari setiap variabelnya.

Kata kunci : variabel harga, country of origin, merek dan niat beli.
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