
76 
 

BAB IV 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Penelitian ini melihat pengaruh pemutaran iklan audio melalui 

sound system Warnet Sainsnet terhadap brand awareness Djarum Coklat 

yang diputar pada sound system tersebut. Pemutaran iklan audio diatur 

oleh peneliti yaitu iklan akan diputar setelah dua lagu, sehingga diperoleh 

12 kali pemutaran iklan audio Djarum Coklat melalui sound system 

Warnet Sainsnet. Penelitian ini juga memilih jenis kelamin dan perokok 

atau bukan sebagai variabel kontrol, oleh karena itu hasil skor brand 

awareness yang diperoleh pada penelitian ini dikontrol oleh variabel 

kontrol tersebut. 

Berdasarkan analisis data yang telah didapatkan pada bab 3, maka 

diperoleh hasil yang dapat menjawab pertanyaan peneliti yang telah 

dipaparkan pada perumusan masalah. Menurut analisis data yang ada, 

dapat disimpulkan bahwa pemutaran iklan audio melalui sound system 

Warnet Sainsnet mempengaruhi brand awareness Djarum Coklat yang 

diputar melalui sound system warnet tersebut secara signifikan. Hal ini 

tampak pada hasil analisis data yang menunjukkan perubahan yang 

signifikan dari penelitian pre-test dan post-test pada kelompok 

eksperimen, dan tidak terjadi perubahan yang signifikan dari penelitian 

pre-test dan post-test pada kelompok kontrol. 
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Pada penelitian pre-test ke post-test kelompok kontrol, Djarum 

Coklat sebagai top of mind tidak terjadi perubahan yang signifikan dengan 

nilai partial eta squared sebesar 0,000 dan sig. > 0,05. Sedangkan pada 

penelitian pre-test ke post-test kelompok eksperimen, Djarum Coklat 

sebagai top of mind terjadi perubahan yang signifikan dengan nilai partial 

eta squared sebesar 0,400 dan sig. < 0,05. 

Pada penelitian pre-test ke post-test kelompok kontrol, pengenalan 

merek Djarum Coklat pada iklan audio yang diputar melalui sound system 

Warnet Sainsnet tidak terjadi perubahan yang signifikan dengan nilai 

partial eta squared sebesar 0,000 dan sig. > 0,05. Sedangkan pada 

penelitian pre-test ke post-test kelompok eksperimen, pengenalan merek 

Djarum Coklat pada iklan audio yang diputar melalui sound system 

Warnet Sainsnet terjadi perubahan yang signifikan dengan nilai partial eta 

squared sebesar 0,757 dan sig. < 0,05. 

 

B. Kelemahan 

Peneliti mengalami kesulitan dalam menyusun dan melakukan 

penelitian ini. Adapun kelemahan yang terdapat dalam penelitian ini 

adalah penelitian ini belum mampu menjadi panduan untuk memprediksi 

fenomena yang serupa di waktu, responden, tempat penelitian dan jenis 

iklan yang berbeda. 
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C. Saran 

Peneliti berharap ada tindak lanjut yang lebih mendalam dari 

akademisi ataupun praktisi periklanan. Berikut beberapa saran untuk para 

pembaca yang mungkin tertarik untuk meneliti lebih dalam tentang iklan 

audio ataupun bagi para praktisi iklan yang ingin menggunakan media 

sound system sebagai alternatif media iklan. 

 

1. Bagi peneliti-peneliti berikutnya: 

Masih terdapat faktor emosi responden saat mengisi kuesioner yang belum 

diteliti dalam penelitian ini yang mungkin bisa mempengaruhi brand 

awareness pengunjung warnet pada iklan audio yang diputar melalui 

sound system warnet. Peneliti menyarankan bagi para peneliti untuk 

meneliti faktor-faktor tersebut, salah satunya adalah tempat penelitian. 

Bagi para peneliti lain yang ingin meneliti iklan audio yang diputar 

melalui sound system warnet disarankan untuk meneliti di beberapa warnet 

lainnya. 

  

2. Bagi para praktisi periklanan 

Pada penelitian ini terbukti bahwa pemutaran iklan audio melalui sound 

system Warnet Sainsnet membuat Djarum Coklat menjadi top of mind 

pengunjung warnet tersebut dengan pemutaran 12 kali dalam dua jam 

dengan penempatan iklan setelah pemutaran dua lagu. Bagi para praktisi 

iklan yang ingin menggunakan iklan audio disarankan untuk 
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menggunakan metode yang sama yaitu waktu dua lagu lalu iklan. Perlu 

diperhatikan bahwa penelitian ini terbatas pada brand awareness Djarum 

Coklat, maka perlu diteliti kembali jika ingin memutarkan iklan merek 

lain.   
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LAMPIRAN

 

 



KUESIONER A                 No. Responden :   ……… 

‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐ 

TOLONG dijawab dengan SEJUJUR‐JUJURnya, agar informasi ini valid. Data Anda akan 

DIJAMIN kerahasiaannya ! 

 

1. Merek rokok apa yang paling anda ingat ? 

………………......................................................................... 

2. Selain merek rokok yang anda sebutkan di atas, merek rokok apa lagi yang anda 

ingat ? 

a. ………………................................................................... 

b. .................................................................................... 

c. .................................................................................... 

d. .................................................................................... 

e. .................................................................................... 

 

Jawaban pertanyaan dibawah ini merupakan kondisi anda saat ini.  

Karakteristik Responden 

3. Nama   :.................................................................................. 

4. Usia Anda saat ini : ………………..tahun. 

5. Jenis Kelamin Anda : 

a. Pria     b. Wanita 

6. Apakah Anda perokok?  

a. Ya    b. Bukan 

 

 

 

 



Silahkan isi pertanyaan dibawah ini sesuai yang Anda ingat. 

Frekuensi  

7. Berapa kali Anda mendengar iklan yang diputar melalui sound system Warnet 

Sainsnet selama Anda menggunakan fasilitas di Warnet Sainsnet? 

a. Tidak pernah 

b. 1‐5 kali 

c. 6‐10 kali 

d. Diatas 10 kali 

(kalau anda menjawab Tidak Pernah, abaikan semua pertanyaan selanjutnya) 

 

8. Berapa kali Anda mendengar iklan Djarum yang diputar melalui sound system 

Warnet Sainsnet selama Anda menggunakan fasilitas di Warnet Sainsnet? 

a. Tidak pernah 

b. 1‐5 kali 

c. 6‐10 kali 

d. Diatas 10 kali 

(kalau anda menjawab Tidak Pernah, abaikan semua pertanyaan selanjutnya) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Pilihlah salah satu jawaban yang benar‐benar sesuai dengan yang anda ketahui. 

9. Apakah Anda mengenal iklan Djarum yang diputar melalui sound system Warnet 

Sainsnet? 

a. Ya, iklan Djarum 76 

b. Ya, iklan Djarum Coklat 

c. Ya, iklan Djarum Super 

d. Ya, iklan Djarum Black 

e. Ya, lainnya………………………........................................... 

f. Tidak. 

      (kalau Anda menjawab Tidak, abaikan semua pertanyaan selanjutnya) 

 

10. Apakah Anda tahu band yang menyanyikan iklan Djarum yang diputar melalui sound 

system Warnet Sainsnet ? 

a. Ya, yaitu:..............................................................(harap diisi) 

b. Tidak 

      (kalau Anda menjawab Tidak, mengapa Anda tidak ingat ?) 

a. Saya belum pernah mendengar suara penyanyi yang menyanyikan iklan Djarum 

yang diputar di sound system warnet ini 

b. Saya tidak banyak tahu tentang band 

c. Sound systemnya kurang jelas suaranya 

d. Saya tidak sempat memperhatikan 

e. Lainnya, ………………………………..………..............................……(sebutkan alasan lain). 

 

 

 

 

 



11. Pilihlah yang sesuai dengan ingatan Anda kalimat terakhir dalam lirik iklan Djarum 

yang diputar melalui sound system Warnet Sainsnet? 

a. Suasana seimbang tepat jadi nikmat Djarum Coklat 

b. Rasa tepat seimbang jadi nikmat Djarum Coklat 

c. Djarum 76 Asiknya rame‐rame 

d. Rasa nikmat Djarum 76 

e. Djarum Super 

f. Djarum Super Mantap 

g. Think Black Think Style Djarum Black 

h. No Black No Game Djarum Black  

i. Lainnya, …………………………………………….................................................................... 

 

12. Pilihlah yang sesuai dengan ingatan Anda, berapa kali merek rokok (sesuai jawaban 

Anda pada pertanyaan no 9)  disebutkan dalam iklan rokok yang diputar melalui 

sound system Warnet Sainsnet? 

a. 1 kali 

b. 2 kali 

c. 3 kali 

d. 4 kali 

e. 5 kali 

f. 6 kali 

g. 7 kali 

 

 

 

 

 

 

 



KUESIONER B                 No. Responden :   ……… 

‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐‐ 

TOLONG dijawab dengan SEJUJUR‐JUJURnya, agar informasi ini valid. Data Anda akan 

DIJAMIN kerahasiaannya ! 

 

13. Merek rokok apa yang paling anda ingat ? 

………………......................................................................... 

14. Selain merek rokok yang anda sebutkan di atas, merek rokok apa lagi yang anda 

ingat ? 

a. ………………................................................................... 

b. .................................................................................... 

c. .................................................................................... 

d. .................................................................................... 

e. .................................................................................... 

 

Jawaban pertanyaan dibawah ini merupakan kondisi anda saat ini.  

Karakteristik Responden 

15. Nama   :.................................................................................. 

16. Usia Anda saat ini : ………………..tahun. 

17. Jenis Kelamin Anda : 

b. Pria     b. Wanita 

18. Apakah Anda perokok?  

a. Ya    b. Bukan 

 

 

 

 



Silahkan isi pertanyaan dibawah ini sesuai yang Anda ingat. 

Frekuensi  

19. Berapa kali Anda mendengar iklan yang diputar melalui sound system Warnet 

Sainsnet selama Anda menggunakan fasilitas di Warnet Sainsnet? 

e. Tidak pernah 

f. 1‐5 kali 

g. 6‐10 kali 

h. Diatas 10 kali 

(kalau anda menjawab Tidak Pernah, abaikan semua pertanyaan selanjutnya) 

 

20. Berapa kali Anda mendengar iklan Djarum yang diputar melalui sound system 

Warnet Sainsnet selama Anda menggunakan fasilitas di Warnet Sainsnet? 

e. Tidak pernah 

f. 1‐5 kali 

g. 6‐10 kali 

h. Diatas 10 kali 

(kalau anda menjawab Tidak Pernah, abaikan semua pertanyaan selanjutnya) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Pilihlah salah satu jawaban yang benar‐benar sesuai dengan yang anda ketahui. 

21. Apakah Anda mengenal iklan Djarum yang diputar melalui sound system Warnet 

Sainsnet? 

g. Ya, iklan Djarum 76 

h. Ya, iklan Djarum Coklat 

i. Ya, iklan Djarum Super 

j. Ya, iklan Djarum Black 

k. Ya, lainnya………………………........................................... 

l. Tidak. 

      (kalau Anda menjawab Tidak, abaikan semua pertanyaan selanjutnya) 

 

22. Apakah Anda tahu band yang menyanyikan iklan Djarum yang diputar melalui sound 

system Warnet Sainsnet ? 

c. Ya, yaitu:..............................................................(harap diisi) 

d. Tidak 

      (kalau Anda menjawab Tidak, mengapa Anda tidak ingat ?) 

f. Saya belum pernah mendengar suara penyanyi yang menyanyikan iklan Djarum 

yang diputar di sound system warnet ini 

g. Saya tidak banyak tahu tentang band 

h. Sound systemnya kurang jelas suaranya 

i. Saya tidak sempat memperhatikan 

j. Lainnya, ………………………………..………..............................……(sebutkan alasan lain). 

 

 

 

 

 



23. Pilihlah yang sesuai dengan ingatan Anda kalimat terakhir dalam lirik iklan Djarum 

yang diputar melalui sound system Warnet Sainsnet? 

j. Suasana seimbang tepat jadi nikmat Djarum Coklat 

k. Rasa tepat seimbang jadi nikmat Djarum Coklat 

l. Djarum 76 Asiknya rame‐rame 

m. Rasa nikmat Djarum 76 

n. Djarum Super 

o. Djarum Super Mantap 

p. Think Black Think Style Djarum Black 

q. No Black No Game Djarum Black  

r. Lainnya, …………………………………………….................................................................... 

 

24. Pilihlah yang sesuai dengan ingatan Anda, berapa kali merek rokok (sesuai jawaban 

Anda pada pertanyaan no 9)  disebutkan dalam iklan rokok yang diputar melalui 

sound system Warnet Sainsnet? 

h. 1 kali 

i. 2 kali 

j. 3 kali 

k. 4 kali 

l. 5 kali 

m. 6 kali 

n. 7 kali 
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