BAB IV

PENUTUP

1. Kesimpulan
1) Belum ada perencanaan khusus untuk membangun citra.
2) Belum ada fokus citra, maksudnya adalah secara keseluruhan
perencanaan kampanye Public Relations yang dilakukan oleh rumah
sakit Dr. Sardjito belum diarahkan atau linier dengan harapan citra

yang ingin dibangun.

2. Saran

Masing-masing tahap perencanaan kampanye Public Relations diarahkan

untuk membangun citra.
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