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INTISARI 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menguji pengaruh ekuitas merek dan 

selebriti endorser terhadap niat pembelian konsumen pada oleh-oleh makanan khas 

yang kekinian dari kota Yogyakarta. Penelitian ini mengambil data dari semua orang 

yang berada di kota Yogyakarta, baik yang sudah pernah membeli maupun belum 

pernah membeli “Jogja Scrummy”. Jumlah sampel yang valid dan dipakai dalam 

penelitian ini berjumlah 200 responden. Teknik pengambilan sampel yang digunakan 

adalah purposive random sampling, dengan pengumpulan data yang digunakan 

adalah kuesioner. Alat analisis yang digunakan dalam penelitian ini yaitu regresi 

linear berganda dan uji beda Anova. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa kredibilitas selebriti endorser memiliki 

pengaruh, walaupun tidak semua variabelnya berpengaruh pada ekuitas merek. 

Variabel daya tarik dari kredibilitas selebriti endorser tidak memiliki pengaruh 

terhadap semua variabel ekuitas merek. Sedangkan, variabel kepercayaan dan 

keahlian dari kredibilitas selebriti endorser memiliki pengaruh terhadap semua 

variabel ekuitas merek. Semua variabel ekuitas merek memiliki pengaruh terhadap 

niat beli. Uji beda dilakukan dengan kriteria usia, jenis status pekerjaan dan 

pengalaman responden dalam membeli “Jogja Scrummy”. Hasilnya tidak semua 

variabel yang di uji beda menunjukan adanya perbedaan persepsi pada responden 

dengan kriteria tersebut. Variabel ekuitas merek merupakan variabel yang paling 

banyak menunjukan adanya perbedaan pada persepsi responden. 

 

Kata kunci: ekuitas merek, selebriti endorser dan niat pembelian konsumen 
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ABSTRACT 

 

The purpose of this study is to examine the effect of brand equity and 

endorser celebrity on consumer purchase intentions at new original food souvenir 

from Yogyakarta. This study collected data from all people who are in Yogyakarta 

city, both who ever bought or have never bought "Jogja Scrummy". The number of 

valid samples used in this study is 200 respondents. The sampling technique used is 

purposive random sampling, with data collection using questionnaire. The analytical 

tool used in this research is multiple linear regression and ANOVA different test. 

The results showed that the credibility of celebrity endorsers have an 

influence, although not all variables affect the brand equity. The variable 

attractiveness of celebrity endorsers has no effect on all brand equity variables. 

Meanwhile, the variables trustworthiness and expertise of celebrity endorsers have an 

influence on all variables of brand equity. All variables of brand equity have an 

influence on buying intentions. Different tests were conducted with age criteria, job 

status type and respondent's experience in buying "Jogja Scrummy". The result is not 

all variables in different test show the difference of perception on the respondent with 

the criterion. Brand equity variable is the variable that shows the most difference in 

perception of respondent. 

 

Keyword : brand equity, credibility of celebrity endorsers and purchase intention. 
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