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BAB V 

KESIMPULAN 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan pembahasan hasil penelitian yang telah dijelaskan pada bab 

sebelumnya, maka dapat diambil kesimpulan: 

5.1.1 Faktor yang menjadi bahan pertimbangan pemilik perusahaan dalam 

memilih surat kabar yaitu: 

1. Surat kabar banyak dibaca oleh masyarakat Yogyakarta. 

2. Jangkauan dari surat kabar luas. 

3. Biaya yang dikeluarkan relatif murah dibanding media lain. 

4. Surat kabar merupakan media yang digunakan untuk mencari 

informasi pertama kali. 

5. Surat kabar merupakan media yang efektif dalam menyampaikan 

informasi. 

Faktor-faktor tersebut yang selama ini menjadi bahan pertimbangan oleh 

perusahaan dalam memilih surat kabar. Mereka tidak mengetahui fakta 

keadaan atau kondisi dari surat kabar yang digunakan sebagai media iklan. 

Tetapi berdasarkan Analisis CCREAM perusahaan dapat mengetahui 

pemilihan surat kabar yang layak dipilih sesuai dengan harapan dan 

keinginan dari perusahaan. 
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5.1.2 Menyesuaikan pemilihan surat kabar sebagai media periklanan yang 

selama ini dilakukan oleh perusahaan dengan Analisis CCREAM  

Tabel 5.1 

Hasil Perbandingan 

Nama Perusahaan Pemilihan oleh 
Perusahaan 

Pemilihan dengan 
Analisis CCREAM 

ACC AWNING •Bernas Jogja 
•Kedaulatan Rakyat 

1.Bernas Jogja 
2.Kedaulatan Rakyat 

Union Gypsum •Bernas Jogja 
•Harian Jogja 

1.Bernas Jogja 
2.Kompas & Harian Jogja 

Dak Keraton 

•Kedaulatan Rakyat 
•Kompas 
•Harian Jogja 
•Radar Jogja 

1.Bernas Jogja 
2.Kedaulatan Rakyat 
3.Kompas 
4.Harian Jogja 

Nanda Car Rental 

•Kedaulatan Rakyat 
•Bernas Jogja 
•Radar Jogja 
•Harian Jogja  

1.Kedaulatan Rakyat 
2.Bernas Jogja 
3.Kompas 
4.Radar Jogja 

Menjangan Trans 
•Harian Jogja 
•Kompas 
•Radar Jogja 

1.Bernas Jogja 
2.Harian Jogja 
3.Kompas 

Asri Sewa Mobil •Radar Jogja 
•Kedaulatan Rakyat 

1.Bernas Jogja 
2.Kompas  

 

1. Untuk perusahaan ACC AWNING yang selama ini memasang iklan di 

surat kabar Bernas Jogja dan Kedaulatan Rakyat sudah sesuai dengan 

pemilihan yang dilakukan dengan Analsisi CCREAM. Perusahaan 

ACC AWNING lebih baik memasang iklan di surat kabar tersebut 

karena sesuai dengan harapan dan keinginan dari perusahaan. 
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2. Untuk perusahaan Union Gypsum yang selama ini memasang iklan di 

surat kabar Bernas Jogja dan Harian Jogja sudah sesuai dengan 

pemilihan yang dilakukan dengan Analsisi CCREAM. Tetapi 

berdasarkan perhitungan Peta CCREAM surak kabar Kompas 

mempunyai kedudukan yang sama dengan surat kabar Harian Jogja, 

sehingga perusahaan dapat juga memasang iklan di surat kabar 

Kompas. Perusahaan Union Gypsum lebih baik memasang iklan di 

surat kabar tersebut karena sesuai dengan harapan dan keinginan dari 

perusahaan. 

3. Untuk perusahaan Dak Keraton yang selama ini memasang iklan di 

surat kabar Kedaulatan Rakyat, Kompas, dan Harian Jogja sudah 

sesuai dengan pemilihan yang dilakukan dengan Analsisi CCREAM. 

Tetapi berdasarkan perhitungan Peta CCREAM surat kabar         

Radar Jogja yang selama ini digunakan lebih baik diubah di surat 

kabar Bernas Jogja. Perusahaan Dak Keraton lebih baik memasang 

iklan di surat kabar tersebut karena sesuai dengan harapan dan 

keinginan dari perusahaan. 

4. Untuk perusahaan Nanda Car Rental yang selama ini memasang    

iklan di surat kabar Kedaulatan Rakyat, Bernas Jogja, dan Radar Jogja 

sudah sesuai dengan pemilihan yang dilakukan dengan             

Analsisi CCREAM. Tetapi berdasarkan perhitungan Peta CCREAM 

surat kabar Harian Jogja yang selama ini digunakan lebih baik    

diubah di surat kabar Kompas. Perusahaan Nanda Car Rental lebih 
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baik memasang iklan di surat kabar tersebut karena sesuai dengan 

harapan dan keinginan dari perusahaan. 

5. Untuk perusahaan Menjangan Trans yang selama ini memasang    

iklan di surat kabar Harian Jogja, dan Kompas sudah sesuai dengan 

pemilihan yang dilakukan dengan Analsisi CCREAM. Tetapi 

berdasarkan perhitungan Peta CCREAM surat kabar Radar Jogja yang 

selama ini digunakan lebih baik diubah di surat kabar Harian Jogja. 

Perusahaan Menjangan Trans lebih baik memasang iklan di surat 

kabar tersebut karena sesuai dengan harapan dan keinginan dari 

perusahaan. 

6. Untuk perusahaan Asri Sewa Mobil yang selama ini memasang    

iklan di surat kabar Kedaulatan Rakyat dan Radar Jogja belum sesuai 

dengan pemilihan yang dilakukan dengan Analsisi CCREAM. 

Berdasarkan perhitungan Peta CCREAM leboh baik memasang iklan 

di surat kabar Bernas Jogja dan Kompas. Perusahaan Asri Sewa Mobil 

lebih baik memasang iklan di surat kabar tersebut karena sesuai 

dengan harapan dan keinginan dari perusahaan. 

 

5.2 Implikasi Manajerial 

Bagi pemasang iklan, dengan penelitian ini hendaknya para pemasang 

iklan menjadi lebih memahami dalam pemilihan surat kabar sebagai media 

periklanan, baik dari jumlah sirkulasi, biaya pemasangan iklan, jumlah pembaca, 
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editorial, periklanan, dan bantuan pemasaran. Sehingga pemasang iklan dapat 

memasang iklan sesuai dengan harapan yang diinginkan. 

Bagi pihak surat kabar, menjadi semakin memahami faktor-faktor yang 

dipertimbangkan oleh pemasang iklan dalam memilih surat kabar sebagai media 

periklanan. Sehingga pihak surat kabar dapat memberikan pelayanan yang sesuai 

tentang informasi yang ingin diketahui oleh pemasang iklan. 

 

5.3 Saran 

Dari kesimpulan diatas, maka saran yang dapat diberikan dalam penelitian 

ini adalah sebagai berikut: 

1. Dalam melakukan pemilihan media periklanan, lebih baik jika 

tidak dilakukan pada satu media saja (surat kabar saja, radio saja, 

televisi saja). Pemilihan media dapat dilakukan pada dua media 

atau lebih, sehingga dapat memberi jangkauan pemasaran yang 

lebih luas.  
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Wawancara dengan Perusahaan  
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Wawancara dengan Perusahaan 

Union Gypsum 
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Wawancara dengan Perusahaan  

Dak Keraton 
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Wawancara dengan Perusahaan 

Nanda Car Rental 
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Wawancara dengan Perusahaan 

Menjangan Trans 
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Wawancara dengan Perusahaan  

Asri Sewa Mobil 
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