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BAB VI 

Penutup 

 

 Pada bab penutup ini, akan diberikan kesimpulan dan saran yang didapatkan 

selama pembangunan aplikasi Tugas Akhir ini. 

6.1   Kesimpulan 

 Berdasarkan pada pembahasan dari bab-bab sebelumnya, maka dapat ditarik 

kesimpulan yaitu berhasil dibangun sebuah aplikasi mobile pencarian informasi dan 

booking salon yang informatif dan dapat membantu pengguna mencari informasi atau 

booking salon dengan mudah dan cepat. Keberhasilan pembangunan aplikasi dengan judul 

KLOP ini juga sudah terbukti dari hasil pengujian terhadap pengguna. 

6.2   Saran  

 Berdasarkan proses pembangunan yang telah dilakukan hingga proses pengujian 

sistem pada pembuatan Tugas Akhir, penulis mendapat beberapa saran untuk 

pengembangan lebih lanjut untuk aplikasi KLOP, yaitu: 

1. Sistem diharapkan bisa dikembangkan dengan data yang lebih banyak dan 

penambahan sistem poin pada booking. 

2. Sistem booking diharapkan bisa dikembangkan dengan menambahkan notifikasi. 

3. Ulasan diharapkan bisa dilengkapi dengan pelaporan (report). 

4. Pengembangan multi platform. 
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