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BAB 6 

KESIMPULAN DAN SARAN 

Pada bab ini, akan diberikan penjelasan mengenai kesimpulan dari penelitian dan 

analisis datayang telah dilakukan dan juga saran yang diberikan untuk pemilik toko 

sehingga dapat membantu pembuatan keputusan pada toko tersebut. 

6.1. Kesimpulan 

Berikut ini adalah kesimpulan dari analisis terhadap produk konsinyasi yang ada 

di toko oleh-oleh Ny.Pang: 

a. Dari 22 produk konsinyasi yang dijual, produk yang layak untuk dipertahankan 

dijual pada toko tersebut berdasarkan hasil analisis menggunakan 3 metode 

adalah Aneka macam Roti Delima, Es Blok/ Lilin Muntilan, Moci OKI, Aneka Kripik 

NISA, Ting-ting OKI, Brownis keisya, Permen Tape, Bakpia 88, Wingko Nikibaru, 

Wingko Berkah, Yangko Rima, Dodol Pisang, Dodol Salak, Bakpia 118 aneka 

rasa, Yangko Berkah, Getuk Lindri, Dodol Tape, dan Aneka Timus Bu Dul. 

b. Produk yang tidak layak untuk dipertahankan dijual pada toko tersebut 

berdasarkan hasil analisis menggunakan 3 metode adalah Yangko Aneka Rasa, 

Dodol Sirsak, Cireng Crispy, dan Kecap Kupat Tahu. 

6.2. Saran 

Saran yang dapat diberikan untuk penelitian selanjutnya adalah data yang 

dianalisis akan lebih baik jika merupakan data transaksi selama 6 bulan dan 

analisis dilakukan untuk seluruh produk yang ada di toko sehingga dapat terlihat 

pendapatan, keuntungan dan kerugian dari toko.  
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LAMPIRAN 

Lampiran 1. Hasil Wawancara dengan Pemilik Toko 
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Lampiran 2. Gambar Rak Toko  

 

Lampiran 3. Gambar Rak Toko 
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Lampiran 4. Gambar Rak Toko 

 

Lampiran 5. Gambar Rak Toko 

 


