BAB 5

PENUTUP

Pada bab lima ini penulis akan membahas kesimpulan akhir dari
penelitian yang telah dilakukan dan memberikan beberapa saran yang diharapkan
dapat bermanfaat bagi pihak — pihak berkepentingn di Kupang guna
mengembangkan intensitas kunjungan wisata ke Kupang serta bagi penelitian

selanjutnya.

5.1. Kesimpulan
5.1.1. Karakteristik Responden

Berdasarkan hasil analisis yang telah dilakukan pada bab
sebelumnya, diperoleh kesimpulan sebagai berikut:

Total responden yang mengisi kuesioner online yang dibagikan
adalah 204 responden. Terdapat 110 (53,9%) responden yang berjenis
kelamin perempuan dan 94 (46,1%) responden berjenis kelamin laki —
laki.

Pada katagori usia terdapat 5 interval usia yaitu di bawah 25
tahun dengan jumlah responden 47 orang (23%), 25 sampai 34 tahun
yang berjumlah 96 orang (47,1%), 35 sampai 44 tahun dengan jumlah
respondennya 21 orang (10,3%), 45 sampai 54 tahun yang berjumlah

30 orang (14,7%) dan di atas 55 tahun berjumlah 10 orang (4,9%).
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Responden yang mengisi kuesioner penelitian terbagi menjadi
beberapa kelompok pekerjaan yaitu pegawai negri sipil (11 orang atau
5,4%), pegawai swasta (108 orang atau 52,9%), TNI/polisi (7 orang
atau 3,4%), wirausaha (13 orang atau 6,4%), pelajar (25 orang atau
12,3%) dan lainnya (40 orang atau 19,6%).

Responden penelitian ini tersebar di berbagai daerah di
Indonesia yaitu: dari Aceh terdapat 2 orang (1%), dari Bali, 19 orang
(9.3%), Banten, 8 orang (3.9%), Bangka Belitung, 5 orang (2.5%), D.l.
Yogyakarta berjumlah 14 orang (6.9%), Gorontalo, berjumlah 3 orang
(1.5%), dari Jawa Barat berjumlah 13 orang (6.4%), Jawa Tengah, 23 orang
(11.3%), Jawa Timur, 9 orang (4.4%), dari Kalimantan Barat, 3 orang (1.5%),
dari Kalimantan Selatan berjumlah 3 orang (1.5%), Kalimantan Timur, 2
orang (1%), dari Maluku berjumlah 4 orang (2 %), dari Maluku Utara
berjumlah 3 orang (1.5%), NTB, 14 berjumlah (6.9%), dari NTT, 9 orang
(4.4%) dari Papua, 11 orang (5.4%), Riau, berjumlah 2 orang (1%), Sulawesi
Selatan, 5 orang (2.5%), Sulawesi Tengah, 2 orang (1%), Sulawesi Tenggara
yang berjumlah 1 orang (1%), Sulawesi Utara, 5 orang (2%), Sumatera
Barat, berjumlah 4 orang (2%), Sumatera Utara, 2 orang (1%) dan responden
terbanyak berasal dari DKI Jakarta, dengan jumlah 38 orang (18.6%).

Pada kategori jumlah kunjungan, responden dengan jumlah
kunjungan lebih dari 3 kali mendominasi penelitian ini dengan jumlah
persentase 72,5% atau sebanyak 148 orang, diikuti oleh responden
yang hanya 1 kali mengunjungi Kupang dengan 18,6% atau 38 orang,

responden yang pernah mengunjungi kupang sebanyak 2 kali dengan
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5.1.2.

54% atau 11 orang dan responden yang mengunjungi kupang
sebanyak 3 kali memiliki persentasi terendah yaitu 3,4% atau sebanyak
7 orang.

Pada kategori tujuan kunjungan ke Kupang, responden dengan
tujuan berbisnis memiliki jumlah yang paling sedikit yaitu 7 orang atau
3,4%. Bekerja/tugas menjadi alasan terbanyak responden penelitian ini
mengunjungi Kupang dengan jumlah sebanyak 89 orang atau 43,6%,
diikuti oleh responden yang ke Kupang untuk urusan keluarga
sebanyak 81 orang atau 39,7% dan 27 orang atau 13,2%, merupakan
responden yang mengunjungi Kupang untuk tujuan berwisata.

Hasil Uji Regresi Linier Berganda Untuk Pengaruh Citra Kognitif
Destinasi Terhadap Niat Berkunjung Kembali

Berdasarkan hasil dari nilai koefisien regresi pada hasil
pengujian regresi linier berganda, maka dapat disimpulkan bahwa citra
kognitif destinasi memiliki pengaruh yang positif terhadap niat
berkunjung kembali sehingga, Ha diterima ini berarti bahwa semakin
baik citra kognitif destinasi maka akan semakin tinggi niat berkunjung
kembali dan sebaliknya, semakin buruk citra kognitif destinasi maka
semakin rendah niat berkunjung kembali. Hasil ini sejalan dengan hasil
penelitian yang dilakukan Kharazmi and Ebrahimi, (2016) dimana
hasilnya citra kognitif yang positif ke suatu tempat akan
mempengaruhi keinginan mereka untuk berkunjung kembali dan

tinggal lebih lama di tempat tujuan.
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5.1.3. Hasil Uji Regresi Linier Berganda Untuk Pengaruh Citra Afektif
Destinasi Terhadap Niat Berkunjung Kembali
Berdasarkan hasil dari nilai koefisien regresi pada hasil
pengujian regresi linier berganda, maka dapat disimpulkan bahwa citra
afektif destinasi memiliki pengaruh yang positif terhadap niat
berkunjung kembali sehingga, Ha diterima ini berarti bahwa semakin
baik citra afektif destinasi maka akan semakin tinggi niat berkunjung
kembali dan sebaliknya, semakin buruk citra afektif destinasi maka
semakin rendah niat berkunjung kembali. Hasil ini sejalan dengan hasil
penelitian yang dilakukan Kharazmi and Ebrahimi, (2016) dimana
hasilnya citra afektif yang positif ke suatu tempat akan mempengaruhi
keinginan mereka untuk berkunjung kembali dan tinggal lebih lama di
tempat tujuan.
5.1.4. Hasil Analisis Regresi Sederhada Untuk Pengaruh Citra Kognitif
Makanan Terhadap Niat Berkunjung Kembali
Berdasarkan hasil penelitian di bab sebelumnya, hasil dari
analisis regresi berganda menyatakan bahwa terdapat pengaruh positif
antara citra kognitif makanan dengan niat berkunjung kembali karena
nilai koefisien citra makanan adalah positif. Dari hasil tersebut dapat
diasumsikan bahwa semakin baik citra kognitif makanan maka akan
semakin tinggi niat berkunjung kembali dan sebaliknya, semakin buruk
citra kognitif makanan maka semakin rendah niat berkunjung kembali.

Hasil ini sejalan dengan hasil penelitian yang dilakukan Lertputtarak
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5.15.

(2012), dimana hasil penelitiannya adalah citra makanan memiliki
hubungan positif dengan keputusan untuk mengunjumgi kembali
Pattaya, Thailand. Hasil penelitian ini didukung oleh penelitian
Likoum (2015), yang menyatakan bahwa citra kognitif berpengaruh
positif terhadap niat berkunjung kembali dan niat untuk
merekomendasikan.
Hasil Analisis Regresi Berganda Untuk Pengaruh Citra Afektif
Makanan Terhadap Niat Berkunjung Kembali

Berdasarkan hasil penelitian di bab sebelumnya, hasil dari
analisis regresi berganda menyatakan bahwa terdapat pengaruh positif
antara citra afektif makanan dengan niat berkunjung kembali karena
nilai koefisien citra makanan adalah positif. Dari hasil tersebut dapat
diasumsikan bahwa semakin baik citra afektif makanan maka akan
semakin tinggi niat berkunjung kembali dan sebaliknya, semakin buruk
citra kognitif makanan maka semakin rendah niat berkunjung kembali.
Hasil ini sejalan dengan hasil penelitian yang dilakukan Lertputtarak
(2012), dimana hasil penelitiannya adalah citra makanan memiliki
hubungan positif dengan keputusan untuk mengunjumgi kembali
Pattaya, Thailand. Hasil penelitian ini didukung oleh penelitian
Likoum (2015), yang menyatakan bahwa citra afektif berpengaruh
positif dengan niat berkunjung kembali dan niat untuk

merekomendasikan.
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5.1.6.

A ¢

5.1.8.

Hasil Uji Beda Persepsi Citra Destinasi, Jika Ditinjau dari
Perbedaan Jenis Kelamin, Usia, dan Jumlah Kunjungan
Berdasarkan hasil uji beda ANOVA, untuk variabel citra
destinasi yang terdiri dari citra kognitif dan citra afektif terdapat
perbedaan persepsi berdasarkan usia responden dan jumlah kunjungan
sedangkan untuk kategori jenis kelamin tidak ditemukan perbedaan
persepsi responden.
Hasil Uji Beda Persepsi Citra Makanan, Jika Ditinjau dari
Perbedaan Jenis Kelamin, Usia, dan Jumlah Kunjungan
Berdasarkan hasil uji beda ANOVA, untuk variabel citra
makanan yang terdiri dari citra kognitif dan citra afektif terdapat
perbedaan persepsi berdasarkan usia responden pada sub variabel citra
afektif makanan sedangkan untuk kategori usia pada sub variabel citra
kognitif makanan, kategori jenis kelamin dan jumlah kunjungan tidak
ditemukan perbedaan persepsi responden.
Hasil Uji Beda Persepsi Niat Berkunjung Kembali, Jika Ditinjau
dari Perbedaan Jenis Kelamin, Usia, dan Jumlah Kunjungan
Berdasarkan hasil uji beda ANOVA, untuk variabel niat
berkunjung kembali, tidak ditemukan perbedaan persepsi responden
baik itu dari kategori jenis kelamin, usia, maupun niat berkunjung

kembali.
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5.2.

Implikasi Manejerial

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa citra destinasi yang terdiri
dari citra kognitif dan citra afektif memiliki pengaruh positif terhadap niat
berkunjung kembali, dimana semakin baik citra destinasi (citra kognitif
dan citra afektif), maka niat berkunjung kembali konsumen akan semakin
meningkat. Berdasarkan hasil penelitian ini Kupang memiliki citra
destinasi yang baik, namun pada profil responden pada kategori tujuan ke
Kupang, mayoritas responden menyatakan bahwa mereka mengunjungi
Kupang untuk bekerja/tugas sedangkan responden yang ke Kupang untuk
bewisata hanya 27 orang. Selain itu, berdasarkan studi pendahuluan yang
dilakukan dalam penelitian ini terdapat 10 narasumber yang merasa
kurang puas dengan infrastuktur umum di Kupang seperti jalan yang
belum diperbaiki dan kendaraan umum yang tidak menjangkau depot atau
rumah makan yang menyediakan daging se’i. Selain infrastruktur umum,
10 narasumber tersebut juga memberikan keluhan terhadap depot atau
rumah makan yang menyediakan daging se’i karena munurut mereka
tempat — tempat tersebut kurang menyediakan informasi tentang daging
se’l.

Oleh karena itu pihak — pihak yang berkepentingan di Kupang
perlu meningkatkan lagi infrastruktur seperti jalan dan kendaraan umum
di Kupang agar, selain membuat kenyamanan wisatawan saat berada di
Kupang terjamin, wisatawan juga memiliki kesempatan untuk melihat

potensi wisata lain yang dapat di tawarkan oleh Kupang. Pemerintah dan
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pihak — pihak yang berkepentingan di Kupang perlu meningkatkan lagi
potensi wisata di Kupang seperti menyelenggarakan festival makanan
untuk lebih memperkenalkan daging se’i kepada khalayak ramai, agar
orang — orang memiliki alasan untuk berwisata ke Kupang.

Hasil penelitian ini menyatakan bahwa citra daging se’i yang
terdiri dari citra kognitif dan citra afektif memiliki pengaruh positif
terhadap niat konsumen untuk berkunjung kembali ke Kupang. Daging
se’i merupakan kuliner yang diolah dengan cara tradisional dan menarik.
Hal ini yang membuat daging se’i terkenal di Indonesia. Sayangnya
banyak orang mengetahui daging se’i hanya diolah dari daging babi saja
karena kurangnya promosi dari pemerintah maupun Disankan pula
manajer depot atau rumah makan yang menyediakan daging se’i. Untuk
itu pihak — pihak terkait perlu meningkatkan lagi pemberian informasi
tentang daging se’i dan promosi depot atau rumah makan, agar wisatawan
yang mengunjungi Kupang mengetahui profil daging se’i secara lengkap,
harga yang ditawarkan, promosi yang dilakukan dan tempat wisatawan
dapat membeli daging se’i. Penyelenggaran festival makanan bisa
menjadi ajang untuk memperkenalkan varian daging se’i yang diolah dari
daging sapi dan ikan salmon kepada masyarakat Indonesia agar anggapan

bahwa daging se’i hanya diolah dari daging babi dapat klarifikasi.
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5.3. Keterbatasan Penelitian dan Saran
Penelitian ini masih memiliki keterbatasan dalam hal demografi
responden dalam penelitian ini juga tidak terbagi rata sehingga
menimbulkan hasil pengujian persepsi yang sama. Diharapkan untuk
penelitian  selanjutnya pembagian demografi  responden  perlu

dipertimbangkan.
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9/2/2018 KUESIONER PENELITIAN

Lampiran 1: Kuesioner Penelitian

KUESIONER PENELITIAN

Daging se'i merupakan kuliner khas Kupang yang paling sering disantap dan dijadikan cendra mata oleh
orang - orang yang mengunjungi Kupang, untuk itu saya Engelbertus G. Ch.Watu merasa tertarik untuk
meneliti hal tersebut sebagai penelitian Thesis saya yang berjudul PENGARUH CITRA DESTINASI DAN
CITRA MAKANAN DENGAN NIAT BERKUNJUNG KEMBALI KE KUPANG.

Atas perhatian dan kerjasamanya saya ucapkan terima kasih

e
Reguired

Bagian 1: Identitas Responden

Pada bagian ini Isilah data pribadi anda secara lengkap!

1. Jenis Kelamin *
Mark only one oval.

1 Laki - laki

) Perempuan

2. Usia®
Mark only one oval,

' Di bawah 25 Tahun
~} 25-34 Tahun
7y 35-44 Tahun
) 45-54 Tahun
"y diatas 55 Tahun

3. Pekerjaan
Mark only one oval.

1 Pegawai Negeri Sipil
_ Pegawai Swasta
"+ Polisi/TNI

" Wirausaha

; Pelajar

3 Lainnya

4. Asal domisili (Sebutkan provinsi asal anda)

https://docs.google.com/forms/d/1 TMcgC2qat3iV-vnANEmgwROKU7PP3aK24y-Mj6sM0/edit
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9/2/2018 KUESIONER PENELITIAN

5. Jumlah Kunjungan ke Kupang *
Mark only one oval.

) 1Kall
1 2 Kali
1 3 Kali
% Lebih dari 3 Kali

6. Tujuan Kunjungan ke Kupang
Mark only one oval.

[ Wisata
[ ) Bisnis
% Bekerja/Tugas

+ Urusan Keluarga

Bagian 2: Angket

Pada bagian ini, anda diminta untuk memilih salah satu pilihan yang paling sesuai dengan kondisi anda.

Citra Destinasi

Pernyataan-pernyataan di bawah ini, dapat anda jawab berdasarkan pengalaman anda saat mengunjungi
Kupang.

7. (CD1) Saya mendapat kesempatan untuk berpetualang saat mengunjungi Kupang
Mark only one oval.

[ Sangat Tidak Setuju
[ ) Tidak Setuju
"} Netral

:/-km‘} Setuju

) Sangat Setuju

8. (CD2) Saya dapat bersantai saat mengunjungi Kupang
Mark only one oval.

) Sangat Tidak Setuju
() Tidak Setuju
{ ) Netral

() Setuju

(") sangat Setuju

https:/fdocs.google.com/forms/d/1 TMcgC2qat3iV-vnIANEmqwROKU7PP3aK24y-M-jBsM0/edit
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9. (CD3) Saya merasa senang ketika mengunjungi Kupang
Mark only one oval.

.} Sangat Tidak Setuju
- Tidak Setuju

'x

1 Netral

) Sangat Setuju

10. (CD4) Saya merasa warga Kupang, ramah dan dapat dipercaya
Mark only one oval.

) Sangat Tidak Setuju
[ ) Tidak Setuju

{ ) Netral

() Setuju

) Sangat Setuju

11. (CD5) Saya merasa, warga Kupang bersifat komunikatif
Mark only one oval.

") sangat Tidak Setuju
[ Tidak Setuju

) Netral

; Setuju

\Mm Sangat Setuju

12. (CD6) Saya merasa aman ketika mengunjungi Kupang
Mark only cne oval.

() sangat Tidak Setuju
[y Tidak Setuju

() Netral

’w} Setuju

C ) Sangat Setuju

Citra Makanan

Pernyataan-permnyataan di bawah ini, dapat anda jawab berdasarkan pengalaman anda ketika menyantap
atau membeli daging se'i sebagai cendra mata.

https://docs.google.com/forms/d/1 TMcgC2qat3iV-vnlANEmqwROKU7PP3aK24y-M-j6sM0/edit
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13. (CM1) Daging se'i memiliki beberapa jenis

Mark only one oval.
"+ Sangat Tidak Setuju
+ Tidak Setuju
% Netral
3 Setuju
) Sangat Setuju

14. (CM2) Saya memperoleh pengalaman budaya yang menarik ketika memakan daging se’i
Mark only one oval,

i Sangat Tidak Setuju
 Tidak Setuju

} Netral

) Setuju

" Sangat Setuju

15. (CM3) Daging se’i yang disajikan terbuat dari bahan makanan lokal
Mark only one oval.

) Sangat Tidak Setuju
) Tidak Setuju
';’;_‘e Netral

} Setuju

(") Sangat Setuju

16. (CM4) Daging se’i yang disajikan terbuat dari bahan yang segar
Mark only one gval.
[ Sangat Tidak Setuju
() Tidak Setuju
{3 Netral
() Setuju

{ ) Sangat Setuju

17. (CM5) Daging se’i memiliki keunikan ketimbang makanan lain
Mark only one oval.

() sangat Tidak Setuju

() Tidak Setuju

%

() Sangat Setuju

https://docs.google.com/forms/d/1 TMcgC2qat3iV-vnIANEmqwROKU7PP3aK24y-M-j6sM0/edit
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18. (CM6) Daging se’'i memiliki kandungan gizi
Mark only one oval.

| Sangat Tidak Setuju
Tidak Setuju
} Netral

) Setuju
» Sangat Setuju

19. (CM7) Daging se’i yang disajikan terjamin kebersihannya
Mark only one oval.
_+ Sangat Tidak Setuju
3 Tidak Setuju
~ Netral
[ ) Setuju

-

{_; Sangat Setuju

20. (CM8) Penyajian bentuk fisik daging se’i menarik
Mark only one oval.

() sangat Tidak Setuju
) Tidak Setuju

' Netral

" Setuju

: Sangat Setuju

21. (CM9) Daging se’i memiliki rasa yang lezat
Mark only one oval.

) Sangat Tidak Setuju
) Tidak Setuju

1 Netral

3 Setuju

[ ) Sangat Setuju

22. (CM10) Daging se’i yang disajikan memiliki metode memasak yang eksotik
Mark only one oval,

N
b
i
5
.,

Sangat Tidak Setuju
) Tidak Setuju

(") Nefral
Mo

g

-

{ ) Setuju

v

(") Sangat Setuju

X

https://docs.google.com/forms/d/1 TMcgC2qat3iV-vnIANEmgwROKU7PP3aK24y-M-j6sM0/edit
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23. (CM11) Gaya penyajian daging se'i di rumah makan yang unik
Mark oniy one oval,

'+ Sangat Tidak Setuju
1 Tidak Setuju

3 Netral

+ Setuju

: Sangat Setuju

24. (CM12) Saya belajar cara dan kebiasaan lokal saat memakan daging se’i
Mark only one oval,

¢ Sangat Tidak Setuju
; Tidak Setuju
 Netral

Setuju

{ ) Sangat Setuju

25. (CM13) Rumah makan yang saya kunjungi memiliki lingkungan dan dekorasi yang unik
Mark only one oval,

: Sangat Tidak Setuju
+ Tidak Setuju
' i Setuju

") Ssangat Setuju

26. (CM14) Daging se’i memiliki harga yang wajar
Mark onfy one oval.
i+ Sangat Tidak Setuju
. Tidak Setuju

) Netral

{ ) Sangat Setuju

Niat berkunjung Kembali

Pernyataan-pernyataan dibawah ini, dapat anda jawab berdasarkan niat anda untuk berkunjung kembali
ke Kupang.

https://docs.google.com/forms/d/1 TMcgC2qat3iV-vnlIANEmqwROKU7PP3akK24y-M-j6sM0/edit ' . 6/7
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27. (NBK1) Saya berniat untuk berkunjung kembali ke Kupang di masa depan.
Mark only one oval,

Sangat Tidak Setuju
¢ Tidak Setuju
Netral
1 Setuju

: Sangat Setuju

28. (NBK2) Saya akan merekomendasikan Kupang kepada orang lain.
Mark only one oval.

» Sangat Tidak Setuju
* Tidak Setuju

Netral

% Setuju

) Sangat Setuju

29. (NBK3) Saya akan mengatakan hal positif tentang Kupang kepada orang lain
Mark only one oval.

) _ Sangat Tidak Setuju
» Tidak Setuju

" Netral

) Setuju

" Sangat Setuju
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Lampiran 2: Daftar Pertanyaan dan Jawaban Studi Pendahuluan

1. Daftar Pertanyaan untuk 10 Orang Warga Kupang

a.
b.
C.

Apa itu daging se’i?

Sebutkan variasi daging untuk pembuatan daging se’1!

Pernahkah anda menyarankan kepada orang — orang dari luar Kupang
untuk menyantap daging se’1?

Berapa kali anda menyarankan kepada orang — orang dari luar Kupang
untuk menyantap daging se’i?

Mengapa anda menyarankan kuliner tersebut kepada orang lain?
Menurut anda di mana tempat terbaik untuk membeli atau
mengkonsumsi daging se’1?

Mengapa anda menyarankan tempat tersebut kepada orang — orang
dari luar Kupang?

2. Daftar Pertanyaan untuk 10 Orang Wisatawan yang pernah mengunjungi

Kupang

a. Apakah anda mengetahui daging se’i?

b. Apa itu daging se’i?

c. Sebutkan variasi daging untuk pembuatan daging se’i!

d. Darimana anda mengetahui kuliner tersebut?

e. Apakah daging se’i merupakan makanan khas Kupang pertama yang
anda coba?

f. Bagaimana pendapat anda tentang daging se’i?

g. Pernahkah anda disarankan untuk mengunjungi tempat tertentu untuk

mengkonsumsi daging se’i?

Di mana anda mengkonsumsi atau membeli kuliner ini ketika
berkunjung ke Kupang?

Bagaimana pendapat anda terhadap tempat tersebut jika anda pernah
mengunjunginya?

Apakah anda memilih makan daging se’i di tempat tersebut?
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Narasumber

la 1b 1c 1d le 1f 1g
Eppy Daging yang | Babi Pernah Beta lupa Se’i tu dia punya rasa unik, | Rumah makan Se’i “Om | Di itu tempat menurut beta dia punya se’i
dapa terbuat dengan cara tradisional | Bai” paling enak su
panggang menggunakan bahan — bahan
dari kayu lokal.
kusambi Orang yang pi Kupang harus
coba
Axsellino Makanan Babi, Sering 30-an kali | Karena unik rasanya, dibuat dari | Rumah makan Se’i “Om | Kalo di “Om Bai” se’inya enak dan kalo
khas asal | Sapi dan bahan — bahan yang bisa didapat | Bai” dan Depot Aroma Aroma karena jaraknya dekat
Kupang Ikan di pasar dan diproses
dengan bahan menggunakan cara yang
baku daging tradisional, daging se’i harus
dicoba sama orang — orang yang
pi Kupang
NN Daging asap | Babidan | Berkali - | Beta sonde | Enak, dan Orang buat dari bahan | Rumah Makan Se’i “Om | Se’i paling enak ada di Rumah makan
khas Kupang | Sapi kali hitung — bahan lokal dengan cara yang | Bai” Depot Bambu | Se’i “Om Bai”, kalau di Aroma ketong
masih sama dari dulu. Beta jamin | Kuning ~ dan = Depot | bisa beli se’l yang sudah di vakum.
orang — orang luar Kupang pasti|{ Aroma Kalau di bambu Kuning rasanya lebih
ketagihan enak dari Aroma tapi Om Bai masih
lebih enak dan juga Bambu Kuning
mudah dijangkau
Irfan Daging yang | Babi, Sering Beta lupa Makanan paling enak di Kupang | Rumah makan Se’i “Om | Rumah makan Se’i “Om Bai” tu punya
diasapi sapi dan dengan bumbu -  bumbu | Bai”, depot Aroma, | se’i paling enak, Aroma dan Bambu
ikan tradisional, terus cara buatnya | depot Bambu Kuning | Kuning punya interior bagus. Kalo Aldia
marlin juga masih menggunakan cara | dantoko daging “Aldia” | jual se’i sapi dan ikan marlin. Tiga
yang tradisional. Orang dari luar tempat yang lain hanya jual se’i babi sa
kupang harus coba
Agus Daging babi | Sapi dan | Selalu Lebih dari | Olahan daging terenak, sonde | Rumah makan Se’i “Om | “Om Bai” punya se’i babi paling enak
yang babi 40 kali | pake bahan — bahan dari toko dan | Bai”, depot Aroma, | tapi tempatnya di luar kota jadi lama kalo
dipanggang kayaknya dipanggang menggunakan cara | depot Bambu Kuning | mau pi sana. Aroma dan Bambu Kuning
terus  dapa lama vyaitu pake kayu bakar. | dantoko daging “Aldia” | tu di kota jadi gampang diakses. Kalo
tutup dari Wisatawan harus coba ini Aldia jual se’i sapi.

daun kusambi

makanan
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Putu Daging yang | Babi Berkali - | Beta sonde | Wisatawan harus coba karena | Rumah makan Se’i “Om | Aroma dan Bambu Kuning ada di Kota
dipanggang kali pernah makanan ini rasanya enak, masih | Bai”, depot Aroma, dan | to jadi pi sana dekat, terus harga murah
atau diasapi hitung dibuat dengan bahan — bahan | depot Bambu Kuning kalo di “Om Bai” u jarak jauh dan harga

tradisional dan diproses lebih mahal. Tapi sonde akan menyesal
menggunakan cara yang karena rasa se’inya enak sekali
tradisional

Imel Makanan Rusa, Sering Sonde tau | Makan dari bahan — bahan lokal, | Rumah makan Se’i “Om | Kalo se’i paling enak tu Om Bai tapi
khas suku | sapi, dan lai beta | diolah secara tradisional tapi | Bai”, depot Aroma, | jauh. Kalo di kota, se’i Aroma paling
rote  berupa | babi lupa rasanya enak. Beta yakin orang — | depot Bambu Kuning | enak setelah Aroma baru Bambu Kuning.
daging asap orang dari luar Kupang akan coba | dan toko daging “Aldia” | Kalo mau makan se’i sapi baru pi Aldia

ini makanan pas pi Kupang

Rosa Daging hasil | Sapi, Pernah Su 100 kali | Makanan terenak di Kupang. | Rumah makan Se’i “Om | Kalo mau makan se’i babi mending pi
pengasapan babi, mungkin Semua orang harus coba ini | Bai”, depot Aroma, | Om Bai karena se’i babinya paling enak.
dengan kayu | ikan makanan karena makanan ini | depot Bambu Kuning | Kalo mau beli ole — ole pi Aroma untuk
kusambi marlin bebas pengawet buatan dan masih | dan toko daging “Aldia” | beli se’i babi dan pi Aldia untuk beli se’i

kalau dibuat pake cara yang sederhana sapi, soalnya di ini dua tempat, punya

sonde alat vakum untuk se’i lebih tahan lama

salah lai. Kalo mau makan se;l yang murah
dan enak Bambu Kuning yang paling
pas.

NN Daging asap | Babi Berulang — | Beta sonde | Makanan dengan bahan lokal, | Rumah makan Se’i “Om | Aroma dan Bambu Kuning punya se’i
dari Kupang ulang hitung dibuat dengan cara yang masih | Bai”, depot Aroma, dan | yang sama — sama enak, gampang

tradisonal - tapi rasanya enak. | depot Bambu Kuning dijangkau karena di dalam kota. Kalo

Wisatawan wajib coba makanan Om Bai, jaraknya lebih jauh, harus ikut

ini kalo sonde dong sama sa jalan yang rusak parah, tapi biar begitu

sonde pernah pi Kupang rasa daging se’i di itu rumah makan lebih
enak daripada Aroma dan Bambu
Kuning

Sius Daging asap | Rusa, Pernah Lupa Orang — orang yang dari luar | Rumah makan Se’i “Om | Om Bai daging se’inya paling enak di

dari Rote babi, hitung Kupang harus coba daging se’i | Bai”, depot Aroma, | Kupang
sapi, dan karena su rasa enak, bebas bahan | depot Bambu Kuning | Aroma dan Bambu Kuning harga murah
ikan pengawet dari toko terus masih | dan toko daging “Aldia” | dan mudah dijangkau
marlin dibuat pake kayu api Aldia punya se’i variasi lain seperti se’i

sapi dan se’i ikan marlin
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Narasumber Jawaban
2a 2b 2¢c 2d 2e 2f 29 2h 2i 2j
NN Ya Daging Babi | Teman Ini  makanan | Rasanya unik, | Ya Rumah teman, | Tempatnya menarik tapi | Gak.  Aku
asap khas khas Kupang | apa lagi bila | pernah | depot Bambu | informasi ke publik masih kurang | lebih  suka
Kupang pertama yang | dicocol dengan Kuning, dan | dan gak ada kendaraan umum | makanan di
saya coba, sambalnya jadi toko daging | yang nyampe ke depot Bambu | tempat aku
makin enak “Aldia” Kuning, dan toko daging “Aldia” | nginap
NN lya Daging Babi | Keluarga Daging se’i | Memang rasa | Ya Rumah Untuk rumah makan Se’i “Om | Gak.  Aku
saya | asap khas danteman | adalah daging se’i | pernah | keluarga, Bai” tempatnya masih sederhana, | lebih  milih
tahu Kupang makanan khas | menarik  tapi. rumah makan | untuk sampai ke sana | makan di
Kupang Menurut  aku Se’i “Om | membutuhkan waktu yang lama | rumah
pertama yang | Packaging Bai”, depot | karena jaraknya yang jauh dan | keluargaku
aku santap. daging se’i perlu Aroma, dan | melewati jalan yang rusak. Untuk | aja
diperhatian, toko daging | Aroma dan Aldia, tempatnya
kalau bisa “Aldia” strategis dan suasana tempatnya
dibuat lebih ok tapi sayangnya kurang
menarik lagi deh melakukan promosi.  Mirisnya
tidak ada kendaraan umum yang
melewati ketiga tempat ini.
NN Saya | Daging Babi | Rekan Ya, daging se’i | Rasanya enak | Ya Rumah Rumah makan Se’i “Om Bai” | Saya lebih
tahu | asap khas | dan bisnis adalah banget tapi | pernah | Makan  Se’i | sangat sederhana padahal | memilih
Kupang | sapi makanan khas | anehnya  udah “Om  Bai”, | peminatnya banyak seharusnya | makan di
Kupang sekian lama hotel ~ Aston | rumah makan ini harus | hotel karena
pertama yang | packagingnya dan toko | meningkatkan kapasitas | lebih praktis
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aku makan se’i  itu  gak daging ruangannya. Rumah makan ini
pernah berubah “Aldia” pun jarang membuat promosi,
dan hal itu gak jarak yang ditempu juga jauh,
dirasain orang — melewati jalan yang rusak dan
orang yang anehnya tidak ada kendaraan
mengkonsumsi umum Yyang mencapai rumah
daging se’i makan ini. Seharusnya rumah
untuk dijadikan makan se’i “Om Bai” membuka
ole —ole outlet di Kupang. Untuk toko
daging Aldia, karena peminat se’i
sapi sudah berkurang sebaiknya
toko ini perlu melakukan promosi
untuk menarik minat konsumen.
NN Aku Daging Babi | Keluarga lya Aku jujur yaaku | Ya Rumah Ketiga tempat ini terkenal di | Aku lebih
tahu asap khas dan  rekan kalau ke | pernah | keluarga, kalangan masyarakat lokal dengan | memili
Kupang bisnis Kupang maunya depot Aroma, | se’i babi dan se’i sapinya tetapi | makan di
langsung makan depot Bambu | anehnya aku jarang melihat | rumah

se’i ama
sambalnya  tu
apa lah namanya
aku lupa,
soalnya rasa
dagingnya itu
enak, sambalnya
itu kecut — kecut
gimana gitu.
Aku jadi
ketagihan

Kuning dan
toko -daging
“Aldia”

promosi yang dilakukan mereka.
Takutnya mereka udah puas
dengan konsumen yang sudah
mereka dapat dan tidak mau
menarik konsumen baru.

keluarga aja
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NN Tahu | Daging Babi | Teman Se’i Saya suka sekali | Ya Rumah teman, | Tempatnya sederhana sih | Rumah
asap khas | dan merupakan makanan ini. | pernah | rumah makan | jaraknya juga jauh tapi saya tetap | makan Se’i
Kupang | sapi makanan khas | Makanan ini Se’i “Om | suka karena lebih  penting | “Om  Bai”
Kupang murah dan enak Bai” dan toko | makanannya bukan tempatnya | lah
pertama yang | rasanya. daging Aldia | menurut saya.
saya cicipi
NN lya Daging Babi | Keluarga Se’i adalah | Rasanya enak | Ya Rumah Menurut saya tempatnya masih | Di  tempat
saya | asap khas dan teman | makanan bikin ketagihan | pernah | keluarga, biasa — biasa aja, mungkin perlu | saya nginap
tahu Kupang pertama yang depot Aroma, | ditingkatkan lagi. Di Google juga | aja soalnya
saya  santap depot Bambu | saya jarang lihat ulasan tentang 3 | kalau makan
ketika Kuning dan | tempat ini harusnya dengan | di luar
mengunjungi toko daging | adanya Google menejer perlu | jaraknya
keluarga saya Aldia meningkatkan lagi, promosi kan | jauh
di Kupang gratis tu.
NN Tahu | Daging Babi | Teman lya Daging se’i | Ya Rumah makan | Dari tempat saya biasa menginap | Di ~ tempat
dong | asap khas memiliki  rasa | pernah | Se’i “Om | di Kupang, jarak yang ditempu | saya nginap
Kupang yang enak Bai”,  depot | untuk mencapai tempat — tempat
apalagi jika Aroma, depot | makan se’i sangat jauh udah gitu
disantap  ama Bambu harus pakai kendaraan pribadi
sambalnya Kuning dan | lagi. Kalo bisa outletnya
tambah enak hotel On The | diperbanyak dan dekat kawasan
Rock perhotelan
NN lya Daging Babi | Teman Iya daging se’i | Rasa kuliner ini | Ya Rumah makan | Desain interior rumah makan dan | Di rumah
asap khas itu  makanan | unik. Harganya Se’i “Om | depot masih sederhana tapi unik | makan Se’i
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Kupang khas Kupang | juga murah. | pernah | Bai”, depot | mencerminkan daging se’inya. | “Om  Bai”,
pertama yang | Sayangnya Aroma, depot | Memang jaraknya jauh dan harus | depot Aroma
saya makan ketika saya Bambu menggunakan kendaraan pribadi | atau  depot

ingin  membeli Kuning dan | untuk mencapai tempat — tempat | Bambu
ole - ole hotel  Swiss- | ini tapi menurut saya worth it lah | Kuning
packagingnya Belinn karena makanannya enak banget

kurang menarik

NN Tahu | Daging Babi | Rekan Makanan khas | Makanan ini | Ya Hotel Aston, | Tempatnya masih sederhana dan | Di  tempat
bang | asap khas | dan bisnis Kupang memiliki  rasa | pernah | rumah makan | gak ada tema yang jelas dari | saya
et Kupang | sapi pertama yang | yang unik dan Se’i “Om | tempat — tempat tersebut/ | menginap

saya coba memiliki  nilai Bai”, depot | ditambah lagi untuk ke tempat — | aja karna
budaya yang Aroma, depot | tempat ini harus menggunakan | suasananya
tinggi Bambu kendaraan pribadi. Kayaknya | lebih baik
Kuning dan | menejernya perlu berbenah tu
toko daging | agar bisa menarik orang — orang
Aldia dari luar Kupang.

NN lya Daging Babi, | Keluarga lya Daging se’i | Ya Rumah makan | Rumah makannya masih | Tempat saya
saya | asap khas | sapi dan rekan memiliki ~ rasa | pernah | Se’i “Om | sederhana, jarak tempunya yang | nginap aja
tahu | Kupang | dan bisnsi yang unik Bai”,  hotel | lama dengan jalan raya yang

ikan Swiss-Belinn, | cukup extream membuat saya
marli rumah illfeel. Kalau toko dagingnya
n keluarga, dan | menyediakan se’i dengan varian
toko daging | daging seperti sapi dan ikan
Aldia marlin. Jujur saya kaget. Tetapi

kenapa gak dipromosikan kepada
publik ya?
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Lampiran 3: Karakteristik Responden

Jumlah Tujuan
Jenis Kunjungan ke Kunjungan ke
No Kelamin Usia Pekerjaan Asal domisili Kupang Kupang
1 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Wirausaha NTT Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
2 | Perempuan 45 - 54 Tahun Lainnya Bali Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
3 | Laki - laki Di bawah 25 Tahun Lainnya NTT Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
4 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta D.l. Yogyakarta Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
5 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta NTB 1 Kali Wisata
6 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Wirausaha DKI Jakarta Lebih dari 3 Kali Bisnis
7 | Perempuan 25 - 34 Tahun Lainnya DKI Jakarta 2 Kali Bekerja/Tugas
8 | Perempuan 25 - 34 Tahun Lainnya Bali Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
9 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta Jawa Barat Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
10 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta DKI Jakarta Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
11 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta Sulawesi Utara Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
12 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta NTB Lebih dari 3 Kali Wisata
13 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Pelajar Papua Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
14 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta NTT Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
15 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta NTB 1 Kali Bekerja/Tugas
16 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta Kalimantan Barat Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
17 | Laki - laki 35 - 44 Tahun Pegawai Negeri Sipil Sulawesi Tengah Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
18 | Perempuan Di bawah 25 Tahun Pegawai Swasta Gorontalo 1 Kali Urusan Keluarga
19 | Laki - laki 45 - 54 Tahun Pegawai Swasta Sulawesi Tenggara Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
20 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pelajar Papua Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
21 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta DKI Jakarta Lebih dari 3 Kali Wisata
22 | Laki - laki 45 - 54 Tahun Lainnya Sumatera Barat Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
23 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta Sumatera Barat Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
24 | Perempuan 35 - 44 Tahun Wirausaha NTB Lebih dari 3 Kali Bisnis
25 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Pelajar NTT Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
26 | Perempuan 35 - 44 Tahun Lainnya Sulawesi Selatan Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
27 | Perempuan 45 - 54 Tahun Pegawai Swasta Banten Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
28 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Wirausaha D.l. Yogyakarta Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
29 | Perempuan Di bawah 25 Tahun Pegawai Swasta Bali Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
30 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta D.l. Yogyakarta Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
31 | Perempuan Di bawah 25 Tahun Pegawai Swasta Sulawesi Utara Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
32 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pelajar Maluku Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
33 | Perempuan 35 - 44 Tahun Lainnya Sulawesi Selatan Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
34 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta Sulawesi Selatan Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
35 | Perempuan Di bawah 25 Tahun Pelajar Maluku Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
36 | Laki - laki 45 - 54 Tahun Pegawai Swasta Jawa Barat 2 Kali Wisata
37 | Perempuan 25 - 34 Tahun Lainnya Kalimantan Barat Lebih dari 3 Kali Wisata
38 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Pelajar DKI Jakarta Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
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39 | Laki - laki 35 - 44 Tahun Pegawai Swasta Sumatera Utara Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
40 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Lainnya NTB Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
41 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Wirausaha Aceh Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
42 | Perempuan 45 - 54 Tahun Lainnya Bali Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
43 | Laki - laki Di bawah 25 Tahun Lainnya Aceh Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
44 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta D.l. Yogyakarta Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
45 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta Bangka Belitung 1 Kali Wisata

46 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Wirausaha DKI Jakarta Lebih dari 3 Kali Bisnis

47 | Perempuan 25 - 34 Tahun Lainnya DKI Jakarta 2 Kali Bekerja/Tugas
48 | Perempuan 25 - 34 Tahun Lainnya Papua Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
49 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta Papua Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
50 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta DKI Jakarta Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
51 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta Papua Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
52 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta Gorontalo Lebih dari 3 Kali Wisata

53 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Pelajar Kalimantan Timur Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
54 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta Bangka Belitung Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
55 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta DKI Jakarta 1 Kali Bekerja/Tugas
56 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta Maluku Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
57 | Laki - laki 35 - 44 Tahun Pegawai Negeri Sipil Maluku Utara Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
58 | Perempuan Di bawah 25 Tahun Pegawai Swasta Kalimantan Timur 1 Kali Urusan Keluarga
59 | Laki - laki 45 - 54 Tahun Pegawai Swasta Bali Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
60 | Perempuan 25 - 34 Tahun TNI/Polisi Bali Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
61 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta DKI Jakarta Lebih dari 3 Kali Wisata

62 | Laki - laki 45 - 54 Tahun Lainnya Sumatera Barat Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
63 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta Bali Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
64 | Perempuan 35 - 44 Tahun Wirausaha NTB Lebih dari 3 Kali Bisnis

65 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Pelajar NTB Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
66 | Perempuan 35 - 44 Tahun Lainnya DKI Jakarta Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
67 | Perempuan 45 - 54 Tahun Pegawai Swasta NTB Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
68 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Wirausaha Sumatera Barat Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
69 | Perempuan Di bawah 25 Tahun Pegawai Swasta Sumatera Utara Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
70 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta Riau Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
71 | Perempuan Di bawah 25 Tahun Pegawai Swasta Riau Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
72 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pelajar Bali Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
73 | Perempuan 35 - 44 Tahun Lainnya DKI Jakarta Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
74 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta Bali Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
75 | Perempuan Di bawah 25 Tahun Pelajar Bali Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
76 | Laki - laki 45 - 54 Tahun Pegawai Swasta Jawa Barat 2 Kali Wisata

77 | Perempuan 25 - 34 Tahun Lainnya Maluku Utara Lebih dari 3 Kali Wisata

78 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Pelajar DKl Jakarta Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
79 | Laki - laki 35 - 44 Tahun Pegawai Swasta Maluku Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
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80 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Lainnya NTB Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
81 | Perempuan 35 - 44 Tahun Pegawai Swasta Maluku Utara 1 Kali Wisata
82 | Perempuan Di bawah 25 Tahun Pegawai Swasta Sulawesi Utara Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
83 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta Sulawesi Utara Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
84 | Laki - laki di atas 55 Tahun Pegawai Swasta Banten Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
85 | Laki - laki 35 - 44 Tahun Pegawai Swasta DKI Jakarta Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
86 | Laki - laki Di bawah 25 Tahun Pelajar Gorontalo Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
87 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pelajar DKI Jakarta Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
88 | Laki - laki 35 - 44 Tahun Lainnya DKI Jakarta Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
89 | Laki - laki Di bawah 25 Tahun Pelajar DKI Jakarta Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
90 | Perempuan 25 - 34 Tahun Lainnya Bali 1 Kali Bisnis
91 | Perempuan Di bawah 25 Tahun Lainnya Banten Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
92 | Laki - laki 45 - 54 Tahun Pegawai Swasta Jawa Barat Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
93 | Laki - laki Di bawah 25 Tahun Pelajar Jawa Tengah Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
94 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta Jawa Timur Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
95 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta Jawa Tengah Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
96 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta Jawa Timur 1 Kali Urusan Keluarga
97 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta Jawa Tengah Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
98 | Laki - laki Di bawah 25 Tahun Pegawai Swasta Jawa Tengah 1 Kali Bekerja/Tugas
99 | Laki - laki Di bawah 25 Tahun Pegawai Swasta Jawa Tengah 2 Kali Bekerja/Tugas
100 | Perempuan 25 - 34 Tahun Lainnya Jawa Timur Lebih dari 3 Kali Wisata
101 | Perempuan Di bawah 25 Tahun Pegawai Swasta Bali 3 Kali Urusan Keluarga
102 | Laki - laki Di bawah 25 Tahun Pelajar Jawa Tengah Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
103 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Wirausaha Jawa Tengah Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
104 | Laki - laki Di bawah 25 Tahun Pelajar Bali Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
105 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Pegawai Negeri Sipil Jawa Timur 3 Kali Urusan Keluarga
106 | Laki - laki Di bawah 25 Tahun Pegawai Negeri Sipil Papua Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
107 | Perempuan 45 - 54 Tahun Pegawai Swasta Jawa Barat Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
108 | Perempuan Di bawah 25 Tahun Lainnya D.l. Yogyakarta 1 Kali Urusan Keluarga
109 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta DKI Jakarta Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
110 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta Jawa Tengah Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
111 | Perempuan Di bawah 25 Tahun Pegawai Swasta Kalimantan Selatan Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
112 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta Jawa Tengah Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
113 | Perempuan Di bawah 25 Tahun Pegawai Swasta Jawa Tengah 1 Kali Wisata
114 | Laki - laki Di bawah 25 Tahun Lainnya Sulawesi Selatan Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
115 | Laki - laki 35 - 44 Tahun Wirausaha Jawa Barat Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
116 | Perempuan 25 - 34 Tahun Lainnya Banten Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
117 | Perempuan Di bawah 25 Tahun Pegawai Swasta Jawa Tengah Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
118 | Laki - laki 45 - 54 Tahun Pegawai Swasta D.l. Yogyakarta Lebih dari 3 Kali Wisata
119 | Laki - laki di atas 55 Tahun Pegawai Swasta D.l. Yogyakarta Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
120 | Laki - laki 45 - 54 Tahun Pegawai Swasta D.l. Yogyakarta Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
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121 | Perempuan 45 - 54 Tahun Lainnya D.l. Yogyakarta Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
122 | Laki - laki 45 - 54 Tahun Pegawai Swasta Jawa Barat Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
123 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta Papua 1 Kali Urusan Keluarga
124 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta Papua 1 Kali Urusan Keluarga
125 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta Papua 1 Kali Urusan Keluarga
126 | Perempuan Di bawah 25 Tahun Pelajar DKI Jakarta 1 Kali Wisata

127 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta Bangka Belitung 1 Kali Urusan Keluarga
128 | Perempuan 45 - 54 Tahun Pegawai Negeri Sipil Jawa Tengah 3 Kali Urusan Keluarga
129 | Laki - laki 35 - 44 Tahun Pegawai Swasta DKI Jakarta 1 Kali Urusan Keluarga
130 | Perempuan 45 - 54 Tahun Pegawai Negeri Sipil Sulawesi Utara 2 Kali Wisata

131 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta Bangka Belitung 1 Kali Wisata

132 | Laki - laki di atas 55 Tahun Lainnya Kalimantan Selatan Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
133 | Laki - laki Di bawah 25 Tahun Pelajar Jawa Tengah Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
134 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta Jawa Tengah Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
135 | Perempuan 25 - 34 Tahun Lainnya Banten Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
136 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta DKI Jakarta Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
137 | Perempuan Di bawah 25 Tahun Pelajar Banten 3 Kali Bekerja/Tugas
138 | Laki - laki di atas 55 Tahun Pegawai Swasta Papua 1 Kali Urusan Keluarga
139 | Laki - laki di atas 55 Tahun Pegawai Swasta D.l. Yogyakarta Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
140 | Perempuan di atas 55 Tahun Pegawai Swasta D.l. Yogyakarta 2 Kali Bekerja/Tugas
141 | Laki - laki di atas 55 Tahun Pegawai Swasta Jawa Timur Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
142 | Perempuan 45 - 54 Tahun Pegawai Swasta Jawa Tengah 1 Kali Bekerja/Tugas
143 | Laki - laki di atas 55 Tahun Lainnya DKI Jakarta 2 Kali Urusan Keluarga
144 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta Sulawesi Tengah 2 Kali Wisata

145 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta DKI Jakarta 1 Kali Urusan Keluarga
146 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Negeri Sipil Jawa Barat 2 Kali Urusan Keluarga
147 | Perempuan 45 - 54 Tahun Pegawai Swasta DKI Jakarta 1 Kali Wisata

148 | Perempuan 45 - 54 Tahun Lainnya Jawa Barat 1 Kali Urusan Keluarga
149 | Perempuan 35 - 44 Tahun Pegawai Swasta DKI Jakarta Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
150 | Laki - laki 45 - 54 Tahun Wirausaha DKI Jakarta Lebih dari 3 Kali Bisnis

151 | Perempuan 45 - 54 Tahun Lainnya Jawa Barat 1 Kali Urusan Keluarga
152 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta NTB Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
153 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta D.l. Yogyakarta Lebih dari 3 Kali Wisata

154 | Perempuan Di bawah 25 Tahun Pegawai Negeri Sipil Kalimantan Barat 1 Kali Wisata

155 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta Jawa Timur Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
156 | Laki - laki 25 - 34 Tahun TNI/Polisi Jawa Tengah Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
157 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta Jawa Timur 1 Kali Urusan Keluarga
158 | Laki - laki 25 - 34 Tahun TNI/Polisi Jawa Tengah Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
159 | Laki - laki Di bawah 25 Tahun Pegawai Swasta Jawa Tengah 1 Kali Bekerja/Tugas
160 | Laki - laki Di bawah 25 Tahun Pegawai Swasta Jawa Tengah 2 Kali Bekerja/Tugas
161 | Perempuan 25 - 34 Tahun Lainnya Jawa Timur Lebih dari 3 Kali Wisata
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162 | Perempuan Di bawah 25 Tahun Pegawai Swasta Bali 3 Kali Urusan Keluarga
163 | Laki - laki Di bawah 25 Tahun Pelajar DKI Jakarta Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
164 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Wirausaha DKI Jakarta Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
165 | Laki - laki Di bawah 25 Tahun Pelajar D.l. Yogyakarta Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
166 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Pegawai Negeri Sipil Jawa Timur 3 Kali Urusan Keluarga
167 | Laki - laki Di bawah 25 Tahun Pegawai Negeri Sipil Papua Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
168 | Perempuan 45 - 54 Tahun Pegawai Swasta Jawa Barat Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
169 | Perempuan Di bawah 25 Tahun Lainnya D.l. Yogyakarta 1 Kali Urusan Keluarga
170 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta DKI Jakarta Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
171 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta Jawa Tengah Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
172 | Perempuan Di bawah 25 Tahun Pegawai Swasta Kalimantan Selatan Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
173 | Perempuan 25 - 34 Tahun TNI/Polisi DKI Jakarta Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
174 | Perempuan Di bawah 25 Tahun Pegawai Swasta Jawa Tengah 1 Kali Wisata

175 | Laki - laki Di bawah 25 Tahun Lainnya Sulawesi Selatan Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
176 | Laki - laki 35 - 44 Tahun Wirausaha Jawa Barat Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
177 | Perempuan 25 - 34 Tahun Lainnya Banten Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
178 | Perempuan Di bawah 25 Tahun Pegawai Swasta Jawa Tengah Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
179 | Laki - laki 45 - 54 Tahun Pegawai Swasta DKI Jakarta Lebih dari 3 Kali Wisata

180 | Laki - laki di atas 55 Tahun Pegawai Swasta DKI Jakarta Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
181 | Laki - laki 45 - 54 Tahun Pegawai Swasta DKI Jakarta Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
182 | Perempuan 45 - 54 Tahun Lainnya DKI Jakarta Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
183 | Laki - laki 45 - 54 Tahun Pegawai Swasta Jawa Barat Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
184 | Laki - laki 25 - 34 Tahun TNI/Polisi NTB 1 Kali Urusan Keluarga
185 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta NTB 1 Kali Urusan Keluarga
186 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta NTB 1 Kali Urusan Keluarga
187 | Perempuan Di bawah 25 Tahun Pelajar DKI Jakarta 1 Kali Wisata

188 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta Bangka Belitung 1 Kali Urusan Keluarga
189 | Perempuan 45 - 54 Tahun Pegawai Negeri Sipil Jawa Tengah 3 Kali Urusan Keluarga
190 | Laki - laki 35 - 44 Tahun Pegawai Swasta DKI Jakarta 1 Kali Urusan Keluarga
191 | Laki - laki 25 - 34 Tahun Lainnya NTB Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
192 | Perempuan 35 - 44 Tahun Pegawai Swasta DKI Jakarta 1 Kali Wisata

193 | Perempuan Di bawah 25 Tahun Pegawai Swasta Bali Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
194 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pegawai Swasta Bali Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
195 | Laki - laki di atas 55 Tahun Pegawai Swasta Banten Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
196 | Laki - laki 35 - 44 Tahun Pegawai Swasta DKI Jakarta Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
197 | Laki - laki Di bawah 25 Tahun TNI/Polisi Bali Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
198 | Perempuan 25 - 34 Tahun Pelajar Bali Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
200 | Laki - laki Di bawah 25 Tahun TNI/Polisi NTT Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
201 | Perempuan 25 - 34 Tahun Lainnya Bali 1 Kali Bisnis

202 | Perempuan Di bawah 25 Tahun Lainnya NTT Lebih dari 3 Kali Urusan Keluarga
203 | Laki - laki 45 - 54 Tahun Pegawai Swasta NTT Lebih dari 3 Kali Bekerja/Tugas
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‘ 204 ‘ Laki - laki

‘ Di bawah 25 Tahun

‘ Pelajar

‘ NTT

Lebih dari 3 Kali

Wisata

Lampiran 4 Jawaban Responden
Variabel Citra Kognitif Destinasi (CDCK)

CDCK1 CDCK2 CDCK3 TCDCK Rata - Rata
4.0 3.0 4.0 11.0 3.7
3.0 4.0 2.0 9.0 3.0
4.0 4.0 3.0 11.0 &1
5.0 4.0 4.0 13.0 43
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 3.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
3.0 4.0 4.0 11.0 3.7
5.0 4.0 4.0 13.0 43
5.0 4.0 4.0 13.0 4.3
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 3.0 4.0 11.0 8
4.0 3.0 3.0 10.0 3.3
3.0 4.0 2.0 9.0 3.0
4.0 3.0 4.0 11.0 3.7
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
5.0 4.0 4.0 13.0 4.3
5.0 4.0 5.0 14.0 4.7
4.0 3.0 3.0 10.0 3.3
3.0 3.0 3.0 9.0 3.0
5.0 4.0 5.0 14.0 4.7
4.0 5.0 5.0 14.0 47
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 5.0 5.0 14.0 4.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 3.0 3.0 10.0 3.3
4.0 5.0 5.0 14.0 4.7
5.0 3.0 4.0 12.0 4.0
4.0 3.0 3.0 10.0 3.3
4.0 3.0 4.0 11.0 3.7
4.0 5.0 5.0 14.0 4.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 3.0 3.0 10.0 3.3
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
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4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 4.0 4.0 13.0 4.3
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
3.0 4.0 4.0 11.0 3.7
3.0 4.0 4.0 11.0 3.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 4.0 4.0 13.0 43
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 3.0 3.0 11.0 &
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 3.0 3.0 10.0 3.3
5.0 4.0 4.0 13.0 4.3
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 3.0 3.0 10.0 3.3
4.0 3.0 4.0 11.0 3.7
3.0 3.0 3.0 9.0 3.0
4.0 3.0 3.0 10.0 3.3
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
5.0 4.0 4.0 13.0 43
5.0 4.0 4.0 13.0 4.3
3.0 4.0 4.0 11.0 3.7
3.0 3.0 3.0 9.0 3.0
5.0 4.0 4.0 13.0 4.3
4.0 4.0 5.0 13.0 43
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 5.0 5.0 14.0 4.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 3.0 3.0 10.0 3.3
4.0 5.0 4.0 13.0 4.3
5.0 4.0 4.0 13.0 43
4.0 3.0 3.0 10.0 3.3
4.0 3.0 3.0 10.0 3.3
4.0 5.0 4.0 13.0 4.3
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 3.0 3.0 10.0 3.3
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
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5.0 4.0 4.0 13.0 4.3
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 5.0 13.0 43
4.0 3.0 3.0 10.0 33
4.0 5.0 5.0 14.0 4.7
5.0 4.0 4.0 13.0 43
5.0 4.0 4.0 13.0 4.3
4.0 3.0 3.0 10.0 3.3
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 3.0 4.0 11.0 S
2.0 4.0 4.0 10.0 33
3.0 3.0 4.0 10.0 3.3
3.0 2.0 2.0 7.0 2.3
4.0 3.0 3.0 10.0 3.3
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 3.0 4.0 11.0 3.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
3.0 3.0 3.0 9.0 3.0
3.0 3.0 4.0 10.0 3.3
3.0 3.0 3.0 9.0 3.0
4.0 3.0 3.0 10.0 33
4.0 4.0 3.0 11.0 3.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 4.0 4.0 13.0 4.3
3.0 2.0 3.0 8.0 2.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
3.0 3.0 4.0 10.0 3.3
4.0 2.0 3.0 9.0 3.0
3.0 5.0 5.0 13.0 43
5.0 3.0 3.0 11.0 3.7
3.0 3.0 3.0 9.0 3.0
4.0 3.0 4.0 11.0 3.7
4.0 3.0 3.0 10.0 3.3
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 5.0 4.0 13.0 4.3
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
2.0 3.0 3.0 8.0 2.7
3.0 4.0 2.0 9.0 3.0
2.0 4.0 4.0 10.0 3.3
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5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
3.0 3.0 4.0 10.0 3.3
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 3.0 3.0 10.0 3.3
4.0 5.0 4.0 13.0 4.3
5.0 4.0 4.0 13.0 43
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 4.0 4.0 13.0 4.3
5.0 4.0 4.0 13.0 43
5.0 4.0 4.0 13.0 4.3
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 2.0 2.0 8.0 2.7
5.0 3.0 3.0 11.0 W
4.0 4.0 3.0 11.0 3.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 3.0 3.0 10.0 3.3
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 3.0 4.0 11.0 3.7
4.0 3.0 3.0 10.0 3.3
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
3.0 3.0 3.0 9.0 3.0
4.0 5.0 4.0 13.0 4.3
4.0 3.0 4.0 11.0 3.7
4.0 4.0 2.0 10.0 3.3
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 3.0 11.0 3.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 4.0 4.0 13.0 43
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 3.0 4.0 11.0 3.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
3.0 3.0 3.0 9.0 3.0
3.0 3.0 3.0 9.0 3.0
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3.0 3.0 3.0 9.0 3.0
4.0 3.0 3.0 10.0 3.3
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 4.0 4.0 13.0 43
3.0 2.0 2.0 7.0 2.3
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
3.0 3.0 4.0 10.0 3.3
4.0 2.0 3.0 9.0 3.0
4.0 2.0 2.0 8.0 2.7
5.0 4.0 4.0 13.0 4.3
3.0 3.0 3.0 9.0 3.0
4.0 3.0 4.0 11.0 3.7
4.0 3.0 3.0 10.0 3.3
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 5.0 4.0 13.0 4.3
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
2.0 4.0 4.0 10.0 3.3
3.0 4.0 2.0 9.0 3.0
3.0 2.0 3.0 8.0 2.7
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
3.0 3.0 4.0 10.0 3.3
4.0 4.0 3.0 11.0 3.7
4.0 4.0 5.0 13.0 4.3
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 3.0 3.0 10.0 3.3
4.0 5.0 4.0 13.0 43
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
3.0 5.0 5.0 13.0 4.3
4.0 5.0 5.0 14.0 4.7
5.0 4.0 4.0 13.0 4.3
5.0 3.0 3.0 11.0 3.7
4.0 3.0 4.0 11.0 3.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 3.0 4.0 11.0 3.7
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2.0 4.0 4.0 10.0 33

3.0 3.0 3.0 9.0 3.0
3.0 3.0 3.0 9.0 3.0
4.0 3.0 3.0 10.0 33

Variabel Citra Afektif Destinasi (CDCA)

CDCA1 CDCA2 CDCA3 CDTCA Rata - Rata
3.0 4.0 3.0 10.0 3.3
4.0 4.0 3.0 11.0 3.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 4.0 14.0 4.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 4.0 14.0 4.7
3.0 4.0 4.0 11.0 3.7
4.0 5.0 4.0 13.0 4.3
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 3.0 13.0 4.3
4.0 5.0 4.0 13.0 4.3
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 4.0 3.0 11.0 3.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 3.0 11.0 3.7
3.0 4.0 3.0 10.0 3.3
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
5.0 5.0 4.0 14.0 4.7
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 4.0 3.0 11.0 3.7
4.0 5.0 3.0 12.0 4.0
5.0 4.0 4.0 13.0 4.3
3.0 4.0 5.0 12.0 4.0
3.0 5.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 5.0 13.0 4.3
4.0 4.0 3.0 11.0 3.7
3.0 4.0 5.0 12.0 4.0
5.0 5.0 4.0 14.0 4.7
4.0 4.0 3.0 11.0 3.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 5.0 4.0 13.0 4.3
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4.0 4.0 5.0 13.0 4.3
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 4.0 14.0 4.7
3.0 5.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 5.0 13.0 4.3
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 4.0 14.0 4.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 3.0 13.0 4.3
3.0 4.0 4.0 11.0 3.7
4.0 4.0 3.0 11.0 3.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 5.0 5.0 14.0 4.7
4.0 5.0 4.0 13.0 4.3
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
3.0 4.0 3.0 10.0 3.3
4.0 4.0 3.0 11.0 3.7
5.0 5.0 2.0 12.0 4.0
3.0 4.0 3.0 10.0 3.3
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
5.0 5.0 3.0 13.0 4.3
5.0 5.0 4.0 14.0 4.7
4.0 5.0 4.0 13.0 4.3
5.0 5.0 2.0 12.0 4.0
5.0 5.0 4.0 14.0 4.7
5.0 5.0 4.0 14.0 4.7
3.0 5.0 4.0 12.0 4.0
4.0 5.0 5.0 14.0 4.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 5.0 13.0 4.3
4.0 4.0 3.0 11.0 3.7
4.0 5.0 5.0 14.0 4.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 5.0 13.0 4.3
4.0 4.0 3.0 11.0 3.7
4.0 5.0 5.0 14.0 4.7
3.0 5.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
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5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 4.0 14.0 4.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 5.0 13.0 4.3
5.0 4.0 3.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 5.0 13.0 4.3
5.0 5.0 4.0 14.0 4.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 3.0 13.0 4.3
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
3.0 3.0 3.0 9.0 3.0
3.0 3.0 2.0 8.0 2.7
4.0 5.0 4.0 13.0 4.3
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 5.0 5.0 14.0 4.7
4.0 4.0 3.0 11.0 3.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
3.0 3.0 3.0 9.0 3.0
3.0 3.0 3.0 9.0 3.0
4.0 4.0 3.0 11.0 3.7
4.0 4.0 3.0 11.0 3.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
3.0 3.0 3.0 9.0 3.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
3.0 3.0 3.0 9.0 3.0
4.0 5.0 3.0 12.0 4.0
4.0 5.0 5.0 14.0 4.7
5.0 5.0 3.0 13.0 4.3
4.0 3.0 3.0 10.0 3.3
3.0 4.0 3.0 10.0 3.3
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 5.0 5.0 14.0 4.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
2.0 4.0 3.0 9.0 3.0
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4.0 3.0 4.0 11.0 3.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
3.0 3.0 3.0 9.0 3.0
5.0 5.0 4.0 14.0 4.7
5.0 5.0 4.0 14.0 4.7
5.0 5.0 4.0 14.0 4.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
3.0 5.0 4.0 12.0 4.0
4.0 3.0 4.0 11.0 3.7
4.0 5.0 4.0 13.0 4.3
5.0 5.0 4.0 14.0 4.7
4.0 4.0 5.0 13.0 4.3
5.0 5.0 4.0 14.0 4.7
4.0 4.0 3.0 11.0 3.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
3.0 2.0 4.0 9.0 3.0
5.0 5.0 3.0 13.0 4.3
4.0 4.0 3.0 11.0 3.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 5.0 2.0 11.0 3.7
4.0 4.0 3.0 11.0 3.7
5.0 5.0 4.0 14.0 4.7
3.0 4.0 3.0 10.0 3.3
4.0 5.0 5.0 14.0 4.7
4.0 5.0 5.0 14.0 4.7
2.0 3.0 3.0 8.0 2.7
4.0 5.0 4.0 13.0 4.3
4.0 4.0 5.0 13.0 4.3
3.0 4.0 4.0 11.0 3.7
4.0 5.0 3.0 12.0 4.0
4.0 5.0 4.0 13.0 4.3
5.0 5.0 4.0 14.0 4.7
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 5.0 5.0 14.0 4.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
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4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
3.0 3.0 2.0 8.0 2.7
3.0 3.0 3.0 9.0 3.0
4.0 4.0 3.0 11.0 3.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
3.0 3.0 2.0 8.0 2.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
3.0 3.0 3.0 9.0 3.0
4.0 5.0 3.0 12.0 4.0
3.0 2.0 4.0 9.0 3.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
3.0 4.0 3.0 10.0 3.3
3.0 4.0 3.0 10.0 3.3
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 5.0 5.0 14.0 4.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 3.0 4.0 11.0 3.7
3.0 3.0 3.0 9.0 3.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
3.0 3.0 3.0 9.0 3.0
4.0 5.0 3.0 12.0 4.0
5.0 5.0 4.0 14.0 4.7
5.0 5.0 4.0 14.0 4.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
3.0 5.0 4.0 12.0 4.0
4.0 3.0 4.0 11.0 3.7
4.0 5.0 5.0 14.0 4.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 5.0 5.0 14.0 4.7
4.0 4.0 5.0 13.0 4.3
5.0 5.0 4.0 14.0 4.7
5.0 5.0 3.0 13.0 4.3
4.0 5.0 5.0 14.0 4.7
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4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 5.0 20 11.0 37
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 3.0 3.0 10.0 33
3.0 3.0 2.0 8.0 27
4.0 5.0 4.0 13.0 43
Variabel Citra Kognitif Citra Makanan (CMCK)

CMCK1 | CMCK2 | CMCK3 | CMCK4 | CMCK5 | CMCK6 | CMCK7 | TCMCK -R;;?a
4.0 5.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 290 | 41
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 27.0 3.9
4.0 5.0 5.0 4.0 5.0 4.0 3.0 300 | 43
5.0 5.0 5.0 4.0 5.0 5.0 5.0 340 | 49
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 280 | 40
5.0 5.0 5.0 5.0 4.0 4.0 4.0 320 | 46
4.0 4.0 3.0 3.0 4.0 3.0 3.0 24.0 3.4
5.0 5.0 4.0 5.0 5.0 5.0 4.0 330 | 47
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 35.0 5.0
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 35.0 5.0
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 35.0 5.0
4.0 5.0 4.0 5.0 5.0 5.0 5.0 330 | 47
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 3.0 26.0 37
5.0 5.0 4.0 3.0 5.0 4.0 3.0 290 | 41
4.0 4.0 4.0 3.0 3.0 4.0 3.0 25.0 3.6
4.0 4.0 3.0 3.0 4.0 4.0 4.0 26.0 37
2.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 320 | 46
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 35.0 5.0
4.0 5.0 4.0 4.0 5.0 4.0 3.0 290 | 41
4.0 4.0 4.0 3.0 4.0 4.0 4.0 27.0 3.9
5.0 4.0 3.0 4.0 5.0 4.0 3.0 280 | 40
3.0 5.0 5.0 4.0 5.0 4.0 3.0 290 | 41
5.0 5.0 4.0 4.0 5.0 4.0 4.0 310 | 44
3.0 4.0 3.0 4.0 5.0 4.0 3.0 26.0 37
4.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 4.0 330 | 47
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 280 | 40
3.0 3.0 4.0 4.0 4.0 3.0 3.0 24.0 3.4
4.0 2.0 4.0 4.0 4.0 3.0 2.0 23.0 3.3
3.0 5.0 5.0 4.0 4.0 3.0 5.0 290 | 41
4.0 4.0 5.0 4.0 4.0 4.0 4.0 290 | 41
3.0 3.0 3.0 3.0 4.0 3.0 3.0 22.0 3.1
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4.0 5.0 3.0 3.0 4.0 5.0 4.0 28.0 4.0
4.0 5.0 4.0 4.0 4.0 5.0 5.0 31.0 4.4
4.0 5.0 5.0 4.0 5.0 4.0 4.0 31.0 4.4
2.0 4.0 4.0 2.0 5.0 2.0 2.0 21.0 3.0
5.0 4.0 4.0 5.0 5.0 4.0 4.0 31.0 4.4
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
4.0 4.0 4.0 5.0 4.0 3.0 4.0 28.0 4.0
3.0 4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 3.0 25.0 3.6
2.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 25.0 3.6
4.0 5.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 29.0 4.1
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 27.0 3.9
4.0 5.0 5.0 4.0 5.0 4.0 3.0 30.0 4.3
5.0 5.0 5.0 4.0 5.0 5.0 5.0 34.0 4.9
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
5.0 5.0 5.0 5.0 4.0 4.0 4.0 32.0 4.6
4.0 4.0 3.0 3.0 4.0 3.0 3.0 24.0 3.4
5.0 5.0 4.0 5.0 5.0 5.0 4.0 33.0 4.7
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 35.0 5.0
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 35.0 5.0
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 35.0 5.0
4.0 5.0 4.0 5.0 5.0 5.0 5.0 33.0 4.7
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 3.0 26.0 3.7
5.0 5.0 4.0 3.0 5.0 4.0 3.0 29.0 41
4.0 4.0 4.0 3.0 3.0 4.0 3.0 25.0 3.6
4.0 4.0 3.0 3.0 4.0 4.0 4.0 26.0 3.7
2.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 32.0 4.6
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 35.0 5.0
4.0 5.0 4.0 4.0 5.0 4.0 3.0 29.0 4.1
4.0 4.0 4.0 3.0 4.0 4.0 4.0 27.0 3.9
5.0 4.0 3.0 4.0 5.0 4.0 3.0 28.0 4.0
3.0 5.0 5.0 4.0 5.0 4.0 3.0 29.0 4.1
5.0 5.0 4.0 4.0 5.0 4.0 4.0 31.0 44
3.0 4.0 3.0 4.0 5.0 4.0 3.0 26.0 3.7
4.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 4.0 33.0 4.7
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
3.0 3.0 4.0 4.0 4.0 3.0 3.0 240 3.4
4.0 2.0 4.0 4.0 4.0 3.0 2.0 23.0 3.3
3.0 5.0 5.0 4.0 4.0 3.0 5.0 29.0 4.1
4.0 4.0 5.0 4.0 4.0 4.0 4.0 29.0 4.1
3.0 3.0 3.0 3.0 4.0 3.0 3.0 22.0 3.1
4.0 5.0 3.0 3.0 4.0 5.0 4.0 28.0 4.0
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4.0 5.0 4.0 4.0 4.0 5.0 5.0 31.0 4.4
4.0 5.0 5.0 4.0 5.0 4.0 4.0 31.0 4.4
2.0 4.0 4.0 2.0 5.0 2.0 2.0 21.0 3.0
5.0 4.0 4.0 5.0 5.0 4.0 4.0 31.0 4.4
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
4.0 4.0 4.0 5.0 4.0 3.0 4.0 28.0 4.0
3.0 4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 3.0 25.0 3.6
2.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 25.0 3.6
4.0 4.0 4.0 4.0 5.0 4.0 4.0 29.0 41
2.0 4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 4.0 25.0 3.6
3.0 3.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 26.0 3.7
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 3.0 26.0 3.7
4.0 4.0 5.0 5.0 4.0 4.0 4.0 30.0 43
5.0 5.0 5.0 4.0 5.0 5.0 4.0 33.0 4.7
2.0 4.0 3.0 3.0 4.0 3.0 4.0 23.0 3.3
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
4.0 3.0 4.0 3.0 4.0 4.0 3.0 25.0 3.6
3.0 4.0 2.0 3.0 4.0 3.0 2.0 21.0 3.0
4.0 3.0 4.0 3.0 3.0 3.0 3.0 23.0 3.3
3.0 5.0 4.0 3.0 4.0 3.0 3.0 25.0 3.6
4.0 5.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 29.0 4.1
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 35.0 5.0
5.0 5.0 3.0 4.0 3.0 3.0 3.0 26.0 3.7
3.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 27.0 3.9
3.0 5.0 3.0 4.0 4.0 2.0 4.0 25.0 3.6
3.0 3.0 3.0 3.0 3.0 3.0 3.0 21.0 3.0
4.0 4.0 3.0 3.0 4.0 3.0 3.0 24.0 34
5.0 5.0 4.0 4.0 5.0 4.0 4.0 31.0 4.4
4.0 4.0 5.0 5.0 4.0 4.0 4.0 30.0 4.3
2.0 4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 4.0 25.0 3.6
5.0 4.0 5.0 4.0 5.0 4.0 5.0 32.0 4.6
4.0 3.0 4.0 4.0 3.0 4.0 4.0 26.0 3.7
3.0 4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 3.0 25.0 3.6
5.0 5.0 3.0 4.0 5.0 4.0 3.0 29.0 4.1
3.0 4.0 3.0 4.0 5.0 4.0 3.0 26.0 3.7
5.0 4.0 4.0 4.0 5.0 4.0 4.0 30.0 4.3
4.0 5.0 4.0 3.0 4.0 3.0 3.0 26.0 3.7
2.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 2.0 240 3.4
3.0 4.0 4.0 3.0 4.0 4.0 3.0 25.0 3.6
3.0 4.0 3.0 4.0 4.0 4.0 5.0 27.0 3.9
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 35.0 5.0
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5.0 5.0 4.0 4.0 3.0 4.0 5.0 30.0 4.3
5.0 5.0 3.0 3.0 5.0 4.0 3.0 28.0 4.0
1.0 5.0 2.0 4.0 5.0 4.0 4.0 25.0 3.6
4.0 4.0 4.0 3.0 3.0 3.0 4.0 25.0 3.6
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 1.0 3.0 29.0 4.1
5.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 28.0 4.0
4.0 4.0 4.0 4.0 2.0 2.0 3.0 23.0 3.3
3.0 4.0 3.0 3.0 4.0 4.0 4.0 25.0 3.6
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 3.0 26.0 3.7
3.0 3.0 4.0 4.0 5.0 3.0 3.0 25.0 3.6
3.0 4.0 4.0 4.0 5.0 3.0 3.0 26.0 3.7
3.0 4.0 4.0 4.0 5.0 3.0 3.0 26.0 3.7
4.0 4.0 3.0 3.0 4.0 3.0 3.0 24.0 34
4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 3.0 3.0 25.0 3.6
4.0 4.0 4.0 3.0 5.0 4.0 4.0 28.0 4.0
4.0 5.0 5.0 5.0 4.0 3.0 4.0 30.0 4.3
5.0 5.0 5.0 4.0 4.0 4.0 4.0 31.0 44
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 4.0 34.0 4.9
4.0 2.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 26.0 3.7
3.0 5.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
4.0 3.0 3.0 4.0 3.0 4.0 5.0 26.0 3.7
3.0 5.0 3.0 4.0 5.0 5.0 5.0 30.0 4.3
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 27.0 3.9
4.0 4.0 4.0 3.0 4.0 3.0 2.0 24.0 34
3.0 5.0 4.0 4.0 4.0 4.0 5.0 29.0 4.1
4.0 4.0 3.0 3.0 4.0 4.0 3.0 25.0 3.6
4.0 4.0 5.0 3.0 5.0 3.0 3.0 27.0 3.9
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 4.0 4.0 33.0 4.7
4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 4.0 2.0 25.0 3.6
4.0 4.0 4.0 4.0 5.0 4.0 3.0 28.0 4.0
2.0 4.0 2.0 3.0 4.0 2.0 2.0 19.0 2.7
2.0 4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 3.0 24.0 3.4
4.0 5.0 3.0 4.0 5.0 4.0 3.0 28.0 4.0
2.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 26.0 3.7
2.0 4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 3.0 240 3.4
2.0 4.0 4.0 4.0 5.0 4.0 3.0 26.0 3.7
4.0 4.0 3.0 3.0 5.0 3.0 2.0 240 3.4
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
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5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 35.0 5.0
5.0 5.0 3.0 4.0 3.0 3.0 3.0 26.0 3.7
3.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 27.0 3.9
3.0 5.0 3.0 4.0 4.0 2.0 4.0 25.0 3.6
3.0 3.0 3.0 3.0 3.0 3.0 3.0 21.0 3.0
4.0 4.0 3.0 3.0 4.0 3.0 3.0 24.0 3.4
5.0 5.0 4.0 4.0 5.0 4.0 4.0 31.0 4.4
4.0 4.0 5.0 5.0 4.0 4.0 4.0 30.0 4.3
2.0 4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 4.0 25.0 3.6
5.0 4.0 5.0 4.0 5.0 4.0 5.0 32.0 4.6
4.0 3.0 4.0 4.0 3.0 4.0 4.0 26.0 3.7
3.0 4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 3.0 25.0 3.6
5.0 5.0 3.0 4.0 5.0 4.0 3.0 29.0 4.1
3.0 4.0 3.0 4.0 5.0 4.0 3.0 26.0 3.7
5.0 4.0 4.0 4.0 5.0 4.0 4.0 30.0 43
4.0 5.0 4.0 3.0 4.0 3.0 3.0 26.0 3.7
2.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 2.0 24.0 3.4
3.0 4.0 4.0 3.0 4.0 4.0 3.0 25.0 3.6
3.0 4.0 3.0 4.0 4.0 4.0 5.0 27.0 3.9
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 35.0 5.0
5.0 5.0 4.0 4.0 3.0 4.0 5.0 30.0 4.3
5.0 5.0 3.0 3.0 5.0 4.0 3.0 28.0 4.0
1.0 5.0 2.0 4.0 5.0 4.0 4.0 25.0 3.6
4.0 4.0 4.0 3.0 3.0 3.0 4.0 25.0 3.6
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 1.0 3.0 29.0 4.1
5.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 28.0 4.0
4.0 4.0 4.0 4.0 2.0 2.0 3.0 23.0 3.3
3.0 4.0 3.0 3.0 4.0 4.0 4.0 25.0 3.6
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 3.0 26.0 3.7
3.0 3.0 4.0 4.0 5.0 3.0 3.0 25.0 3.6
3.0 4.0 4.0 4.0 5.0 3.0 3.0 26.0 3.7
3.0 4.0 4.0 4.0 5.0 3.0 3.0 26.0 3.7
4.0 4.0 3.0 3.0 4.0 3.0 3.0 240 3.4
4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 3.0 3.0 25.0 3.6
4.0 4.0 4.0 3.0 5.0 4.0 4.0 28.0 4.0
4.0 5.0 5.0 5.0 4.0 3.0 4.0 30.0 4.3
2.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 25.0 3.6
4.0 4.0 4.0 4.0 5.0 4.0 4.0 29.0 4.1
2.0 4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 4.0 25.0 3.6
3.0 3.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 26.0 3.7
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 3.0 26.0 3.7
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4.0 4.0 5.0 5.0 4.0 4.0 4.0 300 | 43
5.0 5.0 5.0 4.0 5.0 5.0 4.0 330 | 47
2.0 4.0 3.0 3.0 4.0 3.0 4.0 23.0 33
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 280 | 40
4.0 3.0 4.0 3.0 4.0 4.0 3.0 25.0 36
3.0 4.0 2.0 3.0 4.0 3.0 2.0 21.0 3.0
4.0 3.0 4.0 3.0 3.0 3.0 3.0 23.0 3.3
3.0 5.0 4.0 3.0 4.0 3.0 3.0 25.0 3.6
4.0 5.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 290 | 41

Variabel Citra Afektif Makanan (CMCA)

CMCA1 | CMCA2 | CMCA3 | CMCA4 | CMCA5 | CMCA6 | CMCA7 | TCMCA -RS:\?a
3.0 4.0 5.0 4.0 5.0 3.0 4.0 28.0 4.0
3.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 27.0 3.9
4.0 4.0 4.0 3.0 5.0 5.0 2.0 27.0 39
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 35.0 5.0
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 4.0 4.0 33.0 4.7
4.0 4.0 4.0 4.0 5.0 3.0 3.0 27.0 39
3.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 4.0 32.0 4.6
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 35.0 5.0
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 35.0 5.0
4.0 5.0 5.0 5.0 5.0 4.0 4.0 32.0 4.6
4.0 5.0 5.0 4.0 5.0 3.0 4.0 30.0 43
3.0 4.0 4.0 3.0 4.0 4.0 4.0 26.0 37
5.0 5.0 5.0 3.0 5.0 4.0 3.0 30.0 43
4.0 3.0 4.0 2.0 5.0 2.0 3.0 23.0 33
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 35.0 5.0
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 35.0 5.0
4.0 5.0 4.0 4.0 5.0 3.0 3.0 28.0 4.0
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
4.0 3.0 4.0 4.0 5.0 5.0 3.0 28.0 4.0
4.0 5.0 5.0 4.0 5.0 3.0 2.0 28.0 4.0
5.0 5.0 5.0 4.0 5.0 4.0 4.0 32.0 4.6
4.0 4.0 5.0 3.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
5.0 5.0 5.0 4.0 5.0 4.0 2.0 30.0 4.3
4.0 4.0 4.0 4.0 5.0 4.0 4.0 29.0 4.1
3.0 4.0 3.0 3.0 3.0 3.0 3.0 22.0 3.1
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 4.0 3.0 32.0 4.6
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4.0 4.0 5.0 5.0 5.0 3.0 2.0 28.0 4.0
4.0 5.0 5.0 4.0 5.0 4.0 3.0 30.0 4.3
3.0 3.0 4.0 3.0 5.0 3.0 3.0 24.0 3.4
3.0 3.0 5.0 4.0 5.0 4.0 3.0 27.0 3.9
5.0 4.0 5.0 4.0 4.0 5.0 2.0 29.0 4.1
5.0 5.0 5.0 4.0 5.0 4.0 4.0 32.0 4.6
5.0 3.0 5.0 5.0 5.0 2.0 4.0 29.0 4.1
4.0 4.0 4.0 5.0 5.0 5.0 5.0 32.0 4.6
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
3.0 4.0 4.0 5.0 5.0 4.0 4.0 29.0 4.1
4.0 4.0 4.0 4.0 5.0 3.0 4.0 28.0 4.0
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 2.0 26.0 3.7
3.0 4.0 5.0 4.0 5.0 3.0 4.0 28.0 4.0
3.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 27.0 3.9
4.0 4.0 4.0 3.0 5.0 5.0 2.0 27.0 3.9
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 35.0 5.0
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 4.0 4.0 33.0 4.7
4.0 4.0 4.0 4.0 5.0 3.0 3.0 27.0 3.9
3.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 4.0 32.0 4.6
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 35.0 5.0
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 35.0 5.0
4.0 5.0 5.0 5.0 5.0 4.0 4.0 32.0 4.6
4.0 5.0 5.0 4.0 5.0 3.0 4.0 30.0 4.3
3.0 4.0 4.0 3.0 4.0 4.0 4.0 26.0 3.7
5.0 5.0 5.0 3.0 5.0 4.0 3.0 30.0 4.3
4.0 3.0 4.0 2.0 5.0 2.0 3.0 23.0 3.3
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 35.0 5.0
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 35.0 5.0
4.0 5.0 4.0 4.0 5.0 3.0 3.0 28.0 4.0
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
4.0 3.0 4.0 4.0 5.0 5.0 3.0 28.0 4.0
4.0 5.0 5.0 4.0 5.0 3.0 2.0 28.0 4.0
5.0 5.0 5.0 4.0 5.0 4.0 4.0 32.0 4.6
4.0 4.0 5.0 3.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
5.0 5.0 5.0 4.0 5.0 4.0 2.0 30.0 4.3
4.0 4.0 4.0 4.0 5.0 4.0 4.0 29.0 4.1
3.0 4.0 3.0 3.0 3.0 3.0 3.0 22.0 3.1
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 4.0 3.0 32.0 4.6
4.0 4.0 5.0 5.0 5.0 3.0 2.0 28.0 4.0
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4.0 5.0 5.0 4.0 5.0 4.0 3.0 30.0 4.3
3.0 3.0 4.0 3.0 5.0 3.0 3.0 24.0 3.4
3.0 3.0 5.0 4.0 5.0 4.0 3.0 27.0 3.9
5.0 4.0 5.0 4.0 4.0 5.0 2.0 29.0 4.1
5.0 5.0 5.0 4.0 5.0 4.0 4.0 32.0 4.6
5.0 3.0 5.0 5.0 5.0 2.0 4.0 29.0 4.1
4.0 4.0 4.0 5.0 5.0 5.0 5.0 32.0 4.6
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
3.0 4.0 4.0 5.0 5.0 4.0 4.0 29.0 4.1
4.0 4.0 4.0 4.0 5.0 3.0 4.0 28.0 4.0
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 2.0 26.0 3.7
4.0 4.0 4.0 5.0 5.0 4.0 5.0 31.0 4.4
3.0 4.0 4.0 4.0 5.0 3.0 4.0 27.0 3.9
3.0 3.0 3.0 3.0 4.0 4.0 3.0 23.0 3.3
4.0 4.0 4.0 2.0 4.0 3.0 4.0 25.0 3.6
4.0 5.0 5.0 5.0 5.0 4.0 4.0 32.0 4.6
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 3.0 4.0 32.0 4.6
2.0 4.0 4.0 3.0 5.0 2.0 4.0 24.0 34
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
3.0 4.0 5.0 4.0 5.0 3.0 3.0 27.0 3.9
3.0 4.0 4.0 3.0 5.0 2.0 3.0 24.0 3.4
3.0 3.0 4.0 3.0 4.0 3.0 4.0 24.0 34
3.0 5.0 3.0 3.0 4.0 3.0 3.0 24.0 3.4
4.0 3.0 3.0 3.0 5.0 5.0 2.0 25.0 3.6
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 35.0 5.0
5.0 5.0 5.0 4.0 4.0 3.0 4.0 30.0 4.3
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
5.0 5.0 5.0 2.0 5.0 3.0 4.0 29.0 4.1
3.0 3.0 3.0 3.0 3.0 3.0 3.0 21.0 3.0
4.0 3.0 4.0 4.0 4.0 3.0 3.0 25.0 3.6
5.0 5.0 5.0 4.0 5.0 5.0 4.0 33.0 4.7
4.0 5.0 5.0 4.0 5.0 4.0 4.0 31.0 4.4
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
5.0 4.0 5.0 4.0 5.0 4.0 5.0 32.0 4.6
3.0 4.0 3.0 3.0 4.0 3.0 3.0 23.0 3.3
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 3.0 5.0 33.0 4.7
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
5.0 5.0 5.0 3.0 5.0 3.0 4.0 30.0 4.3
4.0 4.0 4.0 3.0 5.0 4.0 5.0 29.0 4.1
4.0 4.0 4.0 2.0 4.0 4.0 4.0 26.0 3.7
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4.0 4.0 4.0 3.0 5.0 3.0 2.0 25.0 3.6
4.0 4.0 5.0 4.0 5.0 4.0 5.0 31.0 4.4
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 35.0 5.0
5.0 4.0 5.0 5.0 5.0 4.0 5.0 33.0 4.7
5.0 5.0 4.0 3.0 4.0 3.0 3.0 27.0 3.9
4.0 4.0 5.0 5.0 5.0 5.0 1.0 29.0 4.1
3.0 4.0 3.0 2.0 3.0 3.0 4.0 22.0 3.1
5.0 5.0 5.0 1.0 5.0 5.0 5.0 31.0 4.4
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 27.0 3.9
5.0 4.0 5.0 4.0 4.0 2.0 3.0 27.0 3.9
2.0 4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 4.0 25.0 3.6
4.0 4.0 4.0 4.0 5.0 3.0 3.0 27.0 3.9
4.0 4.0 5.0 4.0 5.0 3.0 4.0 29.0 4.1
4.0 4.0 4.0 4.0 5.0 3.0 4.0 28.0 4.0
4.0 4.0 4.0 4.0 5.0 3.0 4.0 28.0 4.0
3.0 4.0 4.0 3.0 4.0 4.0 2.0 24.0 3.4
4.0 4.0 4.0 3.0 4.0 3.0 4.0 26.0 3.7
5.0 5.0 4.0 3.0 4.0 4.0 3.0 28.0 4.0
4.0 5.0 4.0 4.0 4.0 3.0 4.0 28.0 4.0
5.0 5.0 5.0 4.0 5.0 4.0 4.0 32.0 4.6
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
5.0 5.0 4.0 5.0 5.0 5.0 4.0 33.0 4.7
4.0 4.0 5.0 4.0 5.0 4.0 4.0 30.0 4.3
4.0 5.0 5.0 5.0 5.0 4.0 4.0 32.0 4.6
3.0 5.0 4.0 3.0 4.0 3.0 5.0 27.0 3.9
5.0 5.0 5.0 4.0 5.0 5.0 4.0 33.0 4.7
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 4.0 27.0 3.9
4.0 4.0 4.0 4.0 5.0 3.0 3.0 27.0 3.9
3.0 5.0 5.0 4.0 4.0 3.0 4.0 28.0 4.0
4.0 3.0 4.0 2.0 5.0 4.0 4.0 26.0 3.7
4.0 3.0 4.0 3.0 5.0 3.0 3.0 25.0 3.6
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 4.0 4.0 33.0 4.7
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 4.0 27.0 3.9
5.0 4.0 5.0 3.0 5.0 4.0 4.0 30.0 4.3
4.0 4.0 4.0 3.0 3.0 4.0 2.0 24.0 34
3.0 4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 4.0 26.0 3.7
5.0 5.0 5.0 4.0 5.0 4.0 4.0 32.0 4.6
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
3.0 4.0 4.0 4.0 4.0 2.0 4.0 25.0 3.6
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4.0 4.0 4.0 4.0 5.0 4.0 4.0 29.0 4.1
4.0 4.0 4.0 4.0 5.0 2.0 3.0 26.0 3.7
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 35.0 5.0
5.0 5.0 5.0 4.0 4.0 3.0 4.0 30.0 4.3
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
5.0 5.0 5.0 2.0 5.0 3.0 4.0 29.0 4.1
3.0 3.0 3.0 3.0 3.0 3.0 3.0 21.0 3.0
4.0 3.0 4.0 4.0 4.0 3.0 3.0 25.0 3.6
5.0 5.0 5.0 4.0 5.0 5.0 4.0 33.0 4.7
4.0 5.0 5.0 4.0 5.0 4.0 4.0 31.0 4.4
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
5.0 4.0 5.0 4.0 5.0 4.0 5.0 32.0 4.6
3.0 4.0 3.0 3.0 4.0 3.0 3.0 23.0 3.3
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 3.0 5.0 33.0 4.7
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 28.0 4.0
5.0 5.0 5.0 3.0 5.0 3.0 4.0 30.0 4.3
4.0 4.0 4.0 3.0 5.0 4.0 5.0 29.0 4.1
4.0 4.0 4.0 2.0 4.0 4.0 4.0 26.0 3.7
4.0 4.0 4.0 3.0 5.0 3.0 2.0 25.0 3.6
4.0 4.0 5.0 4.0 5.0 4.0 5.0 31.0 4.4
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 35.0 5.0
5.0 4.0 5.0 5.0 5.0 4.0 5.0 33.0 4.7
5.0 5.0 4.0 3.0 4.0 3.0 3.0 27.0 3.9
4.0 4.0 5.0 5.0 5.0 5.0 1.0 29.0 4.1
3.0 4.0 3.0 2.0 3.0 3.0 4.0 22.0 3.1
5.0 5.0 5.0 1.0 5.0 5.0 5.0 31.0 4.4
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 27.0 3.9
5.0 4.0 5.0 4.0 4.0 2.0 3.0 27.0 3.9
2.0 4.0 4.0 4.0 4.0 3.0 4.0 25.0 3.6
4.0 4.0 4.0 4.0 5.0 3.0 3.0 27.0 3.9
4.0 4.0 5.0 4.0 5.0 3.0 4.0 29.0 4.1
4.0 4.0 4.0 4.0 5.0 3.0 4.0 28.0 4.0
4.0 4.0 4.0 4.0 5.0 3.0 4.0 28.0 4.0
3.0 4.0 4.0 3.0 4.0 4.0 2.0 24.0 3.4
4.0 4.0 4.0 3.0 4.0 3.0 4.0 26.0 3.7
5.0 5.0 4.0 3.0 4.0 4.0 3.0 28.0 4.0
4.0 5.0 4.0 4.0 4.0 3.0 4.0 28.0 4.0
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 2.0 26.0 3.7
4.0 4.0 4.0 5.0 5.0 4.0 5.0 31.0 4.4
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3.0 4.0 4.0 4.0 5.0 3.0 4.0 270 | 39
3.0 3.0 3.0 3.0 4.0 4.0 3.0 230 | 33
4.0 4.0 4.0 2.0 4.0 3.0 4.0 250 | 36
4.0 5.0 5.0 5.0 5.0 4.0 4.0 320 46
5.0 5.0 5.0 5.0 5.0 3.0 4.0 320 | 46
2.0 4.0 4.0 3.0 5.0 2.0 4.0 240 | 34
4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 4.0 280 | 40
3.0 4.0 5.0 4.0 5.0 3.0 3.0 270 | 39
3.0 4.0 4.0 3.0 5.0 2.0 3.0 240 | 34
3.0 3.0 4.0 3.0 4.0 3.0 4.0 240 | 34
3.0 5.0 3.0 3.0 4.0 3.0 3.0 240 | 34
4.0 3.0 3.0 3.0 5.0 5.0 2.0 250 | 36

Variabel Niat Berkunjung Kembali (NBK)

NBK1 NBK2 NBK3 TNBK Rata - Rata
5.0 4.0 4.0 13.0 43
3.0 4.0 4.0 11.0 3.7
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 4.0 5.0 13.0 43
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 5.0 5.0 14.0 47
4.0 3.0 2.0 9.0 3.0
4.0 4.0 3.0 11.0 3.7
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 4.0 5.0 13.0 43
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
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4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
3.0 4.0 3.0 10.0 3.3
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 5.0 5.0 14.0 4.7
5.0 4.0 4.0 13.0 4.3
5.0 4.0 3.0 12.0 4.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
5.0 4.0 5.0 14.0 4.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 5.0 13.0 4.3
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 4.0 4.0 13.0 4.3
5.0 4.0 4.0 13.0 4.3
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 4.0 4.0 13.0 4.3
3.0 4.0 4.0 11.0 3.7
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 4.0 5.0 13.0 4.3
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 5.0 5.0 14.0 4.7
4.0 3.0 2.0 9.0 3.0
4.0 4.0 3.0 11.0 3.7
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 4.0 5.0 13.0 4.3
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
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3.0 4.0 3.0 10.0 3.3
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 5.0 5.0 14.0 4.7
5.0 4.0 4.0 13.0 4.3
5.0 4.0 3.0 12.0 4.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
5.0 4.0 5.0 14.0 4.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 5.0 13.0 4.3
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 4.0 4.0 13.0 4.3
5.0 4.0 4.0 13.0 4.3
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 5.0 13.0 4.3
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 3.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 5.0 5.0 14.0 4.7
5.0 2.0 5.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
3.0 3.0 3.0 9.0 3.0
3.0 3.0 3.0 9.0 3.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 3.0 11.0 3.7
3.0 3.0 3.0 9.0 3.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 5.0 5.0 14.0 4.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
5.0 5.0 4.0 14.0 4.7
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4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 5.0 4.0 13.0 4.3
4.0 2.0 3.0 9.0 3.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 5.0 5.0 14.0 4.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
1.0 3.0 3.0 7.0 2.3
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 5.0 3.0 12.0 4.0
5.0 4.0 4.0 13.0 4.3
5.0 4.0 4.0 13.0 4.3
3.0 4.0 4.0 11.0 3.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 4.0 4.0 13.0 4.3
4.0 5.0 5.0 14.0 4.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
5.0 4.0 4.0 13.0 4.3
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 5.0 5.0 14.0 4.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 4.0 4.0 13.0 4.3
5.0 4.0 5.0 14.0 4.7
5.0 4.0 4.0 13.0 4.3
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
3.0 3.0 3.0 9.0 3.0
5.0 5.0 4.0 14.0 4.7
3.0 2.0 4.0 9.0 3.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
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5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 5.0 13.0 4.3
4.0 5.0 4.0 13.0 4.3
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 3.0 11.0 3.7
3.0 3.0 3.0 9.0 3.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 5.0 5.0 14.0 4.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
5.0 5.0 4.0 14.0 4.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 5.0 4.0 13.0 4.3
4.0 2.0 3.0 9.0 3.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 5.0 5.0 14.0 4.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
1.0 3.0 3.0 7.0 2.3
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 5.0 3.0 12.0 4.0
5.0 4.0 4.0 13.0 4.3
5.0 4.0 4.0 13.0 4.3
3.0 4.0 4.0 11.0 3.7
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
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5.0 4.0 4.0 13.0 4.3
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 5.0 13.0 4.3
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 3.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 5.0 5.0 14.0 4.7
5.0 2.0 5.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
3.0 3.0 3.0 9.0 3.0
3.0 3.0 3.0 9.0 3.0
4.0 4.0 4.0 12.0 4.0
5.0 5.0 5.0 15.0 5.0
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Lampiran 5: Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas

Uji Validitas Citra Kognitif Destinasi (CDCK)

Correlations
CDCK1 CDCK2 CDCK3 TCDCK
Pearson Correlation 1 3517 399" 705"
CDCK1 Sig. (2-tailed) .000 1000 1000
N 204 204 204 204
Pearson Correlation 3517 1 7247 859"
CDCK2 Sig. (2-tailed) .000 1000 1000
N 204 204 204 204
Pearson Correlation 3997 7247 1 8747
CDCK3 Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 204 204 204 204
Pearson Correlation 705" 859" 8747 1
TCDCK Sig. (2-tailed) 1000 1000 000
N 204 204 204 204
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Uji Reliabilitas Citra Kognitif Destinasi (CDCK)
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha | N of Items
746 3
Uji Validitas Citra Afektif Destinasi (CDCA)
Correlations
CDCA1 CDCA2 CDCA3 TCDCA
Pearson Correlation 1 620" 3217 8027
CDCAL |[Sig. (2-tailed) 2000 2000 .000
N 204 204 204 204
Pearson Correlation 620" 1 360" 8237
CDCA2 [Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 204 204 204 204
Pearson Correlation 3217 360" 1 7407
CDCA3 Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 204 204 204 204
Pearson Correlation 8027 8237 7407 1
TCDCA [Sig. (2-tailed) 2000 000 000
N 204 204 204 204
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Uji Raliabilitas Citra Afektif Destinasi (CDCA)
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha | N of Items
.687 3
Uji Validitas Citra Kognitif Makanan (CMCK)
Correlations
CMCK1 | CMCK2 | CMCK3 | CMCK4 | CMCK5 | CMCK6 | CMCK7 | TCMCK
Pearson Correlation 1 299" 3437 290" 157" 3327 266 6237
CMCK1 |Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .025 .000 .000 .000
N 204 204 204 204 204 204 204 204
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Pearson Correlation 299 1 2737 330" 4017 3517 3947 6427
CMCK2 | Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 204 204 204 204 204 204 204 204
Pearson Correlation 3437 2737 1 564" 226" 2017 388" 660"
CMCK3 | Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .001 .000 .000 .000
N 204 204 204 204 204 204 204 204
Pearson Correlation 290" 3307 564" 1 2937 3817 4997 708"
CMCK4 | Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 204 204 204 204 204 204 204 204
Pearson Correlation 157" 4017 226" 293" 1 3817 169 538"
CMCK5 | Sig. (2-tailed) 025 .000 .001 .000 .000 016 .000
N 204 204 204 204 204 204 204 204
Pearson Correlation 3327 3517 2917 3817 3817 1 587 726"
CMCK®6 | Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 204 204 204 204 204 204 204 204
Pearson Correlation 266 3947 388" 499" 169" 587 1 7227
CMCK7 |Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 016 .000 .000
N 204 204 204 204 204 204 204 204
Pearson Correlation 6237 6427 660" 708" 538" 726 7227 1
TCMCK | Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 204 204 204 204 204 204 204 204
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
Uji Reliabilitas Citra Kognitif Makanan (CMCK)
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha | N of Items
779 7
Uji Validitas Citra Afektif Makanan (CMCK)
Correlations
CMCAL | CMCA2 | CMCA3 | CMCA4 | CMCA5 | CMCA6 | CMCA7 | TCMCA
Pearson Correlation 1 4957 576" 2737 3397 358" 2137 7107
CMCA1 |Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .002 .000
N 204 204 204 204 204 204 204 204
Pearson Correlation 495" 1 5347 2917 264" 247 2757 665
CMCA?2 |Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 204 204 204 204 204 204 204 204
Pearson Correlation 576" 5347 1 4497 581" 240 244 765
CMCA3 |Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .001 .000 .000
N 204 204 204 204 204 204 204 204
Pearson Correlation 2737 2017 4497 1 357 299" 2307 6627
CMCA4 |Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .001 .000
N 204 204 204 204 204 204 204 204
Pearson Correlation 339" 264 581" 357 1 165 148" 583"
CMCA5 | Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .018 034 .000
N 204 204 204 204 204 204 204 204
Pearson Correlation 358" 247 2407 2997 165 1 1827 5807
CMCA6 |Sig. (2-tailed) .000 .000 .001 .000 018 .009 .000
N 204 204 204 204 204 204 204 204
Pearson Correlation 213" 275" 244" 230" 148" 182" 1 548"
CMCA7 |Sig. (2-tailed) .002 .000 .000 .001 034 .009 .000
N 204 204 204 204 204 204 204 204
Pearson Correlation 7107 665 765 6627 583" 580" 548" 1
TCMCA |Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 204 204 204 204 204 204 204 204

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Uji Raliabilitas Citra Afektif Destinasi (CDCA)

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of Items

749

7

Uji Valiiditas Niat Berkunjung Kembali (NBK)

Correlations

NBK1 NBK2 NBK3 TNBK
Pearson Correlation 1 530" 580" 8247
NBK1 |Sig. (2-tailed) 000 000 1000
N 204 204 204 204
Pearson Correlation 5307 1 6717 859
NBK2 Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 204 204 204 204
Pearson Correlation 580" 6717 1 8787
NBK3 [Sig. (2-tailed) 1000 1000 1000
N 204 204 204 204
Pearson Correlation 8247 859" 878" 1
TNBK  [Sig. (2-tailed) .000 2000 1000
N 204 204 204 204
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Uji Reliabilitas Niat Berkunjung Kembali (NBK)
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha | N of Items
.814 3
Lampiran 6: Hasil Uji Deskriptif
KODE JUMLAH TOTAL | PERSENTASE TOTAL
1 2 3 4 5 1 2 3 4 5
CDCK1 0 5 33 119 47 204 | 0.0 | 25 16.2 58.3 | 23.0 100
CDCK?2 0 8 64 100 32 204 | 0.0 39 31.4 49.0 15.7 100
CDCK3 0 9 51 114 30 204 [ 0.0 44| 25.0 55.9 14.7 100
TCDCK 0 22 148 333 109 612 | 0.0 | 3.6 24.2 54.4 17.8 100
RATA2 0.0 7.3 49.3 111.0 36.3 204 | 0.0 | 3.6 24.2 54.4 17.8 100
CDCA1 0 2 35 118 49 204 | 00| 1.0 17.2 57.8 24.0 100
CDCA2 0 2 21 97 84 204 | 0.0 1.0 10.3 475 41.2 100
CDCA3 0 8 52 101 43 204 | 0.0 | 3.9 255 495 | 211 100
TCDCA 0 12 108 316 176 612 | 0.0 | 2.0 17.6 51.6 28.8 100
RATA2 0.0 4.0 36.0 105.3 58.7 2040 | 0.0 | 2.0 17.6 51.6 | 28.8 100
CMCK1 2 20 43 90 49 204 | 10| 9.8 21.1 441 24.0 100
CMCK?2 0 3 17 107 77 204 | 0.0 15 8.3 525 37.7 100
CMCK3 0 5 39 114 46 204 | 00| 25 19.1 55.9 225 100
CMCK4 0 2 47 119 36 204 | 0.0 1.0 23.0 58.3 17.6 100
CMCK5 0 2 18 106 78 204 | 00| 1.0 8.8 52.0 | 38.2 100
CMCK6 2 7 61 104 30 204 | 10| 34 29.9 51.0 14.7 100
CMCK?7 0 12 81 80 31 204 | 0.0 59 39.7 39.2 15.2 100
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TCMCK 4| 51| 306 720 | 347 1428 | 03| 36| 214 | 504 | 243 100
RATA2 | 06| 7.3 | 437 | 1029 | 496 | 2040 | 03| 36| 214 | 504 | 243 | 100.0
CMCA1 0 40 100 | 60 204 | 00| 20| 196 | 49.0| 294 100
CMCA2 0 22 10| 72 204 | 00| 00| 108 | 539 | 353 100
CMCA3 0 14 102 | 88 204 | 00| 00| 6.9 | 500 | 431 100
CMCA4 2| 11| 46 100 | 45 204 | 10| 54| 225 | 49.0| 221 100
CMCA5 0] 0 7 72| 125 204 | 00| 00| 34| 353| 613 100
CMCA6 0] 12| n S ese 204 | 0.0 | 59| 348 | 426 | 167 100
CMCA7 2| 20| 47 104 | 31 204 | 10| 98| 230 | 510 152 100
TCMCA 4| 41| 247 675 | 455 1428 | 03| 33| 173 | 473 | 319 100
RATA2 | 06| 67| 353 | 964 | 65 204 | 03| 33| 173 | 473 | 319 100
NBK1 Y0 | 105 | 83 204 | 1.0 00| 69| 515| 407 100
NBK2 0 13 112 | 74 204 | 00| 25| 64| 549 | 363 100
NBK3 Y 2| 2 101 | 80 204 | 00| 1.0 | 103 | 495 | 392 100
TNBK 2| 7] 48 318 | 237 612 | 03| 11| 78| 520 387 100
RATA2 | 07| 23| 16 106 | 79 204 | 03] 11| 78| 520 387 1000
Descriptive Statistics
N Minimum Maximum Mean Std. Deviation

CDCK 204 23 5.0 3.859 5969

CDCA 204 2.7 5.0 4.076 5622

CMCK 204 2.7 5.0 3.948 4950

CMCA 204 3.0 5.0 4.074 4690

NBK 204 23 5.0 4.275 5850

Valid N (listwise) 204
Lampiran 7: Hasil Analisis Regresi Berganda dan Kofisien Determinasi
Pengaruh Citra Kognitif Destinasi dan Citra Afektif Destinasi Terhadap Niat
Berkunjung Kembali

Coefficients®
Model Unstandardized Coefficients Standardized t Sig.
Coefficients
B Std. Error Beta
(Constant) 7.374 830 8.886 .000
1 TCDCK 259 .098 264 2.637 .009
TCDCA 201 104 193 1.930 .055

a. Dependent Variable: TNBK

Uji Koefisien Determinasi Citra Kognitif Destinasi dan Citra Afektif Destinasi

Terhadap Niat Berkunjung Kembali

Model Summary

Model R R Square Adjusted R Std. Error of the
Square Estimate
1 4322 .186 178 1.586

a. Predictors: (Constant), TCDCA, TCDCK
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Pengaruh Citra Kognitif Makanan dan Citra Afektif Makanan Terhadap Niat
Berkunjung Kembali

Coefficients®
Model Unstandardized Coefficients Standardized t Sig.
Coefficients
B Std. Error Beta

(Constant) 3.668 .888 4.132 .000
1 TCMCK .160 .046 .318 3.459 .001

TCMCA .166 .049 311 3.378 .001
a. Dependent Variable: TNBK

Uji Koefisien Determinasi Citra Kognitif Makanan dan Citra Afektif Makanan
Terhadap Niat Berkunjung Kembali

Model Summary

Model R R Square Adjusted R Std. Error of the
Square Estimate
1 594 .353 347 1.413

a. Predictors: (Constant), TCMCA, TCMCK

Lampiran 8: Hasil Uji beda
Persepsi Responden Terhadap Citra Destinasi, Citra Makanan dan Niat Berkunjung
Kembali Berdasarkan Jenis kelamin

Citra Destinasi (Citra Kognitif)

Descriptives

N Mean Std. Std. Error 95% Confidence Interval for Mean Minimum | Maximum
Deviation Lower Bound Upper Bound

Laki — laki 94| 11.79 1.917 .198 11.39 12.18 7 15
Perempuan 110 11.43 1.662 .158 11.11 11.74 8 15
Total 204| 11.59 1.788 125 11.35 11.84 7 15

ANOVA
Citra Destinasi (Citra Kognitif)

Sum of Squares df Mean Square F Sig.
Between Groups 6.568 1 6.568 2.064 152
Within Groups 642.663 202 3.181
Total 649.230 203
Descriptives
Citra Destinasi (Citra Afektif)
N Mean Std. Std. Error 95% Confidence Interval for Mean Minimum | Maximum
Deviation Lower Bound Upper Bound

Laki — laki 94| 12.30 1.905 197 11.91 12.69 8 15
Perempuan 110 12.15 1.470 140 11.87 12.42 8 15
Total 204 | 12.22 1.682 118 11.98 12.45 8 15

ANOVA
Citra Destinasi (Citra Afektif)

Sum of Squares Df Mean Square F Sig.

Between Groups 1.178 1 1.178 415 .520
Within Groups 573.332 202 2.838
Total 574.510 203
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Citra Makanan (Citra Kognitif)

Descriptives

N Mean Std. Std. Error 95% Confidence Interval for Mean Minimum | Maximum
Deviation Lower Bound Upper Bound
Laki — laki 94| 27.84 3.247 .335 27.18 28.51 21 35
Perempuan 110| 27.47 3.667 .350 26.78 28.17 19 35
Total 204| 27.64 3.476 .243 27.16 28.12 19 35
ANOVA
Citra Makanan (Citra Kognitif)
Sum of Squares df Mean Square F Sig.
Between Groups 6.853 1 6.853 .566 453
Within Groups 2446.025 202 12.109
Total 2452.877 203
Descriptives
Citra Makanan (Citra Afektif)
N Mean Std. Std. Error 95% Confidence Interval for Mean Minimum | Maximum
Deviation Lower Bound Upper Bound
Laki — laki 94| 28.61 3.257 .336 27.94 29.27 21 35
Perempuan 110 2841 3.294 314 27.79 29.03 22 35
Total 204| 28.50 3.270 229 28.05 28.95 21 35
ANOVA
Citra Makanan (Citra Afektif)
Sum of Squares df Mean Square F Sig.
Between Groups 1.973 1 1.973 184 .669
Within Groups 2169.027 202 10.738
Total 2171.000 203
Descriptives
Niat Berkunjung Kembali
N Mean Std. Std. Error 95% Confidence Interval for Mean Minimum [ Maximum
Deviation Lower Bound Upper Bound
Laki — laki 941 13.05 1.561 161 12.73 13.37 9 15
Perempuan 110 12.64 1.880 179 12.28 12.99 7 15
Total 204 12.83 1.749 122 12.59 13.07 7 15
ANOVA
Niat Berkunjung Kembali
Sum of Squares df Mean Square F Sig.
Between Groups 8.807 1 8.807 2.906 .090
Within Groups 612.189 202 3.031
Total 620.995 203
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Persepsi Responden Terhadap Citra Destinasi, Citra Makanan dan Niat

Berkunjung Kembali Berdasarkan Usia
Descriptives
Citra Destinasi (Citra Kognitif)

N Mean Std. Std. Error | 95% Confidence Interval for Mean | Minimum | Maximum
Deviation Lower Bound | Upper Bound
Dibawah 47| 1113|1837 268 10.59 11.67 7 15
25 Tahun
25-34
96 11.54 1.647 .168 11.21 11.88 8 15
Tahun
35-44 21 12.62 .973 212 12.18 13.06 12 15
Tahun
45-54 30| 1143| 2208 403 10.61 12.26 7 15
Tahun
Di atas 55 10| 1260 1897 600 11.24 13.96 10 15
Tahun
Total 204 11.59 1.788 125 11.35 11.84 7 15
ANOVA
Citra Destinasi (Citra Kognitif)
Sum of Squares df Mean Square F Sig.

Between Groups 43.444 4 10.861 3.568 .008
Within Groups 605.786 199 3.044
Total 649.230 203

Descriptives
Citra Destinasi (Citra Afektif)

N Mean Std. Std. Error | 95% Confidence Interval for Mean | Minimum | Maximum
Deviation Lower Bound | Upper Bound

Di bawah 47| 1160| 1.884 275 11.04 12.15 8 15
Tahun
h2u5n- 34 96 12.35 1.392 142 12.07 12.64 9 15
hSu5n- a4 21 12.95 1.161 .253 12.42 13.48 12 15
k:lusn- 54 30 12.03 2.236 .408 11.20 12.87 8 15
h'i'natas 5 10| 12.80| 1.476 467 11.74 13.86 11 15
Total 204 12.22 1.682 118 11.98 12.45 8 15

ANOVA
Citra Destinasi (Citra Afektif)

Sum of Squares df Mean Square F Sig.

Between Groups 35.713 4 8.928 3.298 .012
Within Groups 538.797 199 2.708
Total 574.510 203
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Citra Makanan (Citra Kognitif)

Descriptives

N Mean Std. Std. Error | 95% Confidence Interval for Mean | Minimu Maximum
Deviation Lower Bound | Upper Bound m
Dibawah 47| 2732|4124 601 26.11 28.53 21 35
25 Tahun
25-34 96 28.01 3.640 372 27.27 28.75 21 35
Tahun
35-44 21 28.67 2.058 449 27.73 29.60 25 32
Tahun
45 -54
30 26.43 2.763 .504 25.40 27.46 19 31

Tahun
Diatass5 | 1] 2710|  1.449 458 26.06 28.14 24 29
Tahun
Total 204 27.64 3.476 .243 27.16 28.12 19 35

ANOVA
Citra Makanan (Citra Kognitif)

Sum of Squares df Mean Square F Sig.
Between Groups 86.742 4 21.685 1.824 126
Within Groups 2366.136 199 11.890
Total 2452 .877 203
Descriptives
Citra Makanan (Citra Afektif)
N Mean Std. Std. Error | 95% Confidence Interval for Mean | Minimu Maximum
Deviation Lower Bound | Upper Bound m

Dibawah 47| 2787 4121 601 26.66 29.08 21 35
25 Tahun
25-34 96| 2017| 3046 311 28,55 2078 23 35
Tahun
35-44 21| 2062 23907 523 2853 30.71 27 35
Tahun
45-54 30 27.17 2.666 487 26.17 28.16 22 32
Tahun
Di atas 55 10| 2670| 1.252 396 25.80 27.60 25 28
Tahun
Total 204 28.50 3.270 229 28.05 28.95 21 35

ANOVA
Citra Makanan (Citra Afektif)

Sum of Squares df Mean Square F Sig.

Between Groups 173.214 4 43.303 4.313 .002
Within Groups 1997.786 199 10.039
Total 2171.000 203
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Descriptives

Niat Berkunjung Kembali
N Mean Std. Std. Error | 95% Confidence Interval for Mean | Minimum | Maximum
Deviation Lower Bound | Upper Bound

Di bawah 47| 1204 1823 266 12.40 13.47 9 15
25 Tahun

25-34 96 12.83 1.923 .196 12.44 13.22 7 15
Tahun

35-44 21 13.48 1.250 273 12.91 14.05 12 15
Tahun

45-54 30| 1223 1406 257 11.71 12.76 9 15
Tahun

Dias55 | 451 1270 949 300 12,02 13.38 12 15
Tahun

Total 204 12.83 1.749 122 12.59 13.07 7 15

ANOVA
Niat Berkunjung Kembali
Sum of Squares df Mean Square F Sig.

Between Groups 20.148 4 5.037 1.668 159

Within Groups 600.847 199 3.019

Total 620.995 203
Persepsi Responden Terhadap Citra Destinasi, Citra Makanan dan Niat

Berkunjung Kembali Berdasarkan Jumlah Kunjungan ke Kupang
Descriptives

Citra Destinasi (Citra Kognitif)

N Mean Std. Std. Error | 95% Confidence Interval for Mean | Minimum | Maximum
Deviation Lower Bound | Upper Bound
1 Kali 38| 11.47 1.589 .258 10.95 12.00 9 15
2 Kali 11 10.64 1.286 .388 9.77 11.50 9 13
3 Kali 7 9.57 1.988 751 7.73 1141 7 12
|§e|2£|]i dari 1 44| 11.79 1.789 147 11.50 12.08 7 15
Total 204 11.59 1.788 125 11.35 11.84 7 15
ANOVA
Citra Destinasi (Citra Kognitif)
Sum of Squares df Mean Square F Sig.
Between Groups 44.990 3 14.997 4.964 .002
Within Groups 604.240 200 3.021
Total 649.230 203
Descriptives

Citra Destinasi (Citra Afektif)

N Mean Std. Std. Error | 95% Confidence Interval for Mean | Minimum Maximum

Deviation Lower Bound Upper Bound

1 Kali 38 12.66 1.457 .236 12.18 13.14 9 15
2 Kali 11 11.45 1.864 .562 10.20 12.71 8 14
3 Kali 7 10.29 1.604 .606 8.80 11.77 8 12
'geé’;rl‘i dari ' q4g| 1225| 1661 137 11.98 1252 8 15
Total 204 12.22 1.682 118 11.98 12.45 8 15
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Citra Destinasi (Citra Afektif)

ANOVA

Sum of Squares df Mean Square F Sig.
Between Groups 40.051 3 13.350 4.996 .002
Within Groups 534.458 200 2.672
Total 574.510 203

Descriptives
Citra Makanan (Citra Kognitif)
N Mean Std. Std. Error | 95% Confidence Interval for Mean | Minimum Maximum
Deviation Lower Bound | Upper Bound
1 Kali 38| 27.05 3.110 .505 26.03 28.07 19 34
2 Kali 11| 2564 4.365 1.316 22.70 28.57 21 32
3 Kali 71 27.14 2.673 1.010 24.67 29.61 25 31
EE,E;Ti dari | 48| 2797|3486 287 27.40 28.53 21 35
Total 204| 27.64 3.476 243 27.16 28.12 19 35
ANOVA

Citra Makanan (Citra Kognitif)

Sum of Squares df Mean Square F Sig.
Between Groups 74.749 3 24.916 2.095 .102
Within Groups 2378.128 200 11.891
Total 2452.877 203

Descriptives
Citra Makanan (Citra Afektif)
N Mean Std. Std. Error | 95% Confidence Interval for Mean | Minimum Maximum
Deviation Lower Bound | Upper Bound
1 Kali 38| 29.05 2.968 481 28.08 30.03 24 35
2 Kali 11| 27.18 3.970 1.197 24.51 29.85 21 33
3 Kali 7| 27.29 4.192 1.584 23.41 31.16 23 33
I§e|2:|]i dari | 48| 2851 3238 266 27.99 29.04 22 35
Total 204 | 28.50 3.270 .229 28.05 28.95 21 35
ANOVA

Citra Makanan (Citra Afektif)

Sum of Squares df Mean Square F Sig.
Between Groups 41.067 3 13.689 1.285 .281
Within Groups 2129.933 200 10.650
Total 2171.000 203
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Descriptives

Niat Berkunjung Kembali
N Mean Std. Std. Error | 95% Confidence Interval for Mean | Minimum Maximum
Deviation Lower Bound | Upper Bound
1 Kali 38| 13.24 1.567 .254 12.72 13.75 9 15
2 Kali 11| 12.09 2.256 .680 10.58 13.61 9 15
3 Kali 7| 12.86 1.464 .553 11.50 14.21 12 15
|§e|2;r|]i dari 48| 1278 1757 144 12.49 13.06 7 15
Total 204 | 12.83 1.749 122 12.59 13.07 7 15
ANOVA
Niat Berkunjung Kembali
Sum of Squares df Mean Square F Sig.
Between Groups 12.719 3 4.240 1.394 .246
Within Groups 608.277 200 3.041
Total 620.995 203
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