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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi persepsi pemirsa televisi
terhadap program stasiun televisi swasta di Indonesia, dan untuk mengidentifikasi
kemungkinan-kemungkinan apa saja yang ada dalam melakukan usaha
repositioning pada stasiun televisi swasta di Indonesia.

Pengumpulan data dilakukan dengan cara menyebar kuisoner secara
" langsung kepada pemirsa televisi khususnya di daerah Semarang dengan
pertimbangan bahwa daerah tersebut dapat menerima siaran dari semua stasiun
televisi yang ada. Teknik analisis yang dipergunakan dalam penelitian ini adalah
teknik analisis statistik deskriptif.

Dari penelitian ini, kita dapat diketahui persepsi pemirsa terhadap semua
stasiun televisi swasta yang ada di Indonesia sehingga dapat diperbandingkan
keunggulan dan kelemahan dari setiap stasiun televisi swasta tersebut. Dari hasil
penelitian ini dapat diketahui pula tanggapan pemirsa terhadap kemungkinan-

kemungkinan usaha repositioning pada stasiun televisi swasta yang ada.



ABSTRACT

This research aims at identifying perceptions of television audiences about
private television programs in Indonesia, thus to identify all alternative options in
repositioning efforts of private television station in Indonesia.

The information gathering process was through a questionnaire method by
giving a list of questions to the respondents especially the television audiences in
Semarang. The consideration of that area is simply because Semarang is able to
receive all private television programs that exist in Indonesia. Analytical technique
that is used in this research is the descriptive statistic analytical technique.

From this research, we will be able to know the perceptions of television
audiences about all private television stations in Indonesia so we will be able to
compare the strengths and weaknesses of each private television stations. The study
can also find out the audiences’ responses about any alternative options of

repositioning efforts of private television stations in Indonesia.
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