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Intisari

Penelitian ini beertujuan menganalisis industri minuman pada umumnya dan
industri minuman jahe pada khususnya, yang ada di D.IY. Lebih lanjut dalam
penelitian ini dilakukan pendekatan strategi bersaing yang dapat digunakan oleh
manajer untuk megantisipasi perubahan lingkungan yang cepat. Karena permasalahan
yang ada harus segera ditanggulangi melalui serangkaian perencanaan dan langkah yang
terumus dalam suatu strategi.

Penelitian ini memakai instrument SWOT yang terdiri dari analisis IFAS dan
EFAS, matriks SWOT, analisis struktur industri serta strategi generik. Dengan
menggunakan instrument tersebut diatas diharapkan dapat mempermudah para
pengusaha mengambil keputusan. Data yang digunakan didapat dari Departement
Perdagangan dan Industri serta data internal perusahaan sekoteng ABC.

Pada akhirnya hasil penelitian ini dirumuskan menjadi strategi bersaing yang tepat
bagi perusahaan supaya dapat mempertahankan ataupun meningkatkan keberadaannya
dalam industri, serta agar perusahaan dapat mengantisipasi fenomena sosial yang ada
saat ini. Hasil penelitian diharapkan dapat memberikan masukan dan berguna bagi para
pengambil keputusan.

Abstract

This research aims at analizing beverages industry especially ginger baverages
industry in D.1Y. In conducting this research, competitive strategy approach, which can
be use by manager to anticipate the fastness enviromental changes, is applied due to the
available problem or decline that have to be solved through a series of planning steps,
which are formulated into strategy.

This research applies SWOT instrument consisting of IFAS and EFAS, TOWS
matrix, industrial structure analysis and also generic strategy. Further more this analysis
expected to fasilitate bussiness people in decision making. Data is gathered from
Industrial and Trade Departement in D.LY and also internal data from Sekoteng ABC
company.

At the end this research outcome can be formulated as strategy for company in
order to be able to sustain or develop its existence in industry. Also can help the
company to anticipate the social phenomena that happen today. This research outcome
hopefully can provide inputs and useful for making decision.
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