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BAB IV 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. KESIMPULAN 

      Penelitian ini adalah penelitian yang bertujuan untuk mengetahui ada tidaknya 

hubungan antara motif menggunakan media yang dimiliki masing-masing pembaca 

terhadap preferensinya dalam memilih salah satu topik berita di Harian Mitra Dialog 

Cirebon. Sesuai dengan Teori Uses and Gratification, dimana pembaca memiliki 

kehendak dan memilih media sesuai dengan kebutuhannya. 

      Penelitian dilakukan dengan mengambil sampel sebanyak 100 orang yang diambil 

secara random, yaitu pembaca Mitra Dialog yang berdomisili di Kota Cirebon. Dari 

100 orang responden terlihat variasi dari karakteristik audiens, yaitu  perbedaan jenis 

kelamin, umur, pekerjaan, pendidikan dan variasi jawaban. Kemudian data dari 

kuesioner tersebut diolah menggunakan Tabulasi Silang dan tes Chi Kuadrat, karena 

data bersifat nominal. 

      Kesimpulan dari penelitian ini adalah: 

1. Pembaca Mitra Dialog memiliki semua motif,  baik Motif mencari Informasi, 

Motif Indentitas Pribadi, Motif Integrasi dan Interaksi Sosial, serta Motif 

Hiburan. Masing-masing motif memiliki persentase tinggi, meskipun memang 

yang paling menonjol atau paling tinggi persentasenya adalah motif integrasi 
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dan interaksi sosial (90%) dan yang paling kecil persentasenya adalah motif 

identitas pribadi (56%). 

2. Dari hasil uji tabulasi silang antara karakteristik audiens (umur, jenis kelamin, 

pendidikan, dan pekerjaan) dengan motif menggunakan media, ternyata tidak 

ada perbedaan motif menggunakan media berdasarkan umur, jenis kelamin, 

pendidikan, dan pekerjaan, karena hasilnya asymp sig > 0,05 jadi tidak 

signifikan. 

3. Dari hasil uji Tabulasi Silang antara motif menggunakan media dengan 

pemilihan topik berita diperoleh hasil nilai asymp sig > 0,05 sehingga dapat 

dikatakan tidak signifikan. Itu berarti H0 diterima, yaitu tidak ada hubungan 

antara motif menggunakan media terhadap pemilihan topik berita.  

4. Ada dua faktor besar yang menurut penulis mengakibatkan tidak ada 

hubungan di antara variabel-variabel penelitian ini. Diantaranya faktor 

responden, karena sebagian besar responden adalah perempuan (73 %), 

sehingga menurut analisis penulis adalah karena perempuan selama ini lebih 

banyak disibukkan dengan urursan domestik, sekalipun mereka bekerja dan 

berpendidikan, sehingga mereka kurang peduli terhadap media. Faktor yang 

lain adalah faktor ekonomi. Bisa jadi masyarakat lebih disibukkan dengan 

kegiatan perekonomian, sehingga tidak memberi perhatian khusus pada pada 

membaca media, sehingga tidak ada pemilihan khusus terhadap topik berita 

tertentu.  
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B. SARAN 

      Berdasarkan kesimpulan yang telah dipaparkan di atas, ada beberapa saran yang 

sekiranya dapat membantu untuk penelitian selanjutnya dan untuk masukan bagi 

Harian Mitra Dialog Cirebon sendiri. 

1. Meskipun tidak ada hubungan antara motif menggunakan media terhadap 

pemilihan topik berita terhadap pemilihan topik berita, namun jika kita 

lihat disini, motif interaksi dan integrasi sosial adalah motif yang paling 

menonjol yang dimiliki oleh masyarakat atau pembaca Harian Mitra 

Dialog di Kota Cirebon, untuk itu Harian Mitra Dialog perlu lebih 

mengembangkan lagi setiap berita dari semua topik berita, sehingga dapat 

semakin mempererat dan memperkuat rasa saling memiliki antar warga 

Kota Cirebon, serta membantu pembaca untuk dapat berinteraksi lebih 

baik lagi.  

2. Untuk penelitian selanjutnya yang menggunakan teori utama Uses and 

Gratification, sekiranya dapat menjadi bahan referensi, terutama bagi 

yang sudah jenuh dengan penelitian mengenai tema Uses and 

Gratification tapi hanya tentang kepuasan pembaca saja, sekiranya dapat 

menjadi variasi lain, bahwa penelitan Uses and Gratification tidak hanya 

bisa diterapkan dalam penelitian tentang kepuasan, tetapi juga bisa dipakai 

untuk penelitian lainnya. 
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