
STRATEGI PUBLIC RELATIONS DALAM REVITALISASI

(Kasus BKKBN Provinsi D.I.Yogyakarta)

SKRIPSI

Diajukan Sebagai Syarat Memperoleh

Gelar Sarjana Ilmu Sosial (S.Sos)

oleh

ROSHITA SARI

06 09 02984/ Kom

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK

UNIVERSITAS ATMA JAYA YOGYAKARTA

2010



ii

HALAMAN PERSETUJUAN

STRATEGI PUBLIC RELATIONS DALAM REVITALISASI

(Kasus BKKBN Provinsi D.I.Yogyakarta)

SKRIPSI

Disusun Guna Melengkapi Tugas Akhir Untuk Memenuhi Syarat Mencapai Gelar
S.Sos pada Program Studi Ilmu Komunikasi

disusun Oleh:

ROSHITA SARI
No. Mhs: 02984 / KOM

Disetujui Oleh:

Prof. Andre A. Hardjana, Ph.D
Dosen Pembimbing

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK

UNIVERSITAS ATMA JAYA YOGYAKARTA

2010



iii



iv

PERNYATAAN KEASLIAN

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama : Roshita Sari

NIM : 06 09 02984

Program Studi : Komunikasi

Judul Karya Tulis :Strategi Public Relations Dalam Revitalisasi (Kasus

BKKBN Provinsi D.I.Yogyakarta)

Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa karya tulis tugas akhir ini benar-

benar saya kerjakan sendiri. Karya tulis ini bukan merupakan plagiarism,

pencurian hasil karya orang lain, hasil kerja orang lain untuk kepentingan saya

karena hubungan materiil atau non materiil, ataupun segala kemungkinanlain yang

pada hakikatnya bukan merupakan karya tulis tugas akhir saya yang orisinil dan

otentik.

Bila dikemudian hari ditemukan ada ketidaksesuaian antara fakta dengan

pernyataan ini, saya bersedia diproses oleh TIM fakultas yang dibentuk untuk

melakukan verfikasi dengan sanksi berupa pembatalan kelulusan atau kesarjanaan.

Pernyataan ini saya buat dengan kesadaran dan tidak atas tekanan ataupun

paksaan dari pihak manapun demi menegakkan integritas institusi ini.



 

 

v
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Strategi Public Relations Dalam Revitalisasi

(Kasus BKKBN Provinsi D.I.Yogyakarta)

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi public relations dalam
revitalisasi BKKBN dan program KB serta implementasi program di BKKBN
provinsi D.I.Yogyakarta. Dalam penelitian ini akan diulas mengenai tahapan
strategi public relations yang dijalankan oleh Seksi Advokasi, Komunikasi,
Informasi dan Edukasi (KIE) BKKBN provinsi D.I.Yogyakarta.

Penelitian ini mengangkat kasus program komunikasi revitalisasi BKKBN dan
program KB. Jenis penelitian yang digunakan adalah deskripsi kualitatif. Data
diperoleh dengan menggunakan metode pengumpulan data melalui
wawancara terhadap kepala seksi advokasi dan KIE BKKBN D.I. Yogyakarta,
staf seksi advokasi dan KIE di daerah, pelaksana KB, dan anggota masyarakat
penerima program KB. Data lain diperoleh dari data-data dokumenter yang
diperoleh dari BKKBN provinsi D.I.Yogyakarta dan sumber-sumber lain yang
terkait. Teknik analisis data dalam penelitian ini adalah dengan
mengelompokkan dan mengkatagorikan data yang sudah didapatkan dan
disaring sebelumnya, lalu dianalisis menggunakan teori yang ada. Selanjutnya
data hasil dari keseluruhan proses ini kemudian disajikan dalam bentuk narasi,
sehingga mudah dipahami.

Dari penelitian didapatkan bahwa BKKBN dalam melaksanakan revitalisasi
menggunakan strategi public relations dalam program komunikasinya karena
tujuan program revitalisasi ini berutujuan untuk membentuk reputasi BKKBN
menjadi satu-satunya lembaga pemerintah yang bergerak di bidang
kependudukan dan kesejahteraan, selain itu BKKBN ingin dipersepsikan
sebagai lembaga yang dinamis, modern dan mudah dijangkau masyarakat.
Pelaksanaan program revitalisasi berada di bawah Seksi Advokasi dan KIE
yang menjalankan fungsi PR, selain itu BKKBN melaksanakan tahapan-
tahapan strategi public relations dalam merencanakan program revitalisasi
serta kegiatan yang dihasilkan pun merupakan kegiatan/ aktivitas public
relations.

Kata Kunci: Public Relations, Strategi, Revitalisasi
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