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Abstrak 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis tingkat konsentrasi distribusi spasial 

ekonomi kreatif dan pengaruh hard factor dan soft factor terhadap jumlah 

perusahaan atau usaha di sektor ekonomi kreatif di Indonesia. Variabel dependen 

pada penelitian ini adalah jumlah perusahaan atau usaha di subsektor industri kreatif 

sedangkan variabel independen yang digunakan terbagi ke dalam dua faktor yaitu 

hard factor dan soft factor. Hard factor terdiri dari jumlah penduduk dan Indeks 

Pembangunan Manusia (IPM) sedangkan soft factor terdiri dari Indeks Kota 

Toleran (IKT). Data yang digunakan adalah data sekunder yang didapat dari 

beberapa sumber. 

Berbeda dengan penelitian sebelumnya yang menggunakan data industri dari BPS 

pada tahun 2006, penelitian ini menggunakan data kolaborasi Bekraf-BPS dan data 

lain pada tahun 2016. Hasil analisis memberikan kesimpulan bahwa tingkat 

konsentrasi distribusi spasial industri kreatif di Indonesia cukup rendah atau dengan 

kata lain, tingkat kompetisi pasar industri kreatif cukup kompetitif. Sedangkan hasil 

regresi menunjukkan bahwa hard factor dan soft factor signifikan terhadap 

perubahan jumlah perusahaan maupun usaha di industri kreatif. Hard factor yang 

terdiri dari jumlah penduduk dan IPM memberikan hasil dengan pengaruh positif 

sedangkan soft factor yaitu IKT memberikan hasil dengan pengaruh negatif. 

Terdapat tujuh subsektor yang tidak signifikan pada variabel IKT. 

Penelitian ini menggunakan program STATA 13 untuk melakukan olah data. Hasil 

analisis menunjukkan bahwa persebaran ekonomi kreatif di Indonesia makin merata 

serta variabel jumlah penduduk, IPM dan IKT berpengaruh signifikan terhadap 

jumlah perusahaan atau usaha di sektor ekonomi kreatif di Indonesia 

Kata Kunci : distribusi spasial, Herfindahl-Hirschman Index (HHI), ekonomi 

kreatif, industri kreatif 

 


