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INTISARI

CV Andi Offset merupakan perusahaan yang bergerak di bidang penerbitan buku
dan percetakan. Dalam beberapa tahun terakhir, CV Andi mengalami penurunan
profit yang cukup signifikan. Hal tersebut diakibatkan oleh banyak faktor baik
eksternal maupun internal perusahaan, salah satunya adalah terkait pemasaran
produk. Oleh karena itu akan diformulasikan atau dibuat alternatif strategi
pemasaran yang dapat dilakukan oleh perusahaan CV Andi untuk menaikan profit
kembali.

Metode yang digunakan adalah Metode Hybrid antara metode SWOT (Strengths,
Weakness, Oppurtunities, Threats) dan Metode AHP (Analytical Hierrarchy
Process) dengan konsep Bauran Pemasaran (Mix Marketing) di dalamnya.
Metode ini menghasilkan output berupa faktor kekuatan, kelemahan, peluang, dan
ancaman yang disertai dengan nilai bobot prioritas. Bobot prioritas tersebut akan
digunakan dalam memformulasikan Strategi Pemasaran Setelah mendapatkan
beberapa alternatif strategi pemasaran, dipilih 3 strategi pemasaran yang paling
tepat dilakukan CV Andi Offset saat ini, yaitu Membuat aplikasi "baca buku Online"
dengan bekerja sama dengan Chanels yang ada. Pengarahan kegiatan ke IT Staf
(Global Soft) untuk membuat program baca buku online, Melakukan survei terkait
data-data topik atau konten apa yang sedang dibutuhkan dengan cara bekerja
sama dengan instansi pendidikan atau dengan channels yang ada dalam hal
pengambilan data (dilakukan dengan survei berhadiah), dan membuat jadwal rutin
terkait aktivitas pemasaran di media sosial yang berisi profil perusahaan, produk,
serta program promosi (posting foto, video, program promosi), Media : Instagram
dan Youtube

Kata Kunci : Marketing, SWOT (Strengths, Weakness,

Oppurtunities,  Threats) AHP, SWOT-AHP, Strategi
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