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KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 KESIMPULAN

Dari hasil penelitian vang telah dilakukan, dapat diambil kesimpulan

sebagai berikut:

L

Berdasarkan rumusan masalah yang pertama dan yang kedua yaitu
apakah bahasa metafora dalam periklanan mempengaruhi tanggapan
konsumen secara signifikan dan sejauh mana pengaruh bahasa metafora
dalam periklanan terhadap tanggapan konsumen, dari hasil analasia yang
sudah dilakukan ternyata variabel hahasa metafora mempunyai pengaruh
terhadap tanggapan konsumen secara signifikan dan sangat tinggi terhadap
tanggapan konsumen pada iklan proXL. Hal ini dapat dilihat dari hasil
pengolahan data yaitu pada nilai koefisien regresi dari bahasa metafora
yang positif sebesar 0,547. nilai koefisien regresi sebesar 0,547
mempunyai arti bahwa setiap peningkatan bahasa metafora (X) sebesar
1% akan meningkatkan tanggapan konsumen sebesar 0,547%, jadi tingkat
pengaruh bahasa metafora dalam periklanan terhadap tanggapan konsumen
adalah relatif besar. Dengan nilai koefisien korelasi (R) sebesar 0,720
menunjukkan tingkat hubungan vyang tinggi antara bahasa metafora
terhadap tanggapan konsumen. Sedangkan nilai koefisien determinasi (R?)

sebesar 0,518, menunjukkan bahwa hubungan bahasa metafora terhadap
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tanggapan konsumen adalah sebesar 51,8%, sedangkan sisanya sebesar
48.2% dipengaruhi oleh variabel lain diluar model penelitian ini.

Bahasa metafora dalam periklanan mempengaruhi tanggapan
konsumen secara signifikan juga dapat dilihat dani F hitung (105,455)
yang lebih besar dari F tabel (3,94).

Berdasarkan rumusan masalah yang ketiga yaitu sejauh mana
tanggapan konsumen terhadap bahasa metafora dalam periklanan pada
iklan proXL, dan apalisa yang telah dilakukan ternyata tanggapan
konsumen terhadap bahasa metafora dalam periklanan sangat tinggi. Hal
ini dapat dilihat dari hasil rata-rata hitung untuk tanggapan konsumen
terhadap iklan bahasa metafora, yaitu 4,40 dan berada pada interval yang

sangat tinggi.
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5.2 SARAN

Dari kesimpulan di atas, maka penulis dapat memberikan beberapa saran

sebagai berikut:

1.

Berdasarkan hasil analisa yang menunjukkan bahwa bahasa
metafora dalam periklanan mempengaruhi tanggapan konsumen secara
signifikan dan bahasa metafora dalam periklanan mempunyai pengaruh
yang tinggi terhadap tanggapan konsumen, bagi pengelola iklan kiranya
dapat memperhatikan ragam bahasa vang akan digunakan dalam
mempengaruhi tanggapan konsumen dengan demikian apa yang menjadi
sasaran dari produsen dapat terpenuhi. Karena dengan kalimat yang mudah
diingat oleh setiap konsumen dapat menjadikan bahan pertimbangan
tersendiri bagi setiap konsumen untuk menggunakan produk yang
ditawarkan.

Berdasarkan hasil analisa yang menunjukkan bahwa ada variabel
lain selain bahasa metafora yang mempengaruhi tanggapan konsumen,
maka diperlukan suatu bentuk iklan dari suatu produk yang mampu untuk
menarik perhatian, namun pesan yang disampaikan cukup singkat, jelas
dan meyakinkan, sehingga pada akhirnya iklan tersebut mudah diingat dan
dipercaya. Iklan harus membuat suatu kesan. Mengembangkan iklan yang
empatis (iklan yang memahami apa yang sedang dipikirkan dan dirasakan
orang), yakni yang melibatkan diri dan mudah diingat, serta yang

mengesankan simpel.
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3.

Pada saat ini terlalu banyak iklan di media cetak, media elektronik,
serta sumber-sumber informasi lainnya yang tersedia setiap hari ke
hadapan konsumen. Berdasarkan hasil analisa yang menunjukkan bahwa
tanggapan konsumen terhadap bahasa metafora dalam periklanan sangat
tinggi, oleh karena 1tu pengiklan hendaknya dapat membuat iklan yang
berbeda darn ikalan yang biasanya. Bisa menampilkan ide-ide kreatif yang

baru dan menarik bagi konsumen.
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LAMPIRAN

PENGARUH BAHASA METAFORA
DALAM PERIKLANAN
TERHADAP TANGGAPAN KONSUMEN
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lampiran 1

Kepada Yth.
Bapak/Ibw/Sandara/i ............................
di Yogyakarta

Dengan hormat,

Pada kesempatan ini, perkenankanlah sava memohon pengorbanan waktu,
pendapat dan informasi dan Bapak/Ibu/Saudara/i untuk mengisi kuesioner yang
terlampir berikut ini.

Sebelumnya perkenankanlah saya untuk memperkenalkan diri:

Nama : Stevani Rully Septarini
NPM  :9703 09434
Mahasiswi Fakultas Ekonomi Universitas Atma Jaya Yogyakarta.

Kuesioner ini disusun untuk memperoleh data-data yang dibutuhkan dalam
menyusun skripsi dengan judul “Pengaruh Bahasa Metafora Dalam Periklanan
Terhadap Tanggapan Konsumen”, scbagai sebagian persyaratan untuk
memenuhi derajat Sarjanz Fkonomi (S1) pada Program Studi Ekonomi
Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Atma Jaya Yogyakarta. Oleh sebab itu
saya mengharapkan kejujuran dalam mengisi kuesioner imi. Jawaban yang
Bapak/Ibu/Saudara/i berikan hanya digunakan untuk kepentingan penelitian
skripsi ini.

Atas kesediaan Bapak/Ibu/Saudara/i penulis mengucapkan banyak terima
kasih.

Hormat saya,

Stevani Rully Septarini



DAFTAR PERTANYAAN

IDENTITAS RESPONDEN

L.

Jenis Kelamin

( ) Laki-laki

( ) Perempuan

Usia

( ) 18-22 tahun

( )23 -27 tahun

( )28 —32 tahun
Pendidikan Terakhir

( )SMU

()D3

()St

Pendapatan tiap bulan

( ) Di bawah Rp 500.000
( ) Rp 500.000 — Rp 1000.000

( ) Diatas Rp 1.000.000

lampiran 2



Yampiran 3

PETUNJUK PENGISIAN:

Berikan tanda silang pada huruf alternative jawaban yang paling sesuai dengan
tanggapan Anda.

Alternative jawaban responden adalah sebagai berikut:

SS : Sangat Setuju

S : Setwju

N  : Netral

TS : Tidak Setuju

STS : Sangat Tidak Setuju



A. Pertanyaan Tentang Iklan Bahasa Metafora

lampiran 4

Alternatif Jawaban
No. Pemyataan
SS|{ S | N |TS | STS

1. | Dengan melihat iklan proXL saya mengerti

manfaat produk ini.
2. |Kalimat “Bening Sepanjang Nusantara”

sesuai dengan produk vang ditawarkan.
3. | Kalimat dalam ikan proXL mudah diingat.
4. | Gambar iklan proXL sesuai dengan pesan

yang disampaikan.
5. | Perpaduan warna dalam iklan proXL menarik.
6. | Perpaduan gambar dan ungkapan kalimat

dalam iklan proXL menarik.

B. Pertanyaan Tentang Tanggapan Konsumen Terhadap Bahasa

Metafora
Alternatif Jawaban
No. Pemyataan
5SSt S| N |TS | STS

1. | Saya tertarik pada iklan proXL.
2. | Sava suka dengan iklan proXL.
3. | Saya senang untuk melihat kembali iklan

proXL.
4. | Saya ingin mencoba produk proXL ini dimasa

yang akan datang.
5. | Jika saya membutuhkan SIM Card saya akan

membeli produk proXL.




Data Hasil Uji Coba Instrumen

Elr®orr 0o 000 RN 00NN TOOONRDMMWLO LW
J112111121111211111111111111111
o T OTOONDTLTOOOSTTODLTOOONTOTOTNNNO OO
et [0
)
m OFTTOONTLTTOLTETTOOODNOOOOTOONNNT NN
(%)
al<
-
< O T TTONDLTLTLTOLTSTTOOOONDTOOLTOTONONONT O
g
&
A T T T O T OOTITTOITITITONOOOODLTOONDDOON DM
clen
<
ol IR
TOTFTTTTSSTOLTOONOTONDODOOTONDNDOTOONONDONO
-
Eloorxwoogtaronac o000 g o~ NONOD
J212111222122212112122211112111
TOOOONDLTOTLTLTOTOOODNDTTOTTOOOOT OO
©
)
X TOTOOODTLTOOTOOODOOONOODOONOONOTOOMmO
wo|w
199
oL
& TOTOONOLTLTOOOLTONDTOOONTOTOONNOOOO
Ol=
=
A e "D O O O T T LTOOLTOLTOODOOOOODOOOOO T OO
Slen
B
T o T T OO OTTLTOTTTOOOOOOOTOONNNT NN
o~
T O OOONOTITTOTTLITSSTOTTSISTOTONTOFT T OO
-
) O T N MDD OM~ODODO T~ NMITID ONMNDO O
No TNOTD OO0 & - rrr A NNNNNENNNN®




Reliability

lklan Bahasa Metafora (X)

LRt e A

ﬂﬂﬂﬂﬂﬂ Method 1 (space saver) will be used for this analysis *#%##x

RELIABILITY

Item-total Statistics

X1
X_2
X3
X_4
X5
X_6

Reliability Coefficients

Scale
Mean
if Item
Deleted

16.1667
16.5333
16.4333
16.5333
16.5333
16.3000

N of cases = 30.0

Alpha =

.7040

Correlations

iklan Bahasa Metafora (X)

Correlations

ANALYSTIS - SCALE

Scale Corrected
variance Item-
if Item Total
Deleted Correlation
3.1782 .4514
2.6713 .5534
3.4264 L4777
3.2920 .3638
3.4299 .4576
3.5276 . 3464

Total X
X_1 Pearson Correlation 654*"
Sig. (2-tailed) .000
N 30
X2 Pearson Correlation .762*
Sig. (2-tailed) .000
N 30
X3 Pearson Correlation .634*1
Sig. (2-tailed) .000
N 30
X 4 Pearson Correlation .595*
Sig. (2-tailed) .001
N 30
X5 Pearson Correlation 622*
Sig. (2-tailed) .000
N 30
X 6 Pearson Correlation .546*
Sig. (2-tailed) .002
N 30
Total Pearson Correlation 1.000
X Sig. (2-tailed) .
N 30

**_Correlation is significant at the 0.01 level

N of Items = 6

(ALPHA

Alpha
if Item
Deleted

.6591
.6228
.6567
. 6887
.6610
.6900



Reliability

Tanggapan Konsumen Terhadap Bahasa Metafora (Y)

R N
nnnnnn

RELIABILITY

Item-total Statistics

<<
HWN =

<
vl

Reliability Coefficients

N of Cases =

Alpha =

Scale
Mean
if Item
Deleted

13.1667
13.1000
13.1000
13.3333
13.3000

30.0
. 7147

Correlations
Tanggapan Konsumen Terhadap Bahasa Metafora (Y)

ANALYSTIS - SCALE
Scale Corrected
variance Item-

if Item Total

Deleted Correlation
3.1782 .3656
3.0586 .5065
2.9207 .4944
2.3678 .6199
2.8379 .4067

Correlations
- Total Y
Y_1 Pearson Correlation .586™
Sig. (2-tailed) .001
N 30
Y_2 Pearson Correlation 676"
Sig. (2-tailed) .000
N 30
Y_3 Pearson Correlation -.688*
Sig. (2-tailed) .000
N 30
Y_4 Pearson Correlation .807*1
Sig. (2-tailed) .000
N 30
Y_5 Pearson Correlation .659*1
Sig. (2-tailed) .000
N 30
Total Pearson Correlation 1.000
Y Sig. (2-tailed) )
N 30

** Correlation is significant at the 0.01 level

N of Items = 5

Method 1 (space saver) will be used for this analysis =*®#%#*#*

(ALPHA

Alpha
if Item
Deleted

. 7060
.6594
.6591
.5981
.6977



Data Hasil Penelitian
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Regression

Descriptive Statistics
Mean Std. Deviation N
Tanggapan Konsumen 22.0200 1.7348 100
Bahasa Metafora 24.2500 2.2847 100
Correlations
Tanggapan Bahasa
Konsumen Metafora
Pearson Correlation ~ Tanggapan Konsumen 1.000 .720
Bahasa Metafora 720 1.000
Sig. (1-tailed) Tanggapan Konsumen . .000
Bahasa Metafora .000 | )
N Tanggapan Konsumen 100 100
Bahasa Metafora 100 100
Model Summary?
Adjusted R | Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 .720° 518 513 1.2102
a. Predictors: (Constant), Bahasa Metafora
b. Dependent Variable: Tanggapan Konsumen
ANOVAP
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 154.439 1 154.439 105.455 .0002
Residual 143.521 98 1.465
Total 297.960 99
a. Predictors: (Constant), Bahasa Metafora
b. Dependent Variable: Tanggapan Konsumen
Coefficients?
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 {Constant) 8.763 1.297 6.758 .000
Bahasa Metafora 547 053 720 10.269 .000

a. Dependent Variable: Tanggapan Konsumen




DATA HASIL RATA-RATA HITUNG

Bahasa Metafora Tanggapan konsumen
(X) ¥
417 46
417 4.6
417 46
2.83 32
3.17 34
3.83 4
3.83 38
450 46
450 46
4.33 46
433 4.6
417 46
4.00 42
467 4.4
367 44
433 46
433 46
3.50 44
4.00 44
3.83 4.2
3.83 46
3.83 46
417 4.2
417 46
417 46
3.50 46
417 46
433 46
417 42
4.50 46
4.00 46
417 46
433 46
433 4.6
3.50 4.4
4.00 4.4
3.83 4.2
3.83 46
417 42
417 46
417 46
467 4.4
3.67 44
4.33 46
4.33 46
3.50 4.4
4.00 4.4
3.83 42
3.83 46
3.83 46




417 42
417 46
417 46
3.50 46
417 46
433 46
4.17 4.2
4.50 46
4.00 46
417 46
417 46
4.17 46
417 4.6
2.83 3.2
317 3.4
3.83 4
3.83 3.8
4.50 46
4.50 4.6
4.33 46
4.33 4.6
4.33 4.6
4.33 4.6
3.50 4.4
4.00 4.4
3.83 4.2
3.83 46
4.17 4.2
417 46
4.17 46
447 46
417 46
283 3.2
3.17 3.4
3.83 4
3.83 3.8
4.50 46
4.50 46
4.33 46
433 46
417 42
417 4.6
417 46
3.50 46
417 46
4.33 46
417 4.2
4.50 46
4.00 46
4.17 4.6
404.17 4404

4.04 4.404




