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MOTTO 

“If the plan doesn’t work, change the plan. 

But never the goal.” 

-Anonymous 
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INTISARI 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh tingkat literasi 

keuangan terhadap adopsi uang elektronik mahasiswa Fakultas Bisnis dan 

Ekonomika Universitas Atma Jaya Yogyakarta. Penulis menggunakan metode 

kuantitatif menyebarkan kuesioner kepada mahasiswa Fakultas Bisnis dan 

Ekonomika Universitas Atma Jaya Yogyakarta untuk mendapatkan data primer. 

 Penelitian ini berfokus pada variabel Perceived Ease of Use, Perceived 

Usefulness, Self Efficacy, Perceived Credibility, Subjective Norms, Perceived 

Finance Cost, Financial Literacy dan Attitude Towards Adoption. Dengan 

menggunakan metode purposive sampling, didapatkan 330 sampel yang diteliti. 

Pengujian instrumen kuesioner dilakukan dengan uji validitas dan reliabilitas. 

Analisis data pada penelitian ini menggunakan Structural Equation Model (SEM). 

 Hasil pengujian penelitian ini menunjukkan bahwa Perceived Usefulness, 

Self Efficacy, Subjective Norms, dan Financial Literacy memiliki pengaruh 

terhadap Attitude Towards Adoption Sedangkan, untuk pengujian variabel 

Perceived Ease of Use, Perceived Credibility, dan Perceived Finance Cost tidak 

memiliki pengaruh terhadap Attitude Towards Adoption. Selain itu, dari hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa Financial Literacy tidak memiliki pengaruh 

secara langsung terhadap Adoption. 

Kata kunci: literasi keuangan, adopsi teknologi, uang elektronik, e-money 
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