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MOTTO 

 

 

 

If something’s important enough, you should try. Even if you the probable 

outcome is failure  

(Elon Musk) 
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ABSTRAK 

Harga jual merupakan elemen yang penting karena harga yang ditetapkan 

harus menutup seluruh biaya dan memperoleh laba yang diharapkan oleh 

perusahaan. Namun perusahaan perlu mempertimbangkan faktor kualitatif lainnya 

seperti pangsa pasar dan keputusan manajerial. 

Penelitian yang dilakukan oleh penulis memiliki tujuan untuk menganalisis 

harga jual empat produk minuman kopi yang memiliki volume penjualan tertinggi 

di Kedai Mamboe Kopi. Metode yang digunakan oleh penulis adalah cost-plus 

pricing dengan pendekatan full costing. Metode pengumpulan data yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah : (1) Wawancara (2) Observasi dan  (3) Pengumpulan 

data-data.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa asumsi pemilik Mamboe Kopi yang 

menganggap biaya bahan dikalikan dua dapat menutup seluruh biaya kurang tepat. 

Setelah menganalisis harga jual dengan metode cost-plus pricing yang 

mempertimbangkan pangsa pasar dan keputusan manajerial, harga jual milik 

Mamboe Kopi lebih rendah dari harga jual dengan metode cost-plus pricing. 

Sehingga harga jual yang digunakan adalah harga jual dengan metode cost-plus 

pricing yang telah disesuaikan. 

 

Kata kunci : Harga Jual Produk, Cost-plus pricing, Full costing, Keputusan 

manajerial 


