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Intisari

Penelitian ini dilakukan untuk mengidentifikasi persepsi konsumen terhadap
penggunaan ulang kemasan botol air mineral berdasarkan alasan kenyaman,
keawetan, merek dan logo, penampilan, dan ramah lingkungan dilihat dari

jenis kelamin, usia, pendidikan terakhir, pekerjaan, dan pendapatan per bulan
konsumen. Peneltian ini menggunakan alat analisis One Sample T-Test, Independent
Sample T-Test, dan One Way Anova.

Hasil dari penelitian ini adalah konsumen dalam menggunakan ulang kemasan
botol air mineral terbukti mempertimbangkan alasan kenyamanan, keawetan, merek
& logo, penampilan, dan ramah lingkungan. Tidak ada perbedaan alasan yang
signifikan antara responden pria maupun wanita terhadap alasan penggunaan ulang
kemasan botol air mineral.Terdapat perbedaan alasan penggunaan ulang kemasan
botol air mineral ditinjau dari usia dalam hal alasan keawetan dan penampilan,
ditinjau dari pendidikan terakhir dalam hal kewaetan, ditinjau dari pekerjaan dalam
hal alasan keawetdn, ditinjau dari pendapatan per bulan dalam hal alasan
kenyamanan.

Kata kunci: Persepsi konsumen, penggunaan ulang kemasan kemasan botol air
mineral

xvi




