
PENGARUH DAYA TARIK IKLAN PASTA GIGI 

PEPSODENT TERHADAP MINAT BELI ANAK-ANAK 
(Studi Pada Siswa SD Kanisius Demangan Baru Yogyakarta) 

 

SKRIPSI 
Untuk Memenuhi Sebagian Persyaratan Mencapai Derajat Sarjana Ekonomi (S1) 

Pada Program Studi Manajemen 

Fakultas Ekonomi Universitas Atma Jaya Yogyakarta 
 
 

 
 

 
 
 

Disusun oleh: 

Mariani 
NIM 06 03 16531 

 
 

 
 

FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS ATMA JAYA YOGYAKARTA 

2010 







 


